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当 下 ，宠 物 经 济 持 续 升
温。从传统猫狗到新潮宠物，
从线下商超门店到沉浸式体验
业态，宠物消费场景全面开
花。“90 后”已成为这一市场的
主力军之一——在快节奏的都
市生活中，宠物不再是单纯的
玩伴，更是青年群体重要的情
感寄托。宠物消费场景的不断
迭代升级，也勾勒出城市青年
消费的新图景。

一站式宠物超市
养宠青年的“补给站”

走进山西太原长风国贸第
六馆宠物消费超市，宠物主
粮、零食、玩具、洗护用品琳
琅满目，爬宠专用饲养箱、温
控设备、造景摆件等异宠配套
用品也一应俱全。与普通商超
不同，这里主打一站式精细化

养宠服务，兼顾猫狗日常消费
与小众爬宠需求，同时提供宠
物洗护、短期寄养、健康咨询
等增值服务。

店内有不少“90后”带着爱
宠选购各种服饰、玩具。“这里
用品齐全，我平时都在这采购，
出差的时候，还会把宠物寄养
在这里，省心又方便。”家住附
近的市民小李说。该店销售人
员介绍，“90后”上班族、独居青
年是门店消费主力，他们更愿
意为高品质粮品、精致装备买
单，持续带动门店营收稳步增
长。

沉浸式“撸宠”
不养宠物也要陪伴

与此同时，猫咖、撸猫馆等
沉浸式体验店也在省城遍地开
花，成为年轻人休闲社交的新

去处。多数门店融合下午茶、
文创打卡、萌宠互动等业态，打
造温馨休闲空间，精准满足青
年“无法长期养宠却渴望陪伴”
的需求，成为好友小聚、放松解
压的热门选择。

从宠物用品采购，到沉浸
式撸宠体验，再到小众宠物兴
起，宠物经济的多元发展，折射
出青年情感消费的深层升级。
如今，“90 后”“00 后”更看重精
神陪伴，愿意为情感需求、体验
价值买单，消费需求愈发个性
化、多元化。

业内人士表示，宠物经济
市场潜力巨大，但需倡导文明
养宠、合规饲养，并规范市场
经营秩序，严禁野生及保护类
物种交易，让这份温暖的“陪
伴消费”健康、有序、可持续
发展。

（来源：《山西经济日报》）

宠物经济为何受“90 后”青睐

□林波 孙琳茹

如今，宠物旅游已不再是
“让进就行”的 1.0阶段，而是进
入了拼服务、重体验的2.0时代。

如 何 接 住 这 波“ 萌 宠 流
量”？在政策红利下，如何将流
量转化为可持续的“留量”？浙
江用实践给出了答案。

从宁波奉化陶坑村的宠物
中草药徒步道，到绍兴新昌下岩
贝村八成民宿可携宠，再到杭州
皋亭山千桃园里的宠物T台秀
——越来越多浙江乡村及景区，
正将“毛孩子”视为撬动农文旅
消费的新支点。

需求倒逼供给升级
乡村走出差异化新路

宠物经济下沉乡村，首先源
于城市养宠人的需求。

杭州游客李可心带着两只
柯基犬在新昌下岩贝村的观景
台上拍照。“以前假期出行，‘毛
孩子’只能寄养在宠物店，现在
能一起看风景了”。在她身后，
千亩茶园连绵起伏，云海在远处
翻涌。

在养宠人心中，宠物是家庭
中不可或缺的一员。

这种需求的集中释放，正推
动乡村文旅供给端的深刻变
革。《2026年中国宠物行业白皮
书》显示，2025年城镇犬猫宠物
数量突破1.26亿只，宠物消费市
场规模达 3126 亿元，约七成养
宠人群表现出强烈的携宠出行
意愿，更有 71%的养宠人愿为

“携宠出行”买单。
数据背后，是乡村文旅产业

链的重构机遇。在下岩贝村，全
村民宿中已有80%明确标注“宠
物友好”，村里还配套制定了文
明养宠公约，通过举办萌宠咖啡

节等方式精准吸引目标人群。
“文艺类赛道已趋饱和，宠

物经济是乡村发展新风口。”陶
坑村党支部书记陈仁浩的话，
道出该村转型的核心逻辑。曾
经的陶坑村，村民大量外迁，闲
置民房遍布，如今凭借低干扰
的自然环境与毗邻风车公路的
区位优势，变身网红“宠物友好
村”。

携宠旅游的吸引力，不只在
于“让进”，更在于“懂它”。陶坑
村在宠物中草药徒步道沿途标
注野菊花等“宠物友好植物”，每
隔 500 米设饮水点和拾便袋。
来自上海的游客徐鑫感叹：“这
样的乡村太懂我们了。”

这种精细化服务正是宠物
旅游从“允许携带”的1.0阶段迈
向“优化体验”2.0阶段的关键跃
迁。

业态创新赋能
催生新岗位与治理新范式

宠物经济下沉乡村，不仅带
来流量，更催生新业态、新岗位，
重构乡村产业与治理体系。

浙江省文化广电和旅游厅
等六部门联合印发《关于促进宠
物经济发展的意见》明确提出培
育壮大宠物产业集群、更好激活
宠物经济消费新动能。

在此框架下，浙江各地正加
速形成“宠物+”多元融合模式：
陶坑村推进“宠物村 2.0”建设，
计划研发宠物鲜食品牌，收购村
民南瓜、番薯等农产品，加工成
天然宠食；德清莫干山策划“萌
宠饲养员”“鸟巢设计师”等主题
活动，让宠物和主人都能找到归
属感……

景区层面的探索同样活跃，
且更具场景化特征。

杭州皋亭山景区自2025年

底布局“宠物生态园”，引入宠
物训练、寄养、社交打卡及纪念
品等业态，配套宠物设施。该
景区负责人陆济钦表示，活动
吸引了大量年轻养宠人前来，
淡旺季差异明显缓解。未来，
这里将以春秋两季为重点，持
续推出体验活动，让游客“可
玩、可赏、可购”。

新业态的涌现，也带动了新
就业。在陶坑村，陶溪咖啡主理
人陈红波等年轻人回乡创业。
宠物训导员、摄影师、鲜食研发
师等新岗位落地乡村，激活乡村
人才活力。

同时，乡村治理迎来新变
革，宠物粪便清理、公共区域秩
序维护、应急保障等需求，推动
村庄完善管理制度，形成人宠和
谐、邻里和睦的治理新范式。

浙江省宠物行业协会副秘
书长边绍庆指出，携宠旅游承载
景观、人文、度假、精神四层消费
场景，深挖主人情绪价值、宠物

自身情绪价值、主人感知的宠物
情绪价值，能实现高效消费转
化，这正是乡村萌宠业态持久发
展的核心密码。

“标准筑基+政策赋能”
激活共富新动能

如何将短期流量转化为长
效“留量”，是宠物经济赋能乡村
的关键。

边绍庆认为，标准化建设与
全链条打通，是破题核心。他提
出，宠物友好模式需构建六大标
准体系，涵盖宠物住宿、公共交
通乘坐、服务人员业务、公共场
所准入、应急防控保障、宠物友
好景区等。

目前，浙江正推动宠物友好
酒店、民宿标准建设，探索高铁
托运、宠旅专线，逐步完善出行
配套。

以湖州安吉为例，在具备成
熟民宿与露营产业基础的县域

生态上，安吉发布了“宠爱之城”
计划，系统性构建宠物友好型旅
游目的地。白茶原小镇等10家
企业成为首批成员，串联起“宠
物业态+服务标准+周边衍生”
的完整产业生态。

2026年4月，安吉又公布了
首批 24 个“人宠友好示范点”，
覆盖景区、民宿、乡村咖啡等多
元场景，同步推出5条人宠共游
主题线路，形成全域联动的宠旅
格局。

浙江明确提出到2027年宠
物经济消费市场突破300亿元，
2030年建成全国宠物经济创新
策源地，打造产业带，推动宠物
产业与乡村文旅、农产品加工深
度融合。

在步道上奔跑的“毛孩子”，
不仅是消费密码，更是情感纽
带。当政策、市场、标准和人心
同向而行，宠物经济重塑文旅业
态的故事，才刚刚开始。

（来源：中国新闻网）

宠物经济“下沉”撬动农文旅消费

乡村如何接住携宠旅游这波流量？
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