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改革论坛

观察与思考

【核心提示】 产业是乡村振兴的基石。今年中央一号文件提出，鼓励各地因地制宜大力发展特色产业，支持打造乡土特色品

牌。我国幅员辽阔，十里不同风、百里不同俗，因地制宜选择富民产业，是促进农民增收、避免水土不服的关键。振兴乡村产业，要把

“土特产”3个字琢磨透。

做足特色文章促进乡村振兴

□金观平

选择适宜的乡村产业，首
先要立足于“土”，彰显地域特
色、承载乡村价值、体现乡土气
息。靠山吃山唱山歌，靠海吃
海念海经。在“树立大农业观、
大食物观”的要求下，多地以资
源禀赋和区位优势为基础，打
开视野，探索适合本地区的农
村产业，向森林要食物，向江河
湖海要食物。值得注意的是，
扎根于“土”，并不止于农产
品，农文旅融合也是发展方
向。在茶园感悟茶道，在果园

体验采摘，都是从农产品延伸
而来的生财之道。当下，农产
品的生态价值、社会价值、文
化价值日益凸显，要注重开发
农业多种功能、挖掘乡村多元
价值。

克服乡村产业发展同质化
问题，需要挖掘地域特色，体现
当地风情。用整体的眼光看问
题，跳出本地看本地，才能打造
为广大消费者所认可、具有竞
争优势的特色产业。要从全国
的产业布局和发展规划中找准
定位和机遇，注意相似地区的
产业动向，注重供需平衡，保持

特色，防止一哄而上，导致品质
下降、特色丧失、口碑崩塌。同
时，也要用发展的眼光看问
题。本地资源和本地特色并不
是一成不变的，随着产业的发
展，本地特色与比较优势也可
能会不断更新迭代。在原有资
源禀赋基础上，通过技术提升、
区域一体化发展等方式，塑造
新的比较优势，持续升级迭代，
才能由“特”生“新”，将比较优
势转化为竞争优势，推动乡村
产业提质增效。

把农产品增值收益留在农
村、为农民持续增收提供坚实

支撑，需要真正建成产业、形成
集群。单一的农产品种植收益
有限，一方面要延长产业链，发
展农产品加工、保鲜储藏、运输
销售等，用规模带动产值提升；
另一方面要通过农业功能的横
向拓展，催生休闲农业、乡村旅
游、森林康养、体验农业等业态
模式，打造乡村经济新的增长
点。同时，也要突破农业品牌
多而不精、大而不强的瓶颈，优
中选优，重点培育，不断壮大品
牌主体，增强品牌影响力和市
场竞争力，为发展乡村特色产
业注入新动能。

产业振兴是乡村振兴的重
中之重，也是实际工作的切入
点。要立足特色，精准发力，把
优势资源转化为更多优势产
业。向开发农业多种功能、挖
掘乡村多元价值要效益，向一
二三产业融合发展要效益，强
龙头、补链条、兴业态、树品牌，
培育更多乡土特色鲜明、主导
产业突出、质量效益较高的乡
村产业发展高地，持续增强乡
村产业的市场竞争力和可持续
发展能力。

（来源：《经济日报》）
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□詹茉

为基层减负是党员群众的
期盼，也是基层干部的心声。
但仍有一些地方，基层组织各
种牌子挂满墙，各种工作层层
加码，让基层干部疲于应付，可
见，为基层减负还需要久久为
功，落到实处。

减少不必要的负担，首先
要厘清职责边界。一些工作把
职责层层下压传导到末端，看
似前面的责任压力少了小了，
实则责任并未压在实处。从工
作来看，各个层级、各个单位都
有职责权属，不能什么事都压
给基层，该是哪一级承担的责
任履行的职责，就得这一级顶
上去扛起来。动辄给基层甩包
袱压担子提要求，结果是基层
不堪重负，工作也推进不了。

其次，减负要减在实处，不
能搞成形式主义。检查考核、
问责追责、绩效考评、任务加码
等让基层应接不暇，文山会海、
迎评迎检、材料报表等让基层
干部深陷泥潭。要以考核为指
挥棒，体现考核对工作的指导
作用，制定更为科学可行的考
核机制，既要认真翻阅材料，也
要看日常工作的开展情况，既
要听干部的意见建议，也要倾
听群众的声音，如此才能通过
考核全面掌握情况，督促工作
顺利推进。

减负要聚焦问题，从实际
出发，考虑基层感受，从根子上
想着为人民群众谋福祉，为工
作提质增效。少些“甩锅者”

“键盘侠”“传声筒”，少折腾少
推责，减负就能减到实处，让基
层干部能轻装上阵，更好服务
人民群众。

（来源：《云南日报》）
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□见习记者 王珊

物 畅 其 流 ，货 通 天 下 。
“2024 脱贫地区‘土特产’走进
长三角推介周”上海专场活动
近日在长宁区中山公园举办。
来自脱贫地区的优质农产品集
体亮相上海，为市民呈现了一
场别有风味的土特产盛宴，产
销双方有效对接，助力脱贫地
区和脱贫群众广开销路、畅通
销售。

特色农产品汇聚
脱贫成果展风采

活动当天上午9时，中山公
园人头攒动，市民们不断涌入

“土特产”推介展销活动现场，
在每个摊位前驻足、品尝、了
解。来自全国51个脱贫县的58
家合作社 （企业） 代表携 230
余个特色产品齐聚一堂，四川
的牦牛肉、重庆的猕猴桃、贵
州的刺梨制品、黑龙江的大
米、河南的双孢菇、云南的青
稞制品……这些独具地方特色
的农产品展示了脱贫地区的丰
富物产，更体现了脱贫成果带
来的显著变化与积极影响。

通过现场品鉴和互动交
流，市民不仅能体验到这些农
产品的独特风味，还能深入了
解背后的脱贫故事和文化，增

强对脱贫地区发展的认知。来
自重庆山城的“玫瑰香橙 NFC
纯橙汁”口感香醇、味道独特，
获得众多市民一致好评：“很希
望能在上海的商超购买到这样
既有故事、又有味道的好产
品！”

专业渠道商云集
产销对接促双赢

完善流通体制，产销对接
是农产品流通的核心要义，是
延伸产业链、提升价值链、打造
供应链的基础。为促进产销双
方的了解与合作，搭建产销对
接的沟通平台，50 余家专业渠
道商代表齐聚一堂，包括拼多
多、盒马等互联网生鲜电商平
台，上农批、西郊国际等大型批
发市场，抖音、有赞平台等互联
网平台流量扶持代表，以及本
来生活、禾作计划、艾格吃饱了
等本地内容生活电商代表等，
以面对面洽谈的方式更直观地
了解来自脱贫地区的产品品质
和特色。

活动现场，各地政府、产销
主体、供应商、渠道商等踊跃发
言，拼多多平台为商家解读了
如何在平台上开好网店，中经
社就脱贫成果如何走进城市提
出了建议，西郊国际江桥公司
则分享了脱贫地区产品进入上

海批发市场的案例分析等。多
方深入交流，探讨合作机会，共
同推动农产品走出大山，走向
长三角，迈向更广阔的市场。

为多元化展示脱贫地区的
特色产品，会上特设品鉴互动
环节，根据不同食材的特点制
作了茶点、饮品等衍生品，推介
主体在讲解时，台下渠道商可
同步品尝到该产品。同时，联
合餐厅大厨团队开发制作脱贫
地区食材菜单，多省荟萃，以丰
富、直观的形式展示不同食材

的特点与市场潜力，增加渠道
商对产品的好感度，促进产销
对接。

上海是国内大循环的中心
节点、国内国际双循环的战略
链接，拥有大市场、大融合、大
平台的优势。为进一步实现巩
固拓展脱贫攻坚成果同乡村振
兴有效衔接，发挥长三角地区
较为活跃的消费市场优势，上
海作为此次“脱贫地区‘土特
产’走进长三角推介周”活动的
首站，正以实际行动为脱贫地

区的农产品开辟市场。通过搭
建平台、优化服务、创新模式，
为承载着脱贫地区人民辛勤与
希望的每一款产品开辟通往长
三角乃至全国的“高速通道”，
推动脱贫地区产业持续发展，
全面推进乡村振兴、促进农民
农村共同富裕。

本次活动由农业农村部市
场与信息化司发起，上海市农
业农村委员会指导，上海农业
展览馆主办。

脱贫地区“土特产”走进长三角推介
首场活动在中山公园引得市民关注

让“绿”成为乡村振兴的最美底色
□阿木石布

生态文明建设关乎“国之
大者”，关系中华民族永续发展
的根本大计。当前，推进乡村
振兴建设已经进入“快车道”，
身处农村第一线的基层党员干
部，要扎实践行“绿水青山就是
金山银山”的绿色发展理念，以
更高的标准、更大的力度、更实
的举措，当好实施乡村振兴战
略的排头兵和主力军，以绿色
发展的“巨笔”绘就乡村振兴

“美图”，在加快农业农村现代
化中展现新担当新作为。

以绿色发展促生态宜居，
为乡村振兴奠定扎实基础。建
设生态宜居的大美乡村，是乡村
振兴战略的本质要求，也是中央
农村工作会议对乡村的美好愿
景。如果老百姓生活在污染的

环境里，没有了干净的水，看不
到蓝天白云，即使经济发展了，
也没有幸福感可言。老百姓对
环境质量的感受最直接、最强
烈，也最有发言权。那种以牺牲
环境为代价换取经济的一时增
长，不但破坏生态，而且给人民
群众身体健康带来伤害，与振兴
的本意背道而驰。基层干部要
坚定不移地带领群众走可持续
的绿色发展之路，积极回应人民
群众所想、所盼、所急，让天更
蓝、山更青、水更绿，满足人民群
众对蓝天白云、山清水秀的向
往，使优美生态环境成为人民幸
福生活的“增长点”，为推进乡村
振兴提供坚实基础和持久动力。

以绿色发展促产业兴旺，
为乡村振兴提供持久动力。以
绿色发展引领乡村产业革命，
是摆在基层干部面前的重大课

题。绿水青山既是自然财富，
又是经济财富，必须坚定不移
地走生态优先、绿色发展之路，
才能巩固拓展脱贫攻坚成果，
全面推进乡村振兴。基层干部
要深入研究本地特点，通过调
整产业结构、提高生产效率、发
展循环经济、提升科技含量等
方式，以提供生态产品、发展

“林下经济”和生态旅游、建设
特色小镇等方式，蹚出一条生
态产业发展的新路子。还可以
加快融合发展，推动大生态与
大数据产业、大健康产业、大旅
游产业等协同发展。在做好乡
村文明的生态文章同时，做好
乡村生态的经济文章，多措并
举为广大乡亲持续增收致富奔
小康提供坚实的产业支撑。

以绿色发展促农民富裕，
为乡村振兴拓宽发展路径。乡

村振兴的重要一环就是农民富
裕。因此，要充分发挥农民的
主体作用，进一步强化农民绿
色发展意识，提升农民绿色发
展技能，激发农民投身绿色发
展的积极性。推动绿色发展，
基层党组织要敢于尝试创新，
以“拓荒牛”的精神抓发展，敢
于向经验主义说“不”，在产业
开发上积极运用新技术，开拓
新思路，搭载“数商兴农”和“互
联网+”等新兴助农方式，打造
本地特色的农业产业品牌，将
生态优势转化为经济优势。乡
村振兴，关键在人，要大胆起用
具有新理念的人才，加快培养
具备生态意识、创新意识的新
农人，让想干事者有舞台、能干
事者有平台、干成事者上“奖
台”，让有为之人在绿色发展中
大有可为。 （来源：新浪网）

乡村全面振兴织锦绣 田园复兴绘新篇
□王梦丽

乡村全面振兴作为实现中
华民族伟大复兴的重要组成部
分，被赋予了新的历史使命与
时代意义。它不仅是经济发展
的需要，更是社会进步的体现，
承载着亿万农民对美好生活的
向往。

产业兴旺，激活乡村经济
新引擎。产业繁荣兴经济，特
色引领富乡民。乡村全面振兴
的关键在于发展，而发展的核
心则是产业。近年来，各地积
极探索适合本地实际的产业发
展路径，如依托自然风光发展
乡村旅游，利用特色农产品打
造品牌效应等，不仅增加了农
民收入，也促进了农村经济结

构的优化升级。同时，随着互
联网技术的普及，农村电商、直
播带货等新兴业态迅速崛起，
为乡村产业注入了新的活力。
这些实践证明，只有不断挖掘
和发挥自身优势，才能真正激
活乡村经济的新引擎，推动乡
村走向全面振兴。

生态宜居，打造绿色和谐
新家园。绿水青山筑家园，生
态宜居乐无边。良好的生态环
境是乡村最宝贵的财富，也是
乡村全面振兴的重要支撑。面
对工业化、城镇化进程中出现
的环境问题，各地积极践行绿
色发展理念，通过大气污染防
治、河道保洁、垃圾分类等一系
列措施，努力恢复和改善农村
生态环境。与此同时，美丽乡

村建设稳步推进，村容村貌焕
然一新，既保留了传统村落的
文化特色，又提升了村民的生
活质量，实现了经济效益与生
态效益的双赢。这不仅让乡村
成为人们向往的美丽家园，也
为可持续发展奠定了坚实基
础。

文化振兴，传承创新乡村
文化新风尚。文化传承续根
脉，创新风尚展新颜。乡村文
化是中华民族优秀传统文化的
重要组成部分，承载着深厚的
历史积淀和独特的地域风情。
在推进乡村全面振兴的过程
中，各地注重加强对乡村文化
遗产的保护与利用，开展形式
多样的文化活动，激发了群众
的文化自信和创造热情。此

外，通过引入现代元素，探索传
统文化与现代生活相融合的新
方式，不仅丰富了乡村文化内
涵，也让古老的文化焕发出了
新的生机与活力。这种文化上
的传承与创新，不仅增强了乡
村的软实力，也为乡村全面振
兴提供了强大的精神动力。

乡村全面振兴是一项系统
工程，需要我们以更大的决心、
更实的举措、更强的力度去推
进。在这个过程中，产业兴旺、
生态宜居、文化振兴三个方面
相互促进、相辅相成，共同构成
了乡村全面振兴的美好图景。
让我们携手并进，在新时代的
征程上，书写出更加绚丽多彩
的乡村全面振兴篇章。

（来源：人民网）

（上接1版）
成立于 2010 年、以品质闻

名的上海绿延有机农产品专业
合作社，是一家以蔬果水稻种
植、培育种苗以及货物和技术
进出口业务为主的企业。建立
了农田管理体系、食品安全管
理体系、可追溯体系等三大管
理体系的绿延合作社，还创建
了“点耕”品牌，得到了广大消
费者的认可，成为上海地区知
名度较高的草莓品牌。

在这些优秀的草莓生产公
司及合作社的带动引导下，镇
内多家草莓种植户纷纷前来学
习取经，不仅从理念上吐故纳
新、与时俱进，还在硬件装备和
精细化管理方面推陈出新、升
级换代，实现草莓生产种植提
质增效。

同为地理标志授权使用单
位的上海盈鹤蔬菜专业合作社
引进物联网监测系统，采用负
离子杀菌消毒、循环水处理等
管理方式，实现草莓生产管理
全过程的精细化、现代化。合
作社相关负责人胡慧玲介绍，

“用这个系统后，利用次氯酸钠
将灌溉用的河水进行消毒杀
菌，提高草莓的成活率和抗菌
性能，也就从用水源头控制住
了病虫害的发生。”

在镇域内优秀企业传帮带
的正向引导下，“白鹤草莓”的
种植模式和管理方式更趋科学，
草莓品质节节攀升，为种植户获
得了可观的经济效益，成功实现
联农助农、就业增收，草莓产业
也成为全镇主要农业产业收入
之一。2023年，全镇草莓种植亩
产量约 1.6 吨，总产值达 1.3 亿
元。

品牌化发展路径日趋清晰

为了降低果品损耗，提高
成品率，上海绿延有机农产品
专业合作社将采收筛选后的小
果、次果，作为生产加工的原料
销售给烘焙机构、加工工厂等
企业。

白鹤镇的上海根莱食品有
限公司是一家来自台湾的食品
加工企业，主要从事食品原料
科学和生物科技研发，生产有
包括瓶装口服液、果冻、营养萃
取液等深加工产品，而新鲜草
莓正是他们所需要的原料之
一。据根莱食品相关负责人介
绍：“我们采购白鹤当地的新鲜
草莓，用于制作果汁果酱供应
给饮品店、连锁餐饮店等客
户。同时，我们还开发了与草
莓相关的其他衍生产品，从草

莓中提取名为‘漆黄素’的天然
提取物，用于制成相关保健产
品。”

据不完全统计，2023年，根
莱食品向绿延合作社采购草莓
鲜果十余吨，销售额逾百万元。

科学研判和把握产业发展
趋势，才能准确认识、把握、引
领产业发展未来，才能更好地
找准定位、明确方向、精准发
力。

在“白鹤草莓”品牌发展过
程中，补齐产业链条，提升产业
能级，仍是从业者需要认真解
答的命题。

“从加强草莓种源保护、提
升核心生产基地，到建立品质
监测管控、提高绿色认证水平，
再到加强品牌宣传推介、健全
地标农产品管理体系，关于“白
鹤草莓”地理标志农产品的建
设工作正大踏步地向前推进。”
白鹤镇农业农村服务中心主任
金健表示，在草莓产业联合的
过程中，既要在传承与创新中
推广新技术、新品种，又要实现
全产业链提升，从而助力整个
产业的高质量发展。

白鹤草莓协会相关负责人
表示，目前协会正推进草莓产
业相关标准的建立，其中包括
分拣标准、安全标准、检测流程

等方面的规范，相信会对整个
行业起到一定积极的作用。

实践证明，农业产业要实
现稳定发展，与需求方建立长
期稳定的订单生产模式是行之
有效的方式。青浦区农业农村
委产业科科长陆春艳认为，订
单生产模式可以是单纯农产品
生产与采购的关系，也可以是
农产品加工产品的销售分成，
将一部分利润反馈给农户，那
么这种连接可能会更持久、更
有黏性。

据不完全统计，从 2023 年
至2024年上半年，8家正式授权
使用“白鹤草莓”地理标志的合
作社及企业，草莓种植面积为
1039.3 亩，销售额合计 3000 万
元左右，占全镇草莓销售额的

15%左右。白鹤草莓产业在夯
实产业发展基础上，以点带面
激活农业产业聚变效应，走上
了一条品牌化、联合化发展的
产业振兴之路。

企业主导、政府搭台、协会
助力，“白鹤草莓”地理标志农
产品正立足青浦，面向全国。3
月27日，在2024第十四届上海
青浦白鹤草莓文化节开幕式
上，青浦海关现场颁发全区首
张出境新鲜水果果园注册登记
证、首张出境水果包装厂注册
登记证。首批 15 公斤共计 36
盒“白鹤草莓”样品，在青浦海
关监管下，通过空运方式运往
香港。这或为“白鹤草莓”在更
大范围内获得消费者认可的一
个生动缩影。


