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◆上世纪八十年代初，我从沪郊农村一家中学高中
毕业。一直希望我参军、去部队锻炼的父亲，有一天给
我传来消息：当年招兵要求从应届高中毕业生中选，你
符合条件，去试试。我听了后，并不是很情愿。因为当
时我已进入某大厂技校培训，学习结束后可直接在厂里
工作。这个厂规模大、效益好，可谓前途一片光明。但
是父亲既然这么说了，而且态度比较坚决，于是，我就去
当地武装部报名。那位从军20余年的刘部长认识我父
亲，也认识我。他见到我后很高兴，亲切地对我说，现在
部队需要有文化的人，你应届高中毕业，去正合适。不
出意料，我被光荣地批准入伍。

还清晰地记得，当时我们全县有 100 多人参军入
伍。送兵那天，县上码头彩带飞扬、锣鼓喧天，许多家
人、朋友和同学以及当地各级领导，都来为我们送行。
那天，我父母亲并没有来，而那位刘部长来了。他给我
捎带父亲的口信，说，让我在部队好好干，听首长的话，
与战士搞好团结，注意学习，加强训练，争取进步。我听
了频频点头。随着渡船缓缓离开码头，我心里一下子难
过起来，想着马上就要离开家乡，离开这片熟悉的土地，
离开朝夕相处的亲人……眼泪抑制不住地在眼眶里打
转转。

下船来到市区，然后由军用卡车把我们拉到北站，
随即登上了开往“彭城”徐州的绿皮火车。车厢里，大家
你言我语，都是第一次出远门，有的兴奋，有的还唱起
歌；但也有的默默不语，只是望着窗外，在思量着啥，看
着啥。这时，接兵的干部一一来到我们身旁，问有什么
需要，可以随时告诉他。火车一路行进，发出“哐当、哐
当”的声响。到部队已是深夜十一点多，食堂里已准备
好热气腾腾的烂糊面。我们一帮新兵此时已是饥肠辘
辘，每人吃了足有两大碗。然后，有几个老兵，分别把我
们领到各自班里的宿舍。我被分配到一班。走进宿舍，
里面一股汗味，还有脚臭味，不大的一个房间，大约 20
来个平方，要住十五六个人，而且都是睡地铺。地上的
草是早就铺好了的，我拿出随身部队发的被单，往草上
一摊，就睡下了。

第一次远离家门，第一次来到军营，第一次在这样
的环境下睡觉，虽说从大清早到夜深人静，一天下来人
很累，但我躺在地上还是难以入眠。边上的一位战友还
打着“响彻云霄”的呼噜，这使得我更加无法睡去。悄悄
地起来，在外面的大树下靠会儿，看着天上的星星，想着
以后自己应该怎么办，一会儿就觉一阵凉意。时值 11
月份，已进入深秋，华北平原的气温远低于上海。我连
忙回到宿舍，强迫着自己入睡。

◆新兵训练几个月后，我因考试成绩出色，留在教
导队学习半年。半年后，我被分配到皖西山区一个通信
连队。这时，连部老文书要退伍，连队领导就让我接
任。文书这摊子活，说白了，就是收发信报、抄抄写写、
上传下达，多半与文字打交道。由于我有一定文字基
础，加之字写得也不错，工作起来也得心应手，因此得到
连里的好评。业余时间，我就看书，写些小文章。第二
年，我的一篇写部队生活的小言论就在某省报上发表。
稿费汇款单寄来，虽然只有几元钱，却惹得大伙分外眼
馋。当时，在部队，对写作投稿还是觉得很神秘的一件
事，不是一般人干的，所以才闹出这般动静。

有了这回事后，我渐渐在所在部队有了点小名气。
恰巧此时军区要举办新闻班，经过层层推荐，我成为了
我所在通信某部唯一进入军区新闻班的学员。军区新
闻班，是培养基层部队新闻写作人才摇篮，也是加强部

队宣传工作的一个重要学习场所。我那期是第三期。
据说前二期里面的一些学员，不少已成为了军中闻名的
笔杆子，一些军内外报刊上常有他们的大名；还有一些
因此就转行成为了专业作家……

报到那天，我见大部分学员军装都是干部服，像我
着战士服的寥寥无几。我有点自卑，感到压力很大。很
明显，干部在部队时间长，工作熟悉，专业及各方面知识
丰富；而我才来部队 2年，就是个新兵蛋子。整个班大
约六七十人。我暗自给自己加油、鼓励，我一定要克服
困难，好好学习，把新闻知识学到手，回去后多写稿、写
好稿，为自己部队争光。

记得开班动员会上，前来讲话的是一位军区政治部
领导，他也是新闻行家、写作高手。整个讲话，他充满着
对学员的期待，也着重讲了军队新闻宣传的重要性……
第二天开始，教员们上课陆续讲中国新闻发展史、新闻
体裁与写作、新闻采访学、新闻摄影等课程。特别是讲
到新闻写作的“5个W，一个H”这些要素，还讲了导语、
主体、背景、结尾等写作构成。这是基础，也是新闻必须
要掌握的知识点。

每个学员也拿到了一摞书本、一沓教义及十几期军
区报社编辑的《通联之友》等。新闻班上，每天要上五六
节课，学习任务安排得很紧，偶尔会拿出一些时间让学
员就某篇典型报道进行讨论。我印象比较深的是有一
篇荣获全国好新闻奖的报道，题目叫《从邮局看变化》。

“这篇稿子好在哪？”“作者是用什么样的眼光来发现它
的？”“如果是你，你能抓住这样的题材吗？”教员的一系
列提问，把我们深深陷入对这篇报道的思考之中。教员
在大家充分思考和讨论下，讲了这篇稿子的深意。这位
老教员说，这篇稿子好就好在不仅题材内容契合当时的
形势，而且写作采用小特写的方法，有画面感，文字简
练，很好地表达了当时这个气氛。

老教员接着又把当时的背景作了详细表述。上世
纪八十年代，各地部队都在按照上级的指示，积极开展
军地两用人才学习活动，许多战士为了学到更多知识，
纷纷写信回家，让家里寄来各种各样专业知识的书籍，
于是部队驻地邮局包裹数一下子猛增。作者在一次去
邮局中得知这一情况，马上判断这是篇新闻好素材，于
是，就进行了深入采访，于是也就有了这篇为人称道的
好作品。

学习中，我们除了学习更多理论知识外，教员同时
也把我国不同时期的一些优秀新闻代表作品拿出来分
享，进行点评。如《县委书记的榜样——焦裕禄》《谁是
最可爱的人》《共产主义战士雷锋》等。当时，我听了这
些先进人物事迹后，内心无比感动，也为这些优秀大家
能写出这样好的作品而深深敬仰。

◆三个月的新闻班学习很快就结束了。回到连队

后，我一方面做好文书的本职工作，一方面积极采写部
队的新闻稿件。那天，我听说，营部代理书记员在最近
一次全国性硬笔书法大赛中获得优秀奖，这是一条新
闻。于是，我就上营部采访，很快就写出了《战士崔恒斌
自学成才，硬笔书法获全国大奖》，并被军区《人民前线》
报采用。

没过多久，上级命我到政治处宣传股报到，配合一
名干事下连队采访。我和那位河南籍的陈干事，白天下
连队采访搜集可用的新闻素材，晚上就在宿舍里趴在桌
上不停地写稿子。我一般都是写些几百、上千字的稿
子，而陈干事就写些长篇通讯、大特写之类的稿子。有
一次，他采写的一位军区十佳训练标兵的稿子，在军区
报上整版刊发，我心里是羡慕得很，心想，什么时候，我
也能像陈干事那样写出有分量的大稿子。想归想，我亦
深知“万丈高楼平地起”，打好基础是关键。这时候，我
先后采写的《通信七连军事训练质量好》《合格的通信
兵》等消息、小通讯刊登在《人民前线》《淮阴日报》等军
地报上。有时，我也写些诗，增加些文学素养，同时练
笔。我写的《我要远航》《我为什么这样寂寞》分别被地
方报刊发表。

军营生活是严谨而规范的，基层连队的日常是有序
且丰富的。就这样，我在皖西某部通信连队一呆就是 4
年。在不断实践中，我逐渐学会了什么叫新闻，如何从
写新闻角度来理解“七步之内必有芳草”，这在我心里已
经有了初步的答案。我在工作之余，除了为报纸写稿
外，还为当地广播电台写稿，写这里的山水花草、写这里
的风土人情、写火热的军营生活、写战士的人生情怀，为
此，我还多次受到部队嘉奖。临复员时，指导员亲手为
我填写了一本蓝色封面的军地两用人才证书。在“特
长”一栏写道：新闻写作。这也是我连队第一本拥有此
特长的军地两用人才证书。这本证书，我至今珍藏着，
它倾注着我走上新闻写作道路的起始点滴，它也是我日
后40年在复员回地方乡村后一直不舍搁笔的动力。

◆40年来，在基层无论干什么工作，无论在哪里就
职，无论多么忙忙碌碌，我一直坚持新闻写作，一直坚守

“七步之内必有芳草”这句誓言。这 40年来，我不知道
写了多少篇新闻稿，想想至少有几千篇吧，其中有部分
上了一些报纸的头版头条，有些获得了优秀作品奖，几
十次被一些报社评为优秀通讯员（特约记者）。前几年，
我把这些年来先后发表的一些小言论、小随笔整理出
来，从中遴选出 200多篇交由上海某出版社出版。另，
我还有幸被吸纳成为上海市写作协会会员。

方寸之间，天地虽小，但只要心中坚持自我追求，永
不言弃，那就仿佛身入广阔世界，何时何处都存在着美
好。“七步之内必有芳草”既是我新闻写作的格言，又是
我人生的告诫。

“七步之内必有芳草”
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最早听到“七步之内必有芳草”这句话，是在40年前。当

时一个新闻培训班上的老师说，大家要记住“七步之内必有芳

草”。他意思很明确，就是只要你做有心人，生活周遭不乏美，

有很多新闻值得写。因为这句话，使一直处于基层的我，始终

握着手中的笔，把最基层火热的生活呈现给读者。
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《中国农业绿色发展报告 2023》发布——

我国农业绿色发展水平稳步提升
近日，中国农业科学院和

中国农业绿色发展研究会在北
京联合发布《中国农业绿色发
展 报 告 2023》（以 下 简 称“ 报
告”）。报告显示，2015 年至
2022 年，全国农业绿色发展指
数从75.19提升至77.90，农业绿
色发展水平稳步提升，多维度
持续推进农业全面绿色转型，
农业绿色发展先行先试成效显
著，科技创新有效支撑农业绿
色发展。

报告包括绿色指数、绿色
资源、绿色环境、绿色供给、绿
色生活、绿色理论、绿色技术、
绿色模式和绿色主体等当前社

会关注的热点领域。中国农业
绿色发展研究会理事长余欣荣
指出，报告定量反映了我国农
业绿色发展新进展，系统梳理
了我国农业绿色发展基础理论
研究最新成果，形成了部分农
业绿色发展专项研究成果，总
结梳理了我国农业绿色发展实
践成果。

农业资源保护与高效
利用取得新进展，夯实农
业绿色发展根基

农业资源保护与高效利用
是农业绿色发展的重要内容。

我国在耕地资源保育、农业高
效节水和农业生物资源保护利
用等方面取得新进展。

报告显示，2022 年至 2023
年，我国持续开展耕地质量保
护与提升行动，摸清耕地数量
空间分布及其变化，推进高标
准农田建设、耕地轮作休耕、全
国土壤“三普”、盐碱耕地等退
化农田治理、东北黑土地保护
利用工作，耕地数量、质量齐
升。2022年全国耕地数量持续
净增加约130万亩，东北黑土地
保护性耕作面积8300万亩次。

在农业高效节水方面，报
告指出，全国农业用水效率进

一步提升，农田水利供给服务
水平显著提高，农业供水服务
管理体制持续优化，为支撑水
资源高效配置和可持续利用、
保障国家粮食安全作出贡献。
全国农田灌溉水有效利用系数
从 2012 年的 0.516 提升至 2022
年的0.572。全国农业水价综合
改革面积扩大至7.5亿亩，全年新
增改革实施面积1.7亿亩以上。

在农业生物资源保护利用
方面，我国持续推进农业生物
多样性保护和渔业资源养护修
复。截至 2022 年底，农作物方
面确定了72个国家级农作物种
质资源库（圃），构建了以1个长

期库及其复份库为核心，15 个
中期库、55 个种质圃为依托的
国家级农作物种质资源保护体
系。截至 2023 年底，全面完成
第一次全国水产养殖种质资源
普查，摸清了857个水产养殖种
质资源群体规模和区域分布，
完成了61个大宗种和251个特
色水产养殖种系统调查工作。

报告指出，我国优化休禁
渔制度，推进保护与合理利用
相得益彰；开展增殖放流、高标
准建设海洋牧场，取得良好生
态、社会和经济效益；加强珍贵
濒危水生野生动物保护，开展
外来入侵物种防控。（下转2版）

4040℃℃的高温天里的高温天里，，花卉生产基地里为何繁花盛开花卉生产基地里为何繁花盛开？？

□记者 曹佳慧

湿热又漫长的夏季，在位
于浦东新区的上海锦彩园艺有
限公司（以下简称“锦彩”），温
室 大 棚 的 温 度 几 乎 达 到 了
40℃，但这里却是一片繁花盛
开的美好景象：烈日下，路边的
挂袋长春花粉嫩可爱；温室大
棚里，鸟尾花、繁星、舞春花等
盆栽花卉开得热闹。

夏季本是花卉生产的淡
季，锦彩仍有如此丰富的品种上
市，这还得归功于负责人超前的
经营预判。早在十多年前，锦彩
的经营方向就开始转向家庭园
艺市场。当大多数花卉生产企
业还在以租摆、工程用花为核
心业务时，锦彩不断丰富花卉
产品、拓展销售渠道，把缤纷的
盆栽花卉送进千家万户。

1999 年，云南昆明成功举
办世界园艺博览会，中国花卉
产业迎来新的发展机遇。在这
个势头下，锦彩开始种植、销售
一品红，并用 5 年的时间，把年
产量做到了20万盆。伴随着一
品红慢慢从高档用花转向园林
绿化工程、租摆用花，锦彩发
现，花卉生产企业的长久生命

力来自正在慢慢起步的家庭园
艺市场。

大约 10 年前，当多数同行
还在以园林工程为核心业务
时，锦彩大胆地调转方向，深耕
家庭园艺市场。“家庭园艺消费
的最大特点，就是高品质、高要
求。消费者把花买回去，是近
距离观赏的，所以花好不好很
重要。”当花卉品质成为最终目
标，生产的各个环节都要做出
调整。锦彩负责人介绍说，不
管是产品、设施、技术、人员配
置还是营销渠道等方面，都和
园林绿化工程不同。以株形别
致、花色鲜丽的仙客来为切入
点，锦彩在深耕市场、挖掘需求
的同时，全力保证花卉产品的
品质。目前，基地的仙客来产
量在长三角地区数一数二，并
逐渐增加了长寿花、舞春花等
具有强烈家庭园艺属性的花卉
产品，产品主要供应长三角地
区的家庭园艺市场，并辐射至
山东、福建等地。

从曾经火遍全网的多肉，
到今天渐有网红气质的彩叶
芋，近年来家庭园艺市场里刮
了一阵又一阵风。但在锦彩的
生产基地里，并不会见到太多
的网红花卉或绿植。不盲目种
植网红产品，这是锦彩对家庭
园艺市场长达十多年的洞察后

的布局和规划。网红产品有爆
火的一天，也有爆冷的一天，盲
目跟风可能会带来不小的损
失。因此，锦彩有自己的选品标
准，以经典品种的新颜色或新系
列作为补充，丰富产品结构。

在主攻家庭园艺市场的同
时，锦彩手握一项技术，让盆栽
花卉悬在空中，吸引了一批专
业用户，并曾参与上海世博会、
2018 年—2022 年进博会、第十
届中国花博会等大型活动和上
海辰山植物园、东平森林公园
等各类花展的垂吊花卉等植物

的供应和养护管理。锦彩同时
为高端消费用户开发了吊袋产
品，实现盆栽花卉的立体种植。

2008 年起，锦彩开始用垂
吊植物“扮靓”浦东新区的世纪
大道。为了更突出花卉的品质
和装扮性，锦彩不断改进工艺，
向国外取经，在国内率先使用
铁艺花架或花篮取代塑料盆，
效果超出预期，形式也更加丰
富，用鲜活的盆栽花卉打造了
多彩花球、彩虹桥和花卉拱廊
等，并根据用户的各处应用场
景推荐适合环境气候的花卉和

规格，得到了用户的普遍认可。
凭着对家庭园艺市场的敏

锐嗅觉和优异的产品品质，锦
彩的发展规模持续扩大，目前
在上海拥有200亩的种植基地，
生产面积达 9公顷，并在嘉善建
立了销售批发点，在昆明打造
了 40 亩苗圃，利用当地的气候
优势与上海的生产基地做互补。

秉承着品质优良、规模供
应、专业生产的宗旨，锦彩将继
续为市场提供丰富优质的产
品，满足市民对美好生活的向
往，为市民的生活更添精彩。
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