
近两年，蟠龙天地

成了上海新地标，也是

虹桥国际商务区周边新

的消费打卡地。对位居

上海西部近郊的青浦而

言，辖区蟠龙天地的热

度已不亚于奥特莱斯，

激发了城市人驱车前往

的消费意愿。新商圈在

上海的出圈和破圈，使

人们模糊了“到都市郊

区去消费”的概念。
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政府开放月活动邀请市民共商共建美丽庭院
□记者 贺梦娇

充满创意的美丽庭院设计
思路是怎样形成的？如何自己
动手打造具有特色风貌的美丽
庭院？如何参与申报“美丽庭
院”示范户评选？8月16日，闵
行区农业农村委举办“展美丽
庭院风采，绘乡村振兴画卷”政
府开放月暨“我为改善农村人
居环境献一计”人民建议征集
活动，邀请部分市民、农户、大
学生、中学生、规划设计公司、
区镇政府职能部门、村等人员，
实地走访闵行区浦江镇汇中
村，讲述庭院改造心路，交流分
享庭院设计创意，深入解读“美
丽庭院示范户”评选标准，共同
探讨“美丽庭院”创建工作后续
思路等。

漫步乡野，
实地感受乡村美丽庭院

当天，在向导的带领下，参
与此次活动的各方代表漫步于
汇中村的美丽田野和精致庭院
之间，感受乡村振兴带来的喜
人变化。

被评为“美丽庭院示范户”
的汇中村6组1号，是参观的第
一站。夏日，不少花卉已经谢
了，但户门口大缸里种植的荷
花，乘凉架上攀爬着的豌豆，零
星开放的月季，和不远处盛花
期的紫薇树，依旧为这个美丽
庭院增色不少。

汪伟强是来自浦江镇联民
村4组11号的美丽庭院示范户

户主。他表示，在参与美丽庭
院创建后，花草生机盎然、花园
色彩绚丽、庭院清新怡人，全家
拥有了一个更加温馨的环境和
更加美好的心情，也变得更加
热爱生活。青年团员代表蒋佳
琪也用亲身经历，声情并茂地
讲述了自己如何与家人，在政
府工作人员的宣传引导下，一
起打造美丽庭院，并在这个过
程中重新找回了对乡村的热爱
与归属感。

漫步在村落里，大治河以
南地区的乡村风貌令人眼前一
亮。“看到别具一格的庭院，才
发现其实每个人都可以在家自
己动手DIY心中的最美风景。”
有代表参观完汇中村庭院后感
叹道，“这场‘country walk’不
仅赏心悦目，更带来了很多设
计和空间布置方面的创意与灵
感”。

“美丽庭院”建设是闵行农
村工作中的重要一环。近年
来，闵行区积极响应国家乡村
振兴战略，将乡村美丽庭院建
设作为农村人居环境优化工程
一项重点任务推进实施。通过
区镇两级的联动推进和持续宣
传，各行政村充分发挥村两委
班子、党员、村民代表、妇女干
部等中坚力量的示范引领作
用，建立了美丽庭院“宣传动
员、示范带动、分类推进、表彰
激励、动态管理”工作机制。

活动当天，闵行区农业农
村委“三农”中心主任姜亮围绕

“美丽庭院星级户”创建、“小三
园”建设、工作流程等进行了政

策解读，“在10月底前，我们要
建成 1500 户美丽庭院（‘小三
园’），实现 2024年度市级美丽
乡村示范村美丽庭院（‘小三
园’）建设全覆盖。”他告诉记者。

据了解，近三年，闵行累计
完成7228户“美丽庭院（‘小三
园’）”创建，近五年完成区级示
范户170余户的创建。2024年
闵行区“美丽庭院（‘小三园’）”
创建任务 1500 户，截至 7 月底
完成 965 户，完成率 64.3%，逐
步实现由“户户美”到“村村美”
的美好愿景。

互动交流，
提出问题和建议

“美丽庭院的打造，思路上
要先分区再设计。”作为大学生
代表，来自华东理工大学风景
园林专业的施家伟运用自己的
专业知识，为大家介绍了美丽
庭院的营造巧思，“技巧上要注
重环保省钱，废弃材料再利用，
风格统一和谐，适当保留个人

特色。”
作为中学生代表，来自七

宝中学的魏家好着重介绍了他
们了解美丽庭院工作的具体途
径，并提出“通过邀请设计单
位、组织培训交流、邀请企业入
驻等方式扩大社会参与，共建
美丽庭院；通过打造近郊‘周末
旅行’目的地、推动个体庭院经
济、自媒体宣传共盈利等方式
促进经济效益，切实惠及村民”
的建议。

此外，围绕政府工作、创建
政策、庭院设计、养护经验等内
容，各方代表提出了“庭院花草
养护”“房屋基础差如何创建美
丽庭院”“小菜园如何打造”等
方面的问题，区农业农村委、浦
江镇相关职能部门以及示范户
户主、华东理工大学学生从不
同视角进行了回应。

活动当天还设置了调查问
卷环节，收集公众代表们对闵
行区农业农村委政务公开工作
的满意度以及相关意见和建
议。

□曾玉露

浦东新区周浦镇毗邻张
江，承接外溢产业和务工人员，
同时容纳市区大量拆迁人口，
居民结构复杂，人户分离等现
象十分普遍，这给社会救助工
作开展和救助管理带来了不少
的挑战。打破信息茧房，关注

“沉默的少数”，找到困难群众，
是周浦镇救助工作一直在思考
和践行的。

为使政策传导入耳，该镇
相关部门利用微信公众号发布
民政救助的最新政策；利用居
村宣传栏宣传救助项目；公布
并畅通镇、村、居救助顾问咨询
热线；在人流量大的繁华地带
如万达广场、小区花园等地分
发宣传折页、面对面政策咨询；
组建楼组长、志愿者队伍进行
救助政策科普，辐射周边居
民。当社会救助广为人知，陷
入困境的家庭就能第一时间得
到有效救助。同时，线上依托
上海民政救助信息管理系统、
浦东新区医疗救助一站式服务
系统、一网通办、社区云等平
台，加强信息比对分析，做到库
内民政救助对象精准推送救助
项目、边缘困难人群提早发现
尽早纳入，为救助顾问的实地
走访提供方向。线下加强与城
管、公安、居村的信息共享和部
门联动，强化巡查机制，让救助
无缝衔接。

随着人民生活水平的不断
提高，救助工作也不再满足于

“吃饱穿暖”这类基本的生活保
障，而是开始立足于人的多样
性需求。救助顾问在一线直面
困难家庭，而困难家庭通常不
仅仅体现在经济上，文化水平、
数字鸿沟都使他们成为新时代
下的信息匮乏者。除了民政救
助条线外，人社、残联、卫计、工
会、住建等，都有一些针对性的
项目，比如失业金、长护险、养
老服务补贴等。指导对象去申
请符合要求的其他条线项目，
这也是救助工作的日常。

在探索救助多元化、拓宽
救助信息渠道的同时，该镇相
关部门不忘务实救助基本盘，
让救助工作有法可依，让流程
清晰、高效、合规。兜住兜牢基
本民生保障底线，积极探索救
助事业发展的新路径、新渠道。

讯息

浦东周浦：

多元救助体系守住

民生保障“基本盘”

从蟠龙天地到水上岑卜

新消费培育推动青浦农村集体经济驶向快车道
□记者 尹寅 贾佳 许怡彬

除了青东的蟠龙天地、奥
特莱斯等地标性点位，位于青
西的淀山湖畔也正走出都市

“轻旅行”的路线，同样带来了
热度。自驾半小时或者一小
时，成本不高，人流聚合，商圈
共享，这让青浦在培育休闲旅
游新消费的方向和定位中有了
更好的现实基础，也为推动青
浦农村集体经济高质量发展提
供了机遇。新消费培育究竟能
为镇级和村级集体经济发展带
来哪些机会和可能？近两年，
青浦的多元探索实践为同行业
者带来了思考。

跻身消费新赛道

从虹桥机场或高铁站驱车
约15分钟，就可到达这个与“上
海新天地”并称“天地”系列的
蟠龙天地商圈。这里地处青浦
徐泾镇老集镇区，是徐泾镇人
口密度最高的区域。相比淮海
中路石库门、老弄堂的上海传
统生活，和人文历史气息的新
天地街区，蟠龙天地更像是为
江南古镇文化的内核穿上了一
层现代都市的外衣，似古镇而
非古镇，让闹市消费文化更大
程度地亲近自然。

在新消费培育中创造机
遇，与农村集体经济发展密切

关联，蟠龙天地作为徐泾镇“城
中村”改造项目，不仅是上海城
市更新的成功案例，也是推动
青浦农村集体经济发展的经验
典型，由此吸引了许多业内人
士前来取经学习。

蟠龙天地临水而建，这个
曾隶属于蟠龙镇的地块现位于
历史风貌保护区，其中一两座
古桥还被列为区级文物保护建
筑。穿过白墙黛瓦建筑元素的
老街巷，多种轻餐饮品牌在此
汇聚，水岸餐厅和集市突出了
文艺格调；待到夜幕降临时，
灯光四起，河面棹影微澜，小桥

流水与重建的古宅相映成画，
夜景也成为蟠龙天地一大看
点。

据徐泾镇相关负责人介
绍，蟠龙天地之所以能给人带
来消费体验的新感受，在于新
与旧，都市与传统，商业与自然
的力量相互融合，让身处闹市
的滨水公共空间有了更高的生
活舒适度。

蟠龙天地项目是 2019 年
12 月正式动工，2023 年对外开
放的。徐泾镇党委、政府抓住
机遇，由上海青浦徐泾资产经
营管理有限公司（以下简称“徐

泾资产”）代表徐泾镇农村集体
经济组织参与投资，与社会资
本共同出资，成立上海蟠龙天
地有限公司，实行同股同权，专
项推进这一“城中村”改造项目
的开发和运作。徐泾资产投资
金 额 1.3 亿 元 ，占 股 10% ，至
2023 年底已取得阶段性分红
1.49 亿元。按照约定，徐泾资
产还回购了位于蟠龙天地商业
综合体内的一座精品商业酒店

“蟠龙酒店”，委托上海蟠龙天
地有限公司代运营。

（下转2版）
□记者 施勰赟

“我们是在公众号上报名
的大众品鉴官，试吃下来，发现
宝山的葡萄味道也很好，以后
家门口就能买到优质葡萄，真
不错！”为推动宝山区罗店镇葡
萄高质量发展，立足都市现代
绿色农业发展要求，大力发展
特色农业、品牌农业、绿色农
业，实现传统农业向精品农业
转变，8月16日，宝山区罗店镇
举办以“葡富前进，萄你欢喜”
为主题的第二届葡萄采摘节暨
葡萄品鉴会，积极探索葡萄种
植、销售的产业链发展模式。

品鉴环节，来自该镇天平
村、毛家村、光明村等村合作
社、种植户，以及月浦镇两家合
作社的8个品种34个样品参加
评选。评选共分为专家组与市
民组两部分，专家从专业角度

对葡萄外观包括果穗大小、紧
密度、整齐度以及果粒大小、光
洁度、果粉状态等作细致评价
打分，同时，通过品尝，进一步
对果肉甜度、风味、肉质等作评
分；市民则通过品尝，根据自己
的喜好，将手中的大拇指标贴，
贴在自己最喜欢的品种前。

“今年的气候条件对紫色
葡萄的着色度有着不小的挑
战。这也是我们今天评选紫色
葡萄的一个考核标准，也让大
家看到，想要葡萄产业高质量
发展，既要选对品种，也要提高
种植技术。”市农科院研究员蒋
爱丽告诉记者，葡萄产量并非
越高越好，相反，想要提高品
质，就要控制产量，串型过大反
而质量不佳，通常一串葡萄在
500克至750克最佳。

最终经专家评分，蔡家弄
村选送的阳光玫瑰，上海金宝

果蔬专业合作社选送的巨峰以
及上海建信果蔬专业合作社选
送的夏黑在三大品类中脱颖而
出，获得优胜奖。市民品鉴环
节中，上海罗光蔬果专业合作
社获金奖，上海金宝果蔬专业
合作社获银奖。

活动当天，罗店镇秋季农
旅线路同步启动，将镇域范围
内的极限运动馆、鱼塘、稻田、
开心农场等串联成线。罗店镇
在文旅地图上推出了“乡村体
验”板块，为市民提供当地采摘
的具体位置，同时还将定期更
新当季可采摘的果蔬品种，市
民可通过“金罗店”微信公众号
查询。

葡萄品鉴外，活动现场还
专门设置了“萄”气集市、乡村
游园会等体验区域。其中，

“萄”气集市招募了镇、村特色
农产品展销摊位，设置各类互

动游戏，让参与者在品尝葡萄
的同时了解当地农产品品牌，
提高品牌知名度。乡村游园会
则围绕葡萄主题，开展知识讲
解、有奖问答以及互动游戏，让
现场观众沉浸式了解葡萄相关
小知识。

罗店镇相关负责人表示，
近年来，宝山区罗店镇以优品
种、提品质、创品牌为重要抓
手，加快推进本土葡萄产业高
质量发展，扩大本土农产品品
牌竞争力和影响力，同时围绕

“农业＋旅游”发展模式，打造
“特色农业经济＋观光采摘”农
业观光旅游品牌，推动农旅深
度融合，以文塑旅，以旅彰文，
实现集体增收、群众致富。葡
萄采摘节的举办，将为罗店“三
农”事业注入新动能，成为罗店
农业产品展示新窗口、对外交
流联结新纽带。

为产业赋能，宝山罗店邀市民共鉴葡萄品质

日前，农业农村部、中国
海警局联合发布《渔业行政违
法行为名称规范》（以下简称

《名称规范》）。《名称规范》是
我国首次对现行 27 部涉渔法
律法规规章进行全面梳理，归
纳提炼为299种渔业行政违法
行为名称，进一步推进渔业行
政执法受理案件分类管理，规
范渔业行政处罚案件办理，促
进渔业行政执法活动标准化，
提升渔业治理体系和治理能
力现代化水平。

《名称规范》对渔业行政
执法涉及的 27 部现行法律依
据进行梳理，并结合各地执法
办案实践，归纳为违反渔业资

源管理规定、违反安全生产管
理规定、违反水产养殖管理规
定、违反动物防疫管理规定、
违反生物安全管理规定、违反
环境保护管理规定、违反珍贵
濒危水生野生动物保护管理
规定等七类共计299种渔业行
政违法行为名称。同时，为了
方便各地准确理解适用，对

《名称规范》所列违法行为名
称包含多个选择性行为或者
行为对象、违法行为涉及不同
法律之间关系、当事人存在多
种违法行为等特殊情况下的
适用规则进行了说明。
（来源：农业农村部新闻办公室）

两部门联合发布《渔业行政

违法行为名称规范》
□记者 曹佳慧

上海的南汇水蜜桃、安徽
的五华鸡、浙江的铁皮石斛、江
苏的黑塌菜……8月18日，2024
年长三角绿色优质农产品推广
周活动在浙江杭州举行。来自
长三角地区176家生产商的570
多种绿色优质农产品一同亮
相，将三省一市的绿色优质农
产品带给广大的采购商、经销
商和消费者。

近年来，上海大力推进绿
色优质农产品发展，涌现了崇
明白山羊、崇明清水蟹、松林大
米、南汇水蜜桃、金山小皇冠等
知名品牌。

本次活动中，来自上海的
35家绿色优质农产品生产企业
参加，以“沪派江南，侬好·优
品”为主题，产品涵盖果品类、
蔬菜类、粮油类、水产类、畜禽
类、加工类和食用菌类等 7 大
类。现场，优质食味稻米、特色
瓜果、无抗猪肉、生鲜蔬菜、特
色禽蛋等特色地产优质农特产
品前来“赶集”，部分产品仅一
个上午就销售一空。

在上海产销推介专场中，
来自崇明“优农三兄弟”农产品
区域公用品牌、“申鸿”七彩雉
鸡、“田里厢”南汇水蜜桃、“贡
苑”玫瑰花冠、“施泉”葡萄、“闽
中”樱桃番茄等品牌的6位推广

专员使出“浑身解数”为上海的
优质农产品吆喝，结合现场推
介、产品品鉴、互动体验等形
式，向全行业、全社会推介洋气
大都市里的土特产。

据悉，今年上海开展了“我
为优质农产品代言”绿色优质
农产品推广专员系列活动，已
培育405名推广专员，成立了一
支绿色优质农产品推广专员专
业队伍，并持续开展系列产品
宣传推广，至2025年底，计划设
立 50 个绿色优质农产品专柜，
加快农产品品牌人才队伍培
养，让更多优质农产品走出乡
野，飞入寻常百姓家。

“侬好·优品”亮相2024年

长三角绿色优质农产品推广周


