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江西：“赣鄱正品”
打响全域品牌

□刘兴

为推动江西农业品牌向更高质
量发展，破解“小、散、弱”困局，
2021年1月，江西省全域公用品牌

“赣鄱正品”正式发布，成为江西优
质农产品新名片。

两年来，“赣鄱正品”品牌体系
建设逐步完善，江西绿色有机及富
硒区域公用品牌、企业品牌、产品品
牌整体实力得到有效提升，越来越
多的“赣”牌农产品声名远播。2022
年底，江西省第三批110家“赣鄱正
品”认证品牌名单发布，至此，江西
省通过“赣鄱正品”认证的企业数量
达到260家，覆盖全省11个地市，涵
盖的品牌产品超过2000多种。

为提升江西农业品牌价值，“赣
鄱正品”建立了“一二三四”品牌战
略发展路径。一是以江西农产品品
牌为核心，彰显江西农业价值；二是
以区域公用品牌、企业产品品牌为
主体，丰满品牌体系；三是以科学化
评价、标准化管理、系统化维护为支
撑，组成品牌体系的主躯干；四是以
产品、渠道、传播、模式为驱动力，推
动江西省农产品全域公用品牌、区
域公用品牌、企业品牌、产品品牌共
同传播。

江西省农业农村厅市场与涉外
处处长黄图强介绍，2022年，江西
省农业农村厅重点联合全国知名品
牌管理机构持续开展省级品牌价值
评价工作；联合省工业设计协会和
全国知名工业设计机构，举办农产
品包装设计创新大赛，引导经营主
体用创意包装讲好赣农故事，提升
品牌价值和产品竞争力；联合省市
场监督管理局、省质量和标准化研
究院等部门，创新发布了农业品牌
领域的《“赣鄱正品”品牌臻品级别
产品认定标准》《“赣鄱正品”农产品
品牌评价规范》《“赣鄱正品”品牌全
链数字化建设规范》3项省级地方
标准，从产品规范、评价标准、数字
农业等方面，建立“赣鄱正品”品牌
标准“护城河”。

“2022年，我们以粤港澳、京津
冀、长三角地区和省内主要城市、著
名景区为重点市场，强化已建成的
江西优质农产品（广东、北京、江西）
品牌运营中心功能定位和长远发
展，下一步将推动江西优质农产品
品牌运营中心在上海市、井冈山景
区和萍乡市、赣南地区（龙南市）的
建设运营。”江西省农业农村厅市场
与涉外处四级调研员郑军表示，目
前，“赣鄱正品”已全面融入江西优
质农产品营销体系建设，正积极对
接目标市场，规模效应持续放大。

黄图强介绍，今年将围绕“赣鄱
正品”标准、管理、发展、运营四大体
系建设内容，持续开展 2023 年度

“赣鄱正品”品牌认定工作，并按照
“严进宽出”政策，通过动态管理，将
“赣鄱正品”品牌认证数量稳定在300
个左右。通过3年至5年努力，“赣鄱
正品”将被打造成为代表江西省高端
农业品牌、优质放心品质、独具特色
品相和先进技术集成的新名片。

种得好、卖得好、监管好

五常大米：“老字号”铸就新辉煌

【点击】

□郭诗瑀

●好土好水出好米

隆冬时节，在五常大米主产区黑龙江省五
常市的各个大米加工厂里，全自动生产线在不
停运转，伴随着机器的轰鸣声，稻米经过脱壳、
谷糙混分离、色选、抛光，乳白色的大米倾泻而
出，被装袋、打包，成为全国各地饭桌上的一道
佳肴。

“咱们五常大米，米粒狭长，饱满坚硬，色
泽清白。蒸煮后米香醇厚，入口香糯，回甘无
穷。”五常市大米产业服务中心主任张野介绍，
五常大米的高颜值和好口感来源于“好出身”。

俗话说“一两土，二两油”，五常市地处张
广才岭西麓，森林覆盖率达50.4%，寒地黑土层
厚度达1米左右，土壤中有机质含量最高达
10%以上，堪称“膏腴”之地。高山雪水和山泉
水汇聚而成的拉林河、牤牛河等两大水系297
条河流贯穿全境，水质达到国家二级饮用水标
准，经由磨盘山水库、龙凤山水库晾晒调剂，特
别适合水稻生长。

“从高空俯瞰五常稻作区，是一个三面环
山，开口朝西的马蹄形盆地，东南季风吹过受
山脉的阻挡形成回旋，地处北纬45度黄金纬
度，光照充足，昼夜温差大，使干物质和可速溶
双链糖积累较多，直链淀粉和支链淀粉适中，
口感自然好。”张野自豪地说，“离开当地的环
境，同样的稻米品种移种到别处，品质就会发
生变化。”

老天爷赏饭吃，人更要端好这碗饭。走进
稻作区会发现，这里除了稻米加工业外，没有
任何工业企业进驻。近十几年间，为了捍卫五
常大米自然生态的纯洁性，五常市坚决拒绝污
染环境的产业，采用原生态种植方式，施用有
机肥，不用除草剂，保持稻作区零污染。目前，
五常水稻种植面积249.1万亩，大米加工企业
700余家，五常市绿色种植全域覆盖，有机种植
达100万亩，年产优质大米70万吨。

五常市委书记杜平说：“虽然五常市需要
产业，但绝不摆放在稻作区。做到这一点不容
易，也犹豫过、纠结过。但我们想，五常大米，
天下唯一，所以五常坚持住了，也做对了！”

●好米卖出好价钱

五常市电子商务公共服务中心外面的道

路上，时有满载货物的货车疾驰而过。“9、10
月份的时候，这条道上来往跑的就全是各家快
递的车了。”五常市商务局副局长关宝砚说。
电商卖货是五常大米实现“种得好”到“卖得
好”转变的重要出路。

五常市杜家镇七一村是黑龙江省著名“淘
宝村”，全村546户农户，开设的各类线上网点
有134家，仅淘宝店铺就达到85家。每逢销
售旺季，村里几乎家家户户都在忙着给大米打
包。分装、打包设备是这个村电商从业人员的

“标配”。一袋袋新米倒进分装设备，“吐”出来
就成了真空包装的米砖，小货车就等在库房
外，随装随走。

58岁的村民张文芹也是其中的一员，经营
着五常市秋润水稻种植农民专业合作社的她
将通过网店销售合作社种植的四百余亩水
稻。“靠着在网上销售农产品，家里一年可以收
入四五十万元。”张文芹说。

为了将自己苦心种植的大米卖个好价钱，
自2016年开始，只有小学文化的张文芹开始
摸索着网络销售。“找人帮着开了网店，但我当
时一个字都不会打，没法回复人家的问题，急
得直冒汗。”张文芹说，她干脆将自己的手机号
发给对方，这种方法很奏效，帮助她积累了不
少客户，大米的销路也逐渐打开。

“现在我们全村一共有130 多家农民电
商，从业人员超过870人。”七一村党支部书记
周伟说，电子商务增加了农民的就业岗位和收
入，村里正在着手成立物流中心和纸壳厂，形
成大米种植、生产、销售、物流的产业链，让村
民得到更多实惠。

要想卖得好，市场营销也是关键。五常市
借助传统营销方式与现代信息技术相结合，不
断创新品牌营销方式。组织企业多次参加全
国大型博览会、展销会，利用新兴网络媒体和
传统媒体广泛宣传“五常大米”品牌，组织举办
3届中国优质稻米之乡·五常大米节，在各大电
商平台开设五常大米官方旗舰店，在北京、上
海、深圳等多个城市开设五常大米官方体验
店。在新建的“溯源中国·稻乡五常”数字平台
制作XR城市名片，以数字卷轴为核心讲述五常
稻米的产业故事，进行数字化互动展示传播。
通过广辟市场营销渠道，提高了“五常大米”品
牌知名度、美誉度，撬动五常大米品牌价值不
断提升，使五常大米畅销全国。

2022 年，五常市水稻收购均价为 2.6 元/
斤；大米最低价格8元/斤，是周边大米价格的
2倍以上；最高售价199元/斤，是周边大米价

格的 50 多倍。五常大米实现收入 110 多亿
元，稻米产业经济效益全国第一。五常市把市
场营销作为品牌建设的重要抓手，线上线下齐
发力，实现了由“种得好”向“卖得好”的华丽转
变。

●卖得好更要监管好

自从五常大米声名鹊起，关于真假五常大
米的探讨一直是消费者密切关注的问题。笔者
调查了解到，有很多商贩从周边地区将普通大
米运到五常，在五常包装后摇身一变成为“五常
大米”，或是真假五常大米掺和在一起进行售
卖，极大地损害了消费者权益和农民利益。

为此，五常市政府把监管作为五常大米品
牌建设的牵动力，于2014年建立了农业物联网
服务中心，借助物联网溯源防伪体系，从田间到
舌尖，让五常大米拥有全程可溯的“身份”。

走进农业物联网服务中心，新安装的显示
大屏正在实时展示各类数据，功能区布局焕然
一新。张野介绍，2022年五常市对物联网系统
进行了升级改造，建设了溯源中国·稻乡五常
品质品牌区块链溯源平台，同步升级了大米溯
源防伪系统。12月开始已陆续向每个农户颁
发“稻米销售卡”，按农户拥有的土地面积核算
其稻米产量，将数据存入卡中。稻农销售给稻
米加工厂的数量将完成双向确认，进而实现五
常大米的总量控制。

通过将10万多的农户、6000多家合作社、
240多万亩水田、70多万吨大米、470多家生产
加工企业、200多家分装企业、400多家地标企
业、90多家规模以上企业、50多家经销企业等
数据逐一录入产业大数据平台，五常市能实时
监控产业运行数据，用数字化技术为五常大米
品牌保驾护航。

此外，五常市还利用技术与法律手段，采
取“行政民事同步走，线上线下一起抓”的方
式，开展维权打假和清网行动，对粮油市场、实
体店面、网络平台销售的五常大米进行甄别，
向具有管辖权的市场监管部门发出协查函，通
过第三方律师事务所向涉案企业或平台发起
诉讼，严厉打击商标侵权、冒用地标、虚假宣传
等违法违规行为，严格地理标志使用和证明商
标授权，规范管理大米包装物和产品标识，将
稻种繁育、生产销售、仓储物流纳入五常大米
溯源防伪系统，提升内外辨识度，推动地方立
法保护，减少了对品牌的损害，有力地保护了
消费者合法权益。

□点击

崇明东平镇东风新村获
市人大代表“家站点”
示范平台称号

□通讯员 石路 记者 王平

坐落在崇明区东平镇林风公路
1159号东风新村人大代表联络站，
每月15日上午9点至11点，都会
有区或镇人大代表到此接待群众来
访，倾听他们的意见和心声。近几
年来，该联络站始终坚持贯彻全过
程人民民主，充分发挥人大代表身
处基层、贴近群众、熟悉情况的优
势，积极做好居民的政策宣传、解惑
释疑工作，为社区群众排忧解难，架
起了一座代表与群众的“连心桥”。
近日，该站获评市人大代表“家站
点”示范平台称号。

人大代表“家站点”是各级人大
代表密切联系人民群众、依法履行
代表职务的重要平台。根据市人大
常委会统一部署，2022年全市各级
人大开展了“家站点”三级平台绩效
评价工作。一年来，东平镇东风新
村人大代表联络站，在区、乡镇两级
人大的指导帮助下，通过建章立制、
完善工作方法等举措，有力地推动
各级人大代表深入社区活动的经常
化、规范化和成效化。

据了解，东风新村人大代表联
络站现固定联系的区、镇人大代表
共有9名。近年来，代表们立足自
身特点，积极主动参与联系人民群
众，在履职活动中倾听民意、反映民
生、真心实意办实事，用心用情暖民
心。在与群众面对面的一问一答、
一访一馈和双向互动中，他们把群
众最急、最需要办的事情真实记录、
传递上去，并通过自身不懈努力使
之变成现实，从而使代表联络站真
正成为人民群众的诉求站、暖心站
和服务站。

享草莓盛宴 品“嘉”乡好味

“小草莓”展现嘉定特色农业产业发展“嘉”速度

□记者 赵一苇

为助力嘉定地产草莓产业高质
量发展，加快推进嘉定“绿色田园”
工程，近日，2023年嘉定地产草莓品
鉴评优暨新优品种品鉴推介活动在
嘉定区农业服务中心举行。

来自嘉定6个镇共32家草莓生
产合作社和种植户选送草莓参加此
次评优活动，除主栽品种“红颜”“章
姬”外，还有“申怡”“申馨”“越秀”等
草莓品种参与品鉴。

由市农科院和市农业技术推广
服务中心组成的专家组评委通过

“观”草莓外观、“品”草莓风味、“测”
草莓糖度等方式进行综合打分，最
终评出金、银、铜奖。嘉定工业区郑

田标选送的“红颜”草莓，在外形、香
味、口感、糖度等方面综合表现突
出，获得金奖。参会嘉宾通过现场
品鉴，投票评选出了最受欢迎奖，该
奖项由上海月居蔬果专业合作社荣
获。

此外，为助推嘉定草莓新优品
种的引进及推广，活动现场还展示
了12个近年来嘉定引进的草莓新
优品种，有光泽透亮的“越秀”，芳香
浓郁的“申馨”，口感软糯的“雪兔”，
还有广受年轻人追捧喜爱的粉色、
白色系列草莓品种，如带有黄桃风
味的“京郊小白”等。为此，活动还
设立了最喜爱品种奖，由现场嘉宾
对新优品种进行品鉴后盲选产生，
该奖项体现了消费者对草莓口感、

风味的偏好。最终，最喜爱品种奖
由“章姬”摘得。

据了解，嘉定草莓种植历史悠
久，经过几代农技人的筛选引进与
示范推广，嘉定草莓品种从最初的

“宝交早生”到“丰香”，再到目前普
遍种植的“红颜”“章姬”等，历经数
次更新换代。从上世纪80年代露
地草莓种植到后来小拱棚栽培，再
到现在大棚设施栽培乃至高架基质

栽培，嘉定草莓的栽培技术飞速发
展。据统计，嘉定草莓种植面积常
年稳定在1300多亩，其中素有“嘉
定草莓之乡”的工业区灯塔村种植
草莓1065亩。灯塔村草莓近6年在
全国草莓精品擂台大赛上先后夺得
6个金奖、18个银奖；草莓种植户费
雪英被评为“中国草莓十大种植能
手”；灯塔村（草莓）被评为全国“一
村一品”示范村。

嘉定区农业农村委相关负责人
表示，举办地产草莓评优及新优品
种品鉴推介活动，不仅是为了比拼
技能、展示品种，更是希望以此开拓
创新思路、强化服务理念、引领产业
发展，推动现代农业科技的转化应
用，提高嘉定草莓品牌的市场竞争
力，提升“嘉定嘉品”区域公共品牌
知名度，让“小草莓”展现出嘉定特
色农业产业发展的“嘉”速度。

□通讯员 吴珏 记者 陈祈

近日，位于奉贤区庄行镇渔沥
村的上海绿煜蔬菜种植合作社种植
的生菜长势喜人。合作社理事长殷
春煜介绍，现在种植的生菜是由奉
贤区农业技术推广中心蔬菜科推
荐、上海市农业科学院基因中心繁
育的生菜新品种“浩农1号”和“沪
芊”。自2022年秋季以来，该合作
社累计种植两个新品种生菜100余
亩次，进一步满足市民对不同口感
优质生菜的需求。

近年来，奉贤区农业技术推广中
心积极与科研院校合作，依托市农科
院技术力量，指导农业生产。此次区
农技推广中心蔬菜科与市农科院基因
中心生菜种源创新团队合作，在绿煜
合作社示范种植了由种源创新团队历

时7年育成的优质高产、抗逆性强的
生菜新品种“浩农1号”和“沪芊”。

“浩农1号”叶质软嫩，口感独
特，含有莴苣清香，炒熟后不失绿，
每亩产量可达2吨以上，并且富含
莴苣素、类黄酮和多酚，是2022年
浙江种博会唯一推介的生菜品
种。“沪芊”叶色新颖，质地脆而独
特，产量与主栽品种相媲美的同时，
莴苣素含量比主栽品种高6倍，包
心晚，适合在长江中下游地区栽培。

奉贤区农业技术推广中心根据
生菜新品种特性全程指导合作社科
学施肥和大棚温湿管理，跟踪调查
新品种生菜田间长势和产量。根据
研究，这两个品种发芽率高，田间生
长势均匀，特别是“浩农1号”，亩产
量明显高于主栽品种意大利生菜，
能有效提升合作社的经济效益，具

有较高的推广价值。
奉贤区农业技术推广中心表

示，后续将持续加强与市农科院及
其他科研院校的技术合作，引进示
范更多的优质水稻、蔬菜和瓜果新

品种，在调优作物品种结构，促进农
业高质量发展上花大力气、下苦功
夫，在为市民提供更多优质安全绿
色地产农产品的同时，推动奉贤区
农业增效、农民增收。

奉贤农技中心深化奉贤农技中心深化““种源种源””协作协作 生菜新品种丰富生菜新品种丰富““菜篮子菜篮子””

□记者 曹佳慧 通讯员 徐锋琴

清晨，位于金山区漕泾镇水库
村的农业大棚里，一派热火朝天的
景象，工人们忙着栽种西瓜苗。在
这支队伍里还有一群年轻人，他们
是漕泾镇农业农村服务中心的工作
人员，大都是“80后”“90后”。

原来，为把老一辈掌握的专业
农业种植技术传承下来，该镇农服
中心专门成立了西瓜培训、水稻种
植两个课题小组，由实践经验丰富
的农技骨干王剑峰担任指导老师，
手把手指导年轻人员。

现场，王剑峰认真地指导年轻
的农技人员如何正确地把瓜苗种到
土里，“种植时一定要注意，瓜苗要
和土壤完全接触好，太浅和太深都
不行，要和原来的地块持平。苗种
下去以后就要注意，怎么保证它存
活是关键，一定要做好保温、保湿，

如果旁边吸不到水分，苗就会死掉，
苗种好以后有5-7天的缓苗期，叶
子如果笔挺就说明已经存活。”

2022年，该镇农服中心就已安
排年轻农技人员每人认领20棵西
瓜苗，负责移栽及后期管理。今年，
课题组成员从播种开始就和工人们
一起操作，当天完成了瓜苗的移栽
工作。接下来，他们将根据瓜苗实
际生长情况，由指导老师布置小组
任务，不定时进行实操，从育苗、移
栽、整枝、授粉、坐果等全程参与其
中。

课题组成员小王表示：“实际操
作了才能对西瓜种植有个直观认
识，了解到各个环节的注意事项，如
何操作，从实践中提高自己的技术
能力和水平。”

据悉，今年由课题组成员共同
种植的西瓜有近4亩，有13个试种
品种。王剑峰告诉记者，往年都是

四五个品种试种，今年他们在西瓜
品种上也推陈出新，由市、区农技中
心老师推荐，从外省市引进优质新
品种，通过试种筛选出满足顾客需
求、适合本土种植的新品种，试验成
功之后，邀请农户现场品鉴观摩，为
农户选择生产提供新的方向。

漕泾镇是金山区有名的种瓜之
乡，也涌现了像蔡金龙、顾爱龙这样
的“种瓜大王”。而如今，漕泾西瓜
优质产业要让年轻人传承下去，除
了实操之外，还将通过定期座谈交
流、成果展示、论文撰写等多方面提
升年轻农业人员的技术水平。

金山漕泾金山漕泾：：以老带新育人才以老带新育人才，，扎根田头传技术扎根田头传技术

近日，2023年嘉定地产草莓品鉴评优暨新优

品种品鉴推介活动在嘉定区农业服务中心举行，

来自嘉定6个镇共32家草莓生产合作社和种植户

选送草莓参加此次评优活动，由市农科院和市农

业技术推广服务中心组成的专家组评委通过“观”

草莓外观、“品”草莓风味、“测”草莓糖度等方式进

行综合打分，最终评出金、银、铜奖。

□何伟 杨驰

一箱箱刚刚采摘的沃柑被装上
货车，销往各地；在沃柑智能化分选
线上，工人们忙个不停；标准化种植
基地里，网络主播和果农在镜头前
热情地向网民推介……在“中国沃
柑之乡”广西南宁市武鸣区，正是一
片繁忙的春收销售景象。

凭借得天独厚的气候环境和光

热条件，武鸣区把发展沃柑特色产
业与乡村振兴紧密结合，近10年来
沃柑种植面积达46万亩，2022/2023
年采收季预计总产量约150万吨。

“仅种植板块，种1亩沃柑，1年
纯收入超5000元。”武鸣区农业农村
局局长潘贤温说，沃柑还带动分选、
包装、物流、电商等产业，武鸣区共
有水果分选包装厂130多家，可就
地吸纳就业人员1万多人。

每颗沃柑要拍42张照片，用时
还不到1秒钟……这样的“黑科技”
就在位于武鸣的广西鸣鸣果业有限
公司采后分选中心。一台台光电智
能分选设备为每颗进场沃柑拍照筛
选，通过果面、颜色、重量、果型等维
度将果品分选为25个等级，再进行
分类包装销售。

公司董事长纪素峰说：“我们注
重信息技术在规模果园及供应链的

运用，通过精细化、标准化管理，保
证沃柑的品质，也有助于沃柑更好
地走向海外市场。”

纪素峰说，公司的沃柑产品畅
销国内外，向泰国、印尼等东南亚国
家出口，今年还计划出口800吨到
北美市场。

被武鸣沃柑吸引的还有各地的
电商主播。在直播间，杨锐拿着一
颗沃柑说：“这就是当下最受欢迎的

无核沃柑，每颗沃柑都有一个二维
码，可追溯产地、质量等信息。”宁夏
小伙儿杨锐带着一支电商团队，从
银川来到武鸣，在广西云展农业科
技有限公司沃柑生产示范基地或分
选加工车间，通过直播平台向网友
推介武鸣沃柑，网民纷纷下单。

武鸣区区长尹玉林表示，武鸣
区围绕产业振兴做强做优沃柑特色
产业，进一步健全沃柑生产、加工、
经营和流通等产业体系，全产业链
产值超100亿元，促进农业提质增
效、农民增收。

广西武鸣广西武鸣：：小沃柑串起百亿元产业链小沃柑串起百亿元产业链

“一餐五常米，浑忘酒肉香”。自2003年原国

家质检总局批准对“五常大米”实施原产地域产品

保护至今已有20年，经过品牌创建、开发、运用、保

护、管理，五常大米已成为黑龙江省的一张优质农

产品名片。目前，五常市大米加工产业集群已经

形成，大米销售渠道得到明显拓宽，市场消费呈现

高层次化，终端市场销售价格显著提升。在2022

中国品牌价值评价榜单中，品牌价值达710.28 亿

元，连续7年蝉联地标产品大米类全国第一。

五常大米如何在20年间成就“老字号”的新辉

煌？笔者来到五常市一探究竟。来源来源：：黑龙江新闻网黑龙江新闻网


