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又是秋粮归仓时。
各地秋收目前已进入尾声，秋

粮收购全面展开，国家粮食和物资
储备局近日批准中储粮在江苏、安
徽、河南三省相关地区启动中晚稻
最低收购价执行预案，进一步巩固
丰收的大局。

兜住农民种粮卖得出的底线
安徽是此次启动中晚稻最低收

购价执行预案的省份之一。截至
11月2日，中储粮安徽分公司六安
直属库已累计收购中晚籼稻近9000
吨，其中最低收购价收购稻谷近
4000吨。

坚持和完善最低收购价收购政
策，是保障农民种粮积极性、确保
丰收的一项重要制度设计。

秋粮是全年粮食生产的“大
头”。2022年全国秋粮收购工作会
议指出，秋粮收购是全年粮食收购
的重中之重，事关种粮农民切身利

益，事关粮食安全大局和经济社会
发展全局。中储粮集团公司作为最
低收购价政策执行主体，要严格执
行中晚稻预案规定，提前做好收购
准备，合理布设网点，切实发挥好
政策托底作用。

中储粮要求各有关分（子）公
司及直属企业认真履行主体职责，
加强与地方党委、政府沟通汇报，
密切监测市场价格，必须严格执行
收购预案，敞开收购、应收尽收，
做到“仓等粮、人等粮、钱等
粮”，坚决兜住农民种粮卖得出的
底线。

粮食要卖得出，农民要少跑
腿、少排队。随着中储粮加快数字
化转型，全面应用“一卡通”系统
和“惠三农”平台，“卖粮难”“打
白条”“排长队”现象有效消除。
11月2日这天，中储粮六安直属库
就有58户农民通过“惠三农”平
台预约售粮，直属库当天收粮2380

吨，结算粮款614万元。

做夯实粮食储备安全的“压舱
石”

10月22日，中储粮重庆万州
粮食仓储物流项目一期24万吨浅
圆仓及附属设施主体结构全部完
工，进入土建收尾设备安装阶段。
这是中储粮为加快完善沿江沿海重
要物流节点布局，形成江、河、海
联运，公、铁、水联动物流格局，
打造“前港中仓后厂”的综合型基
地。项目建成后总仓容将达到105
万吨，成为中储粮系统第6个百万
吨级储备基地。

牢牢把住中央储备作为粮食安
全的“压舱石”要求，中储粮进一
步优化储备规模结构布局，在今年
10月的世界粮食日和全国粮食安
全宣传周期间，中储粮公布的完好
仓容超过1亿吨的数据，引起海内
外关注。

此外，中储粮在粮价易波动地
区、灾害多发地区、战略要地、重
要物流节点及周边地区的储备布局
进一步优化，建立起北粮南运、东
西贯通、进口粮接卸转运三大粮食
物流通道。中储粮已经在沿海沿江
建成大连、盘锦、唐山、日照、镇
江等5个百万吨级粮油储备基地，
基础设施建设面貌焕然一新。

目前中储粮公司负责管理的中
央事权粮食库存充裕。中储粮直属
库点网络覆盖全国90%的地级城市
和95%的粮食主产县，完成在重要
粮食物流通道、节点的战略布局，
能够做到一声令下、全网协同、快
速反应、保障供应，成为服务保障
粮食流通安全的“国之重器”。

“粮满仓”稳稳保住市场稳定
经过包括中储粮在内的全国上

下的一致努力，我国“粮满仓”的
底气，稳稳保住了粮食市场的稳

定，真正做到了“手中有粮、心中
不慌”。

面对粮食产业链供应链安全挑
战，中储粮不断健全粮食供应和应
急保障体系，对现有三级垂直管理
体系进行系统性重塑，资源统筹调
配的能力以及服务宏观调控的效率
进一步提高。

新冠肺炎疫情发生以来，中储
粮累计向市场投放粮食 3.2 亿吨，
在疫情严重的2020年，市场投放
量达到1.5亿吨，关键时期为各类
粮油加工企业提供了稳定可靠粮
源。

据介绍，中储粮还加强粮食储
备轮换与进口有效衔接，有效利用
国际市场资源，积极利用进博会平
台，高质量完成签约采购，并拓宽
油脂油料、棉花及其他短缺品种进
口渠道，增强粮食等重要农产品产
业链供应链的韧性。
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331.7万亩、产量400.4万吨，产量和面积均占陕西的三分之一、全国的九分之

一。这串数字，是革命圣地延安苹果种植的概况，也蕴含着老区人民脱贫致富、乡村

振兴的密码。
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秋分一过，沂蒙山区天气转
凉，山东沂水县吴家楼子村，村
民商纪英和两三个老姊妹围坐
在暖阳中，手里的活计不停。

78岁的商纪英手里正拿着
一条长长的粗布条，准备结盘
扣。只见她将一根粗布条先绕
到食指上，又将剩下的一端绕到
大拇指……一双爬满皱纹的手
上下翻飞，不到一分钟就结好一
个盘扣，手法娴熟，连老花镜也
不用戴。

“最后一碗米做军粮，最后
一尺布做军装，最后一个儿子上
战场。”在山东临沂市沂蒙老区，
与商纪英年龄相仿的妇女，大
都有一手裁衣缝衣的好本领，
如今却成了老区人致富的好技
能。

商纪英从小穿着小棉袄、看
着母亲纺线织布，后来自己拿着
针线为孩子做小棉袄，再后来孩
子的孩子都长大了，做裁缝活的
大件工具成了炉灶里的柴火，针
线笸箩也愈发空荡。

没了针线活，商纪英心里空
落落的。在农村，像她这样的留
守老人往往因为年纪大、劳动能
力弱，不得不赋闲在家、无所事
事。

“可不能这样下去！”吴家楼
子村支部书记吴照京说。2013
年，吴照京在临沂偶然发现，
市场中有一个手工制作老式小
棉袄的商户颇受欢迎，“样式差
不多，瞧着手艺也不出挑，我
觉得咱村老妈妈们能干得更
好！”

一支拥有十几名花甲妇女
的“沂蒙小棉袄裁缝队”在吴家
楼子村组建起来了。商纪英是
第一批加入的女工之一。第一
年就拿到了近1万元的收入，商
纪英又惊又喜：“手里宽裕，过年
给孩子们的压岁钱都多了。”

除了商纪英，缝制沂蒙小棉
袄还给更多人带来了改变和收
入。吴照京说，沂蒙小棉袄项目
为空巢老人及留守妇女提供了
60余个岗位。

不仅如此，在沂水县委宣传
部和沂水县文旅局的帮助下，沂
蒙小棉袄自身的历史发展脉络、
主要制作技巧、历史工艺文化价
值等逐渐清晰，先后成功申报了
省、市级非物质文化遗产，并依
托手工缝制的传统优势，布置了
非遗民俗展厅。

“蒙山高，沂水长，我为亲人
缝衣裳。”在八百里沂蒙的红色
热土上，这份鱼水深情正被细密
地缝入沂蒙小棉袄中，并跟着它
一起温暖更多人。

为了推介亲手缝制的非遗
小棉袄，商纪英等沂蒙山的老妈
妈们第一次走出沂水县、走出临
沂市，到济南、青岛等地参加展
会，并与各类非遗传承人一起活
动、交流。

“没想到，这些老手艺能有
这么多人稀罕，咱得把裁缝活做
得更好！”回到家，她们赶紧“升
级”缝制技术，增加了汉服斗篷、
布老虎、手工床品等多种产品。

今年，为了激发手造新活
力，镌刻着红色基因的沂蒙小棉
袄还与山东科技大学合作创建
了国家级创新训练项目《数字化
技术助力沂蒙小棉袄非遗乡村
老手艺传承》，努力满足消费者
个性化、品质化需求，并先后入
选“山东手造·优选100”提名名
单和临沂市重点手造企业。

“现在，我们一年能手工制
作2万余件沂蒙小棉袄，年销售
额 200 多万元；希望五年内，年
销售额能达到 1000 万元，我也
将把老妈妈新生活的故事讲给
更多人听。”吴照京说。
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针线里的“老区”新生活
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厄瓜多尔的有机香蕉、法国的苹果、乌拉圭
的牛羊肉、西班牙的伊比利亚火腿、波罗的海的
啤酒……走进清新明亮的食品及农产品展区，各
国美食让人目不暇接。空气中，烤肉的浓香、烘
焙的清香和美酒的醇香杂糅，令人沉醉。

本届进博会上，食品及农产品展区再度成为
人气最旺的“网红”展区。记者了解到，食品及农
产品展区是六大展区中参展国别和企业最多的
展区之一，有近百个国家、上千家企业参展。世
界500强及龙头企业超30家，多款引领行业发展
趋势和科技创新的食品在进博会全球首发、亚洲
首秀和中国首展。

不仅要吃得好，更要吃得健康。“健康”二字
如今已成为诸多参展企业的共识。在巴西，有一
种名为“阿萨伊”的水果深受当地人们喜爱。“阿
萨伊”又名“巴西莓”，自从在首届进博会亮相后，
逐渐被越来越多的中国消费者了解。本届进博
会，阿萨伊再次参展。作为巴西阿萨伊品牌
King'sGel的中国经销商，上海金胶生物科技有限
公司负责人蔡达峰告诉记者：“生长在亚马孙雨
林里的巴西莓花青素含量是蓝莓的22倍，更富
含多酚类等天然活性成分，在巴西被称为‘生命
之果’，以其优秀的抗氧化能力深受健康饮食人
士的推崇。”

一眼望去，“全勤”参与五届进博会的新西兰
纽仕兰乳业展位满是绿色，“低碳生态牧场”被

“搬”进展馆。而在另一侧，两大桶一米高的纯牛
奶引人注目，这正是纽仕兰今年带来的全球首
发新品、中国首款进口低碳植物基包装A2纯牛
奶。

“低碳环保是它的主打特色。”纽仕兰展区负
责人介绍，产品首创从牧场到工厂再到餐桌的全
程低碳溯源供应链，在牧场奶源端减碳28％，工
厂能源端减碳25％，牛奶外包装上“碳”足迹也降
低约14％。

宫宇坤 侯雅洁

食农展区“赛道” 比拼国际味道
延安苹果产业发展观察

来自中国的咖啡订单让村里人富起来
——东帝汶咖啡亮相第五届进博会

在户外营地体验清
烤乐趣、到美式餐厅畅
享进口原切谷饲牛排、
来DIY美食体验区变身

“美食博主”……在泰森
食品展区，沉浸式体验
的新消费模式吸引观展
嘉宾纷纷驻足。

“通过前两年进博
会，‘泰森’在中国的知
名度越来越大，销量也
得到很大提升。往年我
们展位面积都是108平
方米，今年扩大到了
216平方米。”泰森食品
有限公司公共关系高级
总监周权表示，这次泰
森还带来了全球首发具
有“中国传统卤味特色”
的十翅一桶吮指卤辣风
味鸡翅新品，在国民卤
味工艺上调味创新，金
桶大容量包装适用微波
炉、空气炸锅等多种烹
饪方式，可以一键解锁
周末聚餐、夜宵经济、户
外露营等全时段消费场
景。

近年来，随着生活水平的提高和
消费主体的迭代，我国消费市场正从
大众化消费向个性化、多样化消费转
变。如今，越来越多的新产品、新技
术、新服务都选择在进博会上首发，
这一东方盛会逐渐成为满足人们美
好生活需求的窗口。

作为在全球经济一体化时代潮
流中成长起来的中国国际粮商，“年
年购不同”，持续扩容“购物车”、扩大

“朋友圈”成了中粮集团的常态。进
博会开展第二日，中粮集团便签下超
百亿美元农产品采购大单，这是中粮
集团第五次在进博会下单。

“今年，中粮的购物车里装入了
与国人餐桌息息相关的粮、油、糖、
肉、乳、酒等产品，也装进了国内食品
加工企业、养殖企业所需的油脂油
料、玉米、大麦、高粱、棉花等品类，把
来自全球更多产区、不同口味的优质
农粮产品引入国内市场。”中粮集团
总裁栾日成说。

宫宇坤 侯雅洁
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从东帝汶首都帝力出发，沿着狭窄的盘山公
路，穿过茂密的咖啡林，来到东帝汶咖啡主产区
埃尔梅拉。最近几年，由于来自中国的订单增
多，当地咖啡种植户法蒂玛明显忙了起来。

“越来越多的中国买家开始关注我们的咖
啡，来咖啡产区和附近工厂参观。”法蒂玛说，“来
自中国的订单让村里人富了起来，很多人家里添
置了新的家电。我们的日子越来越有盼头。”

“进博会带动东帝汶咖啡出口‘跑了起来’”
咖啡是东帝汶重要的经济作物和出口产

品。该国高海拔地区气候独特、土壤肥沃，加上
咖啡种植户采用湿制法加工新鲜采摘的果实，生
产出来的咖啡品质优良。

前些年，东帝汶咖啡只是以小批量散装形式
进入中国市场。进博会帮助东帝汶咖啡在中国
市场拓展了销路，进入了更多消费者的视野。

在2019年举办的第二届进博会上，东帝汶
咖啡首次参展便引发广泛关注。同年12月，东
帝汶国家馆成为第二届进博会后首个落户上海
自贸区国别（地区）中心的国家馆，以高效、便捷
的方式对接推广东帝汶咖啡，开展有关咖啡文化
的交流活动。在 2020 年举办的第三届进博会
上，东帝汶咖啡获得价值500万美元的订单。去
年第四届进博会，在东帝汶咖啡展台前，中国企
业协助提供的机器人咖啡师冲泡出香气四溢的
咖啡，吸引众多观众驻足品尝。

2021年3月，满载近20吨精品咖啡豆的集
装箱从帝力港首航，历经数日后停靠在上海外高
桥港。这是上海口岸首次迎来大宗贸易进口的
整柜东帝汶咖啡。东帝汶国家统计局公布的数
据显示，2021年，东帝汶对华出口咖啡豆348吨，
同比增长1.4倍。东帝汶驻华大使桑托斯感叹：

“进博会带动东帝汶咖啡出口‘跑了起来’。”
“通过进博会拓展销路后，我们工厂一直在

增加咖啡豆收购”
作为东帝汶三大咖啡生产商之一，“帝汶环

球”咖啡厂负责人波比对中国市场的潜力和活力
深有感触。

“中国咖啡消费增长迅速，我们一直十分期
待进入中国市场。”波比说，“通过进博会拓展销
路后，我们工厂一直在增加咖啡豆收购，加工后
销往中国。”

在“帝汶环球”咖啡厂，遇到来自中国的咖啡
进口商林先生。在第二届进博会上，林先生被香
醇的东帝汶咖啡吸引，随后决定从事东帝汶咖啡
进口，目前已经采购了几吨咖啡豆。这次参观完
咖啡种植园和加工厂后，他更加坚定了扩大采购
的信心，并决定与“帝汶环球”咖啡厂签订长期采
购合同。

北京亦庄国际文化科技中心有限公司副总
经理雷雨晴至今仍清楚记得与东帝汶咖啡相遇、
结缘的经历。

作为第三届进博会参展商，北京亦庄国际文
化科技中心有限公司将“一带一路”沿线国家知名
产品带进进博会展馆。“我们的展位与东帝汶国家
馆展位虽然设在不同楼层，但我们都知道东帝汶
咖啡是那届进博会的‘明星展品’。”雷雨晴表示。

让雷雨晴和她的同事至今难忘的是东帝汶
咖啡的香气。“在不到10平方米的展位上，工作
人员冲泡着一杯杯香气浓郁的咖啡，等待品尝的
队伍足足排了几十米。”雷雨晴说。

借助进博会这一平台，北京亦庄国际文化科
技中心有限公司成为东帝汶咖啡最大的经销商
之一。从2021年1月签署贸易订单，到后来与
东帝汶国家馆达成长期合作协议，全权负责东帝
汶精品咖啡豆的烘焙加工和销售运营等，公司的
咖啡业务进展顺利。

“去年，我们与东帝汶咖啡厂商携手亮相第
四届进博会，并收获了新的合作伙伴。”雷雨晴
说，通过进博会，更多中国消费者和企业了解了
东帝汶咖啡，为我们的东帝汶咖啡贸易提供了极
大的推动力。

“参展企业在进博会上收获满满，让我很难
不心动”

6月21日，东帝汶加尼克食品公司经理亚历
山大早早来到东帝汶国家馆设在帝力的办公室，
对着电脑等待一场“云连线”。这是第五届进博
会的一次筹备通报会暨签约仪式，与亚历山大一
同参会的还有来自日本、新西兰、挪威等国的代
表。“看到东帝汶参展企业在进博会上收获满满，
让我很难不心动。”亚历山大说。

“每年的进博会，都是东帝汶咖啡工厂、农产
品公司期待的盛会。在进博会上展出的东帝汶
咖啡，都经过了参展商精挑细选。”东帝汶国家馆
执行馆长贝蕾说，今年东帝汶企业在进博会食品
及农产品展区有两个展位。除了咖啡的展示与
品鉴，还将首次推介有机野生姜黄粉、野生黑胡

椒、天然古法海盐等产品。同时，东帝汶手工业
者数月前就开始赶制数十条“泰斯”，“‘泰斯’作
为东帝汶传统手工纺织品，一般用来献给最尊贵
的客人。这些‘泰斯’饱含着东帝汶人民对中国
朋友的深情厚谊。”连续4次参加进博会的东帝
汶斯达克贸易公司经理斯维亚说，东帝汶产品进
入中国市场，这给东帝汶企业和民众带来更多发
展机遇。

卢旺达的辣椒、阿富汗的手工羊毛地毯、叙
利亚的古皂、赞比亚的蜂蜜、南苏丹的手工艺品
……搭乘进博会的快车，越来越多发展中国家特
色商品进入中国市场，受到中国消费者的青睐。
利用“云招商”“云逛展”“云签约”等方式，带动最
不发达国家对华出口，为这些国家更好地分享中
国机遇提供便利。

“咖啡就像一座桥梁，把东帝汶和中国连接
了起来，增进了两国人民的交流。”东帝汶总理鲁
瓦克表示。东帝汶民主党主席萨比诺认为，中国
经济发展不仅给本国人民带来了巨大福祉，也为
世界创造了发展机遇。 陈尚文 孙广勇
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挪威：海产局首次亮相
带来“海洋馈赠”

三文鱼、青花鱼、北极鳕鱼、北极
甜虾……在其展位上，八家挪威海产
出口企业展出远道而来的“海洋馈
赠”。官方数据显示，截至2022年10
月，挪威对中国的海产品出口量达16
万吨，同比增长6%，出口额约64亿挪
威克朗，同比增长46%。“借助进博会
所提供的深化合作、开拓机遇的平
台，我相信挪中两国间的海产贸易以
及双边合作将进一步提升。”挪威驻
华大使白思娜表示。

丹麦：与中国联名推出
白酒酒心巧克力

“我们已经连续报名参加五届进
博会，并将继续报名申请第六届。本
届进博会，我们将全球首发4款新品
和多种专门为中国消费者定制的产
品。”丹麦国际食品公司中国区总裁
姜磊表示。4款首发新品均为House
Mikkeller系列限量款精酿啤酒。为
了更加适应中国的消费环境，丹麦经
典品牌Anthon Berg爱顿博格酒心巧
克力和中国知名白酒企业洋河、汾酒
达成战略合作，联名推出白酒酒心巧
克力，融合了高端白酒悠久文化和西
方巧克力制造工艺。

作为吃货们的“天堂”，第五届进博会食品及农产品展区是六大展区中展商数量最多、来源
地最广泛的一个。在这里，汇集了来自近百个国家的上千家企业，从乳制品、蔬果和农产品，到
饮料和酒类，以及肉类、水产品和冷冻食品，一应俱全。

楼兴华/摄


