
□记者 康晓芳

筛选节目参与比赛
本次赛事以“人民城市”重要理

念描绘新时代人民群众美好生活图
景，以“聆听上海的声音”为主题，邀
请广大市民群众参赛，共同唱响时
代强音。

日前，浦东新区此项工作进入
观众投票环节，如宣桥镇文化服务
中心选送作品《挑山女人·十年光阴
十年长》等。同时，在浦东的参赛选
手中，比较突出的有，三林镇少儿组
选手唐藩真，她每年都参加这个比
赛，多次夺得少儿组最佳演唱奖。
还有宣桥镇的施益龙和吴林芳，这
两个选手是沪剧铁粉，也是浦东新
区区级的沪剧非遗传承人。

据了解，浦东新区今年报名的
节目共10个，从中选拔了6个代表
浦东参加上海市比赛。

2022年第九届
上海浦江戏曲节主题
2022 年是党的二十大召开之

年，是实施“十四五”规划关键之
年。为深入贯彻习近平总书记在中
国文学艺术界联合会第十一次全国
代表大会、中国作家协会第十次全
国代表大会上的讲话精神，传承和
发展中华传统戏曲，提升市民人文
精神和综合素养，有关部门联合举
办2022年第九届上海浦江戏曲节
暨“乡音和曲”沪剧邀请赛。

本次赛事以“聆听上海的声音”
为主题，通过为沪剧常用曲牌——

《紫竹调》原创填词，聆听上海声音、
唱响吴侬乡音，为中华戏曲带来潜
在观众群体，进而从中培育出一部
分“票友”，提升市民的获得感、参与
感、幸福感。

另悉，各区都在紧锣密鼓准备中。

链接：

沪剧起源于
上海浦东的民歌东乡调？
资料显示，沪剧是汉族地方戏

曲剧种，流行于上海和江浙地区。
渊源于上海浦东的民歌东乡调，清
末形成上海滩簧，其间受苏州滩簧
的影响。后采用文明戏的演出形
式，发展成为小型舞台剧“申曲”。
1927年以后，申曲开始演出文明戏
和时事剧。1941年上海沪剧社成
立，申曲正式改称沪剧，主要有长腔
长板、三角板、赋子板等。其曲调优
美，富有江南乡土气息，擅长表现现
代生活，后有优秀剧目《罗汉钱》等。

2006年被列入国家级非物质文
化遗产名录。

沪剧初名花鼓戏，是上海及江、
浙一带农村的田头山歌。早在清乾
隆年间（1736-1795）花鼓戏已有流
行。清代道光年间（1821-1850），
形成上海滩簧（当地称“本滩”）。本
滩的形式是两个男演员分扮一男一
女两个角色，这称为对子戏。全班
只有四五个人，伴奏乐器只有一把
二胡，一副鼓板，一面小锣，可随处
演唱。后来，又发展成同场戏，角色
通常有三个以上，有专门的伴奏人

员，整个班社有八九个人，可以演出
情节较复杂的剧目，并且已经有女
演员了。戏班被称为支锥班，班中
的男角称上手，女角称下手，以一生
一旦居多，也有一丑一旦，乃至两个
旦角的。早期戏班主要在乡间流动
演出，后来又在上海的茶楼、街头演
出。剧目大都以农村生活为题材，
演员的装束都是清代的农村服饰，
这些剧目后来被称为清装戏。

辛亥革命前后，沪剧进入上海
各游艺场演出，初期仍以坐唱为主，
没有化妆。随着班社的增多，规模
也扩大到十人左右。20年代，受到
文明戏的影响，采用了幕表制，并发
展为小型舞台剧“申曲”。30年代
初，出现了大量取材于时事新闻和
电影故事，表现城市生活的剧目，因
剧中人物着西装、旗袍登场，被称为

“西装旗袍戏”。这类戏的上演，使

申曲逐渐采用了接近文明戏和话剧
的表演形式，如采用新颖的布景，加
强灯光、效果、音乐等，还吸收了一
些文明戏工作者担任编导。30年代
初，申曲歌剧公会成立，1934年改
组为申曲歌剧研究会。到1938年，
申曲团体猛增到三十个左右，有文
月社、新雅社、施家班等。

1941年，成立了上海沪剧社，
开始把申曲改称沪剧。延续至今。

□通讯员 浦布 记者 康晓芳

11月6日上午，第五届中国国
际进口博览会虹桥国际经济论坛浦
东分论坛——“浦东高水平制度型
开放与全球经济治理”在国家会展
中心举行。

分论坛第一个环节，举行了“共
享新机遇、引领创未来——浦东新
区打造社会主义现代化建设引领区
制度型开放推介会”。上海市委常
委、浦东新区区委书记朱芝松致辞，
上海市政府副秘书长、浦东新区区

委副书记、区长杭迎伟作了“浦东，
开放向未来”的主旨推介。临港新
片区、张江科学城、自贸区保税片
区、陆家嘴金融城、金桥经济技术开
发区作了相关重点领域制度型开放
和创新成果的专题推介。

共享浦东引领区建设的新机遇
朱芝松指出，举办浦东新区制

度型开放推介会和“高水平制度型
开放与全球经济治理”分论坛，就是
为了贯彻落实党的二十大精神和习
近平总书记重要讲话精神，把开放、
合作、共赢的大门开得更大，与世界

各地的朋友共享浦东引领区建设的
新机遇。

今年前三季度，浦东地区生产
总值增长 1.4%，进出口总额增长
5%，实到外资增长9.4%，特别是第三
季度经济加速恢复重振，地区生产
总值增长9.8%，充分体现了浦东经
济的韧性和市场主体对浦东发展的
信心。

朱芝松表示，选择浦东，就是选
择更加广阔的市场空间。这里有全
国首个自贸试验区和临港新片区，
率先实施外商投资负面清单管理，

率先放宽外资准入限制，在50多个
领域实现扩大开放的全国首创性项
目落地，是海外企业进入中国市场
的首选地。

选择浦东，就是选择更具活力
的创新生态。这里有10个建成和
在建的大型科学设施，超过200个
重点实验室、工程技术研究中心、公
共技术平台等机构，大中小企业各
自的创新资源融会贯通，创新优势
持续叠加放大。

选择浦东，就是选择更为优越
的综合环境。随着改革不断深化，
浦东新区已经成为全国营商环境最
优的区域之一，下一步将继续简政
放权，提升政府服务效能，发挥银
行、法律、财务、咨询等方面优势，提
升专业服务水平，制定一系列更有
针对性的浦东新区法规，为各路企
业发展构筑更加完善的法治环境。

选择浦东，就是选择更高水平
的人才资源。浦东目前是高端人才
最密集、各类人才最青睐的区域之
一，下一步将不断完善宜居宜业的
人才综合服务，持续推出更加便利
更有力度的人才创新政策，为全国
全球的优秀人才到浦东追逐梦想、
实现价值提供强有力的支撑。

了解浦东、投资浦东
杭迎伟分享了加快引领区建

设、进一步深化高水平开放的美好
前景。他表示，在高水平开放中打
造改革前沿阵地，推进浦东综合改
革试点，推出全国性大宗商品仓单
注册登记中心、“丝路电商”合作先

行区等一批重大功能性平台，实施
一系列制度型开放举措，让更多的
国内外企业在浦东发展壮大；在高
水平开放中打造科技创新策源地，
推进大企业开放创新中心计划，加
快融入全球科技创新网络，推动三
大先导产业加快向世界级产业集群
迈进，积极布局数字经济、元宇宙等
产业发展新领域新赛道；在高水平
开放中打造城市功能高地，依托功
能主导、特色鲜明的重点区域，强化
全球资源配置、科技创新策源、高端
产业引领、开放枢纽门户“四大功
能”；在高水平开放中打造外商投资
首选地，滚动推进立法项目，为各类
市场主体提供稳定、可预期的投资
环境，优化“一网通办”“一网统管”
的智能化政务服务，积极打造国际
人才发展引领区。

驻沪领事官员、国际组织和国
际商协会代表以及来自跨国公司总
部、金融机构、航运贸易、科技创新
等领域的中外资企业代表参加了此
次浦东推介会。推介会向世界全面
展示浦东引领区建设的新气象，展
现浦东高水平开放以及国际一流营
商环境，让海内外企业和人才更好
了解浦东、投资浦东。
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10个节目，6个代表

浦东积极准备“聆听上海的声音”沪剧赛
一年一度的上海浦江戏曲节暨“乡音和曲”沪剧邀请赛又拉开了帷幕，今年已经是第九届。今年大赛由上海市民文化节指导委员会指导，上海

市群众艺术馆、上海市戏剧家协会和上海市民文化节闵行区指导委员会主办，各区文化和旅游局相关单位支持，闵行区群众艺术馆承办。
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共享新机遇、引领创未来

浦东在进博会上向全球进行推介并发出邀约
□记者 欧阳蕾昵

“新的一天从光明开始”，你在进博和光
明相遇了吗？

11 月 6 日上午，光明食品集团“THE
SMART CHAIN全球食品集成分销平台”开幕式
在第五届进博会1.1H食品展馆举行。作为进
博会“五年级生”，五年来，光明食品集团始终坚
持主动作为，集“参展商、采购商、服务商”身份
于一体，深入参与进博会。今年，“THE SMART
CHAIN全球食品集成分销平台”展区面积增加至
3655平方米，将带给观众更多新惊喜。

海外“朋友圈”不断扩大
今年，光明食品集团组织并邀请了新西

兰新莱特乳业有限公司、新西兰第二大农产
品出口商银蕨农场、香港万安集团、意大利橄
榄油Salov集团、以色列Tnuva农产品市场中
央合作有限公司、西班牙CLUN公司、澳洲澳柏
瑞品牌、德国BCB品牌、西班牙百年海产品牌
Albo、阿根廷特色水产品牌Altamare和加拿
大顶级海产品牌FCS等知名企业和品牌参展，
让消费者不出国门即可轻松“尝遍全球”。

值得一提的是，本届进博会上，光明国际
银蕨农场首次面向中国发布全系列银蕨农场
草饲鹿肉品牌零售产品，包括鹿腩块、鹿法
排、鹿腱子肉、鹿西冷和鹿肋排六大部位。现
场，厨师“庖丁解羊”，并烹饪美味羊肉，让消
费者品尝到纯净自然的新西兰羊肉。“今年，
我们在预制菜领域有一些尝试，希望用优质
的食材开发出符合中国人口味的高品质菜
品。”银蕨农场相关负责人告诉记者，今年银蕨
农场将与集团旗下苏食合作，带来秘制红烧牛
腩和山东单县羊肉汤。本次发布的产品即食、
即热、即烹、即配，操作简单、方便快捷，采用适
合家庭烹饪的小规格包装。而意大利橄榄油
Salov集团则将海外市场热销的特级初榨橄榄
油喷雾、高温橄榄油喷雾两个喷雾型产品带到
了进博会展台上，并首次发布大容量橄榄油系
列产品。光明老字号品牌大白兔携手国际时

尚品牌COACH，在时尚生活领域进行了一次大
胆的尝试，两大经典品牌的合作为消费者带来
了更多关于美好生活的新灵感。

近年来，光明食品集团积极响应国家“走
出去”战略，积极布局海外、拓展资源，“朋友
圈”也在不断扩大。越来越多的“跨界合作”
从想象变为现实，新的发展机遇在交流碰撞、
多元融合中产生，焕发产业创新活力。

城市服务体系持续升级
为更好地服务上海市民，提升集团供应

链布局，光明食品集团积极探索“产业+服务”
融合共生的组织形态变革，构建光明城市服
务新模式和新体系。

本届进博会上，光明食品集团增设
“BRIGHT”打卡点，每个字母都对应着不同的
城市服务场景。其中，“H”和“T”分别寓意着
为老年人健康服务、以专业手段保障老人得
到照顾，这是光明康养产业核心理念的集中
体现。在“H ”“T”板块中，首次参加进博会的
上海康养集团展出了11个具有代表性的养
老场景。H字母的5个场景，即护理医院、机
构养老、社区养老、居家养老、域外康养，对应
着康养集团的五大业务板块；T字母呈现了6
个具有康养特色的养老服务场景：屋顶疗愈
花园、老年膳食营养、老年康复、慢性病管理
和智慧养老。据悉，上海康养集团有望在进
博会期间与专业机构中银金科达成数字化战
略框架协议的签署，年内将启动开发养老机
构运营管理系统的1.0版本。

展品变商品
进博会虽然只有短短6天，但作为进博会

的“五朝元老”，光明食品集团充分发挥进博
会“6+365”的溢出效应，提前布局，通过黄浦
市民园艺中心、BELT COFFEE实体门店等项目
的不断落地，让进博会的展品变商品。

进博会开幕前夕，集团旗下的花卉集团
与黄浦区绿化管理所共同打造的“黄浦市民
园艺中心&TOP FLOWER 上花花房”也正式开
业，让市民可以共享进博成果，同步体验园艺

的乐趣。花房中最吸睛的莫过于各色朱顶红
蜡球礼盒。去年，朱顶红蜡球因其种球大、方
便种植且谐音“注定红”而一举成名。本届进
博会上，花卉集团还带来了秋海棠、香草植物
以及德国进口的家庭园艺用材等，把中西方
园艺的亮色糅合。

本届进博会，光明母港将集装箱植物工
厂搬进了会场。高4.9米的层架式立体栽培
架矗立在展台中心，每一层种植着不同植
物。“它们都是照着‘配方光’，喝着营养液长
大。在提高种植效率的同时，大大节约了种
植面积。”现场、新鲜的活体水培蔬果、特色种
质资源实物展示以及水果昔、健康轻食、稻田
秋日饮品的制作，让观众直观了解植物工厂
智能化，感受科技农业的魅力。

今年，光明乳业主题展台以新西兰地域
特色为主题，对乳制品进行艺术性与多媒体
化展台设计呈现。展台聚集近50件参展商
品，覆盖新西兰、荷兰、英国等多个国家。展
会期间，光明乳业打通线上线下整体联动、协
同发展。在线上，光明随心订平台将开设“进
口馆”，协同各企业，上架本届进博会同款产
品，持续放大溢出效应；在线下，光明乳业从
总部到各大工厂、光明悠焙及牛奶棚食品等
各大门店将整体进行海报张贴，营造氛围，导
流线上平台，形成营销整体闭环产品。

全方位、全领域、全渠道参展
作为参展商，今年，光明食品集团共组织

来自30多个国家和地区，近60家海外知名企
业参展。重达370公斤的巨型蓝鳍金枪鱼、首
次亮相的银蕨农场草饲鹿肉产品、“光明城市
厨房”未来服务场景……奇花异草装点起来
的“最美展台”充分展示了集团强大的产业集
聚效应。作为采购商，光明食品集团五年共
注册专业观众12647名，每年意向签约金额
都超过20亿元。作为服务商，光明食品集团
依托自身产业化优势和专业化优势，承担起
保障供应、交通运输、物流仓储、接待会务等
服务进博会工作。

浦东农业农村委与拜耳作物科学合作签约浦东农业农村委与拜耳作物科学合作签约
推动拜耳推动拜耳““耘远农场耘远农场””项目落户项目落户

□记者 张树良

11月6日，在第五届中国国际进口博览
会上，浦东新区农业农村委员会与拜耳作物科
学（中国）有限公司签署了战略合作备忘录。

根据备忘录，双方将共同推动和践行“三
农”发展新理念，通过技术示范、专业培训、专
家交流、合作研讨和共同推广等多种形式，以
拜耳“耘远农场”项目为依托，合作推广优质、
高效、绿色农业生产理念，共同探讨技术创
新、提升农业可持续发展水平、提升粮食产
量，提高农民的种植效益和收入水平，共同提
升农业绿色发展新动能，打造农业生产典范。

“耘远农场”是拜耳发起的一项全球农业
项目，旨在通过携手全球各地的独立农场和
富有远见的种植者，采用能够提升种植效率、
提升食品质量和安全、改善生态环境的先进
工具和方法，展示和推广便捷可行的可持续
农业模式。

浦东新区农业农村委主任苏锦山表示，
农业领域的绿色可持续发展是上海市特别是
浦东新区长期关注的重点之一。希望借助此
次合作，引入拜耳“耘远农场”可持续农业发
展项目落户浦东，以浦东优良的营商环境、强
劲的经济发展动能和有力的政府扶持政策，
选择合适的作物品种和农业经营主体开展

“耘远农场”项目合作，将可持续发展理念实
践于浦东新区的田间地头。

拜 耳 作 物 科 学 亚 太 区 负 责 人 Brain
Naber在视频致辞中表示：“今年是拜耳在华
140周年，拜耳深耕中国农业也已六十余年。

非常高兴能在进博会‘新时代 共享未来’的
主题下，有新的合作伙伴加入拜耳‘耘远农
场’可持续农业实践项目。”

据介绍，双方将融合资源，共同推动拜耳
“耘远农场”水稻栽培示范基地项目在上海市
浦东新区的落地和实施；共同探索拜耳植保
产品在水稻作物上的解决方案以及无人机施
药等现代化农业操作的可行性；借助拜耳植
保产品优势，合作开展水稻种植固碳减排等
方面的研究。

此前，浦东新区农业农村委与拜耳（中
国）已开展水稻和蔬菜综合解决方案等试验
示范项目，推进良好农业发展，为广大消费者
提供高品质地产农产品，保证上海市农产品
供给，丰富市民的“米袋子、菜篮子、果盘
子”。在此基础上，2022年9月，双方又合作共
同开展了“拥抱绿色”项目，开启了在可持续
农业领域合作的新篇章。

浦东新区副区长吕雪城在进博会拜耳展
台，见证了此次签约。

□记者 贺梦娇

11月5日，由闵行区人民
政府、东方国际（集团）有限公
司联合主办的“‘新征程 新使
命 新愿景’携手共进，打造国
际贸易新高地”主题活动在虹
桥品汇A栋举行。

当天，外资企业政策兑现，
新认定外资总部、研发中心表
彰，5年优秀进博参展商、金牌
采购商颁奖及优秀合作伙伴、
服务伙伴表彰，见证了闵行区
借进博之约拥抱开放、连接全
球的不变决心。

外商提前锁定
第六届进博会

“中国是一个巨大且开放
的市场，贺利氏集团不仅看重，
且不断在加大投资。”作为连续
五年参展进博会的外资企业，
贺利氏大中华区总裁艾周平说
出了许多外资参展商的心声，

“我们也已提前锁定了第六届
进博会参展机会。”

闵行历来是外商投资的主
要集聚地，外资企业贡献有目
共睹，外资企业已然成为促进
经济增长的重要引擎。2021
年全区9182家外商投资企业，
约贡献了 66%的规上工业产
值，66%的规上工业利润，45%
的税收，62%的外贸出口额及
69%的外贸进口额。外资企业
中知名品牌云集，世界500强
在闵行投资的外资企业 105
家，其中美国投资设立的企业
最多，有微软、可口可乐、强生
等世界知名品牌。

自2018年首届进博会举
办以来，闵行区在做好进博会
各项保障工作的同时，积极促
成闵行交易分团的采购交易
额，今年共有53家外资企业
及其关联海外公司踊跃参展，
报名入场参观的专业观众达1200多家，预计
意向采购金额将超10亿美元。雅诗兰黛、西
门子、天萃庭……诸多“大牌”现场签订采购
协议，让第五届进博会采购签约仪式分量十
足。

承接进博会溢出效应
虹桥品汇又有新惊喜
作为进博成果集中展示地，四届进博会

以来，虹桥品汇已累计汇集来自90多个国家
（地区）的6000多个品牌、70000多款商品展
示销售，仅本届进博会就同步首发新品百余
款，实现展品变商品。

活动当天，虹桥国际酒窖正式开业，这是
虹桥品汇继虹桥国际咖啡港之后推出的又一
个百亿级目标的专业品类集散平台。在虹桥
国际酒窖开业仪式上，拉菲罗斯柴尔德旗下
一款新品、一款苏格兰Glenroy威士忌和两
款智利红酒进行了中国区新品首发。

记者了解到，虹桥国际酒窖汇集全球精
品酒庄和知名品牌，引入专业进口商和渠道
运营商进驻，注册企业10多家，预计今年贸
易额10多亿元。会上首批入驻酒窖的企业
与虹桥品汇签署了入驻协议。

此外，虹桥品汇B栋揭开神秘面纱。根
据规划，虹桥品汇B栋将成为进口汽车、高端
消费品、大健康、工业品全球首发地。至“十
四五”末，虹桥品汇将全面实现联动长三角、
服务全国、辐射亚太、面向世界，着力打造一
个集聚进博商品最多、经营面积最大、集中
度、显示度最高的常年保税展示交易平台，
10个辐射亚太的百亿级进口商品集散地，
100家联动长三角、服务全国的分中心，千亿
级国际贸易企业集聚区，为加快构建以国内
大循环为主体、国内国际双循环相互促进的
新发展格局服务。
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打卡进博食品馆最大展台

光明食品集团带你共赴“全球美食之旅”


