
韩国智异山河东郡的传统茶农
业拥有超过1200年的历史，古老的
茶树、茶园的岩石与山坡的石缝相
融合的自然景观，为河东茶农业系
统提供差异化与生物多样性。

为了管理茶园，当地采用直接
以草代替肥料的“草施肥方式”与在
土地上播撒茶副产物的方式，从而
防止土壤酸化、水分蒸发、有机物流
失。这也是河东郡传统茶农业独有
的特点。

作为韩国栽培茶发源地及传统
手工茶生产地的河东郡花开地区，
被海拔1200米以上的智异山环绕，
南部有蟾津江与花开川相汇，气候
多雾潮湿。在茶叶生产时期，昼夜
温差大，是具有最佳栽培环境的天
赐之地。

河东郡花开地区的传统茶产业
1200多年来适应了当地贫瘠的山

地环境，其特点是将人为干预降到
最低的传统茶园栽培管理模式，即
收集人工采摘的叶片与落叶和山野
草一同用做环保堆肥的草施肥，以
最低限度的管理来完成传统茶生产
模式。因此，作为智异山地区生物
的栖息地，同时生长于岩石和石缝
中的茶树，与山体和谐相融，体现了
自然纯粹的粗犷韵味和野性之美。

延续千年的河东传统茶产业，
有蟾津江边朦胧的雾气，还飘散着
茶园泥土的芬芳，不仅拥有宜人的
自然环境，而且作为生计手段，直接
与当地居民的生活共存，因此保留
了多种文献和口传民谣、生活风俗，
形成了地区固有的文化认同感。

雀舌是河东郡地区长期制作的
发酵茶，特指红茶。在河东郡居民
的日常生活中，雀舌不仅用于饮用，
还常用于治疗腹痛、头痛、哮喘等各

种疾病，是家庭常备药物。雀舌茶
以其传承千年的历史文化与优质的
口感，在2016年被国际慢食协会评
为“味之方舟”。

河东传统茶产业为保证手工采
摘叶片，特组建居民合作共同体“互
助社团”，来确保劳动力，以维持传
统的茶农法。目前，互助社团与茶
产业相连接，发展成为以地区为单
位的共同生产、共同管理系统。

每年4月，河东郡的茶农在始
培地举行祈愿一年丰收的丰茶祭，
还保留着将谷雨前摘下的新茶献给
佛祖的献茶文化。每年5月在河东
野生茶庆典上举行献茶礼重演活
动。

流传1200多年的炒茶文化，完
整地保留着茶的醇香和丰厚口感，
现已成为游客体验观光项目，是居
民收入来源之一。

作为影响居民收入的出口渠
道，2020年河东郡在绿茶类食品加
工领域达成约 62 亿韩元（5550 美
元）的出口业绩。向星巴克等国际
企业销售绿茶粉及相关产品的订单
不断增多，提高居民收入的同时，大
大助力即将举办的河东世界茶博览
会。此外，河东传统茶产业在国内
连续3年被评为“消费者评选的最
佳品牌大奖”。

此外，河东郡花开地区自1200
多年前就建有双溪寺、七佛寺等许
多寺庙。寺庙僧人和花开居民一起
建设茶园，共享和传承花开地区独
有的茶产业知识体系。佛教文化如
此繁盛的地区结构，是延续地区内
自生茶园、传承制作手工茶的重要
因素。

自大廉公从唐朝时期带回茶树
种子开启韩国的茶历史，再到即将
举办2022年河东世界茶博览会，韩
国庆尚南道河东郡，可以说为引领
世界茶文化及茶产业的传承打下基
础。

利于世界茶文化产业振兴，并
旨在成为世界茶叶交流中心的
2022 年河东世界茶博览会将于
2022 年 5 月在韩国庆尚南道河东
郡、昌原市、金海市等庆南一带举
行，主题为“自然的香气、健康的未
来、茶”。届时将有来自十多个国家
的茶界代表参会。

此次2022年河东世界茶博览
会，由 10 个展馆 100 多个项目组
成，是在茶领域首次被认定为韩国
政府的官方国际活动。当地正努力
将此次茶博会打造成智能博览会，
以期更好地展示河东野生茶1200
年的历史文化，为全球茶产业发展
贡献力量。

（本文作者系韩国河东郡厅特
化产业科农业遗产组组长 译者：金
虹）

泰国榴莲一季度
对华出口额达1.86亿美元

今年1至3月，泰国榴莲对
华出口额达 1.86 亿美元，与去
年同期的1.63亿美元相比，增长
了14%。泰国尖竹汶府一家榴
莲出口商表示，目前每天出口新
鲜榴莲在400至700个集装箱货
柜之间，去年同期是200至 400
个货柜。今年出口价格为每公
斤70至95泰铢(约合15至20元
人民币)，与去年相比也有所上
涨。据泰国农业部预测，今年泰
国榴莲预计将增产16.22%，达到
128.86万吨。受到消费热情上
升的影响，泰国榴莲批发价格有
所上涨，约为每公斤160-170泰
铢（约人民币33-36元）。

欧洲取消了
爱尔兰的捕鱼权豁免

由于欧洲对爱尔兰的监测
系统缺乏信心，欧盟委员会已经
撤销了爱尔兰的称重渔获计划，
即捕鱼豁免权。爱尔兰小型近
海渔船和超级拖网渔船所捕获
的大量鲭鱼现在都必须在上岸
点或码头附近进行称重。此举
获得爱尔兰海洋渔业保护局证
实，欧盟委员会的决定将立即生
效。审计员发现，从2012-2016
年，爱尔兰在鲭鱼配额上过度捕
捞量高达 28600 吨。爱尔兰海
洋渔业保护局正在就此问题与
欧盟委员会进行交涉。

巴拉圭前4个月
牛肉出口量同比增34%

巴拉圭国家肉类质量和动
物健康管理局最新公布的报告
显示，巴拉圭牛肉出口继续保持
增长态势，今年1月至4月牛肉
出口量创下近5年以来的同期
新高，同比增长了34%。今年1
月至4月，巴拉圭牛肉出口量为
11.138万吨，出口额为4.957亿
美元。此外，今年前4个月的牛
肉出口均价为每公斤4.55美元，
高于去年同期的每公斤4.41美
元。

美国转基因三文鱼已上市
悉数进入餐饮业渠道

5月份，美国转基因三文鱼
公司AquaBounty向客户交付第
一批产品，约5吨AquAdvantage
品系三文鱼销往美国各地，意味
着转基因三文鱼长达30年的商
品化历程迈进新的里程碑。作
为转基因动物产业的先行者，
AquaBounty公司自建的加工厂
将生产带头去脏产品，鱼片类产
品则交由第三方工厂代工。根
据美国各州法律，所有转基因三
文鱼都贴有“基因工程”标签，

“只要是从我们养殖场和加工厂
卖出的三文鱼，都会贴上标签。
但堂食和外卖则不要求在菜单
上特殊标注，所以餐饮业商家肯
定会知道我们的产品，因为我们
都贴了标签。至于餐厅是否愿
意告知消费者，我们不会干涉。”
AquaBounty公司坚信基因工程
技术将有效解决当今食品行业
面临的挑战。“我们用更少的投
入实现了更大的产出，我们的生
产方式安全、可持续，同时我们
也希望通过亲民的价格吸引更
多客户。”
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自从国家实施精准扶贫战略5年多来，重庆金科集团兴产业、促销售、夯基础、做公益，在产业帮扶、消费帮扶、就业帮扶、教育帮扶、公

益捐赠等领域总投入达5.38亿元，其中，在重庆市7个已脱贫县打造了8个产业帮扶项目，辐射带动11个区县近3万名群众走上脱贫致富

路。事实上，这只是金科集团20多年来公益投入及捐赠17亿元、向已脱贫地区投资近400亿元的一部分。

绘就乡村振兴新图的“公益基因”转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季
聚焦农业新业态

【案例】

红色旅游“火爆”
助力乡村振兴

□程迪 范帆

由废弃矿山改造成的演出场地
上，灯光绚丽夺目，不时传来隆隆枪
炮声……“五一”假期，夜幕降临，在

“红色故都”江西瑞金市沙洲坝镇洁
源村，200多名村民现场演绎实景
演出《浴血瑞京》，配合现代声光电
技术，生动再现苏区时期战火纷飞
的历史场景，让观众“穿越”回到革
命年代的峥嵘岁月。

据当地统计，假期前两天，瑞金
市红色旅游接待总人次达39.4万
人次，收入约 2 亿元，同比增长
579.3%和 622.9%。这个假期，白天
前往瑞金叶坪革命旧址群、红井等
地看红色遗址，夜晚观看《浴血瑞
京》实景演出，已成为游客到瑞金旅
游的“标配”。

裸眼3D、VR/AR畅游、“声光电”
实景演出……炫目的现代科技和红
色旅游跨界融合，让革命老区焕发
新的生机。从赣南到赣北，红色旅
游正带动乡村振兴，让越来越多的
群众从产业增值中获益。

烧菜做饭、更换被单、清洗地板
……这个假期，江西井冈山市茅坪
镇坝上村村民肖华明在自家民宿忙
着接待游客。“坐在家门口就能吃上

‘旅游饭’，收入比在外打工强”。
2012年，肖华明将自家房子改

造为农家乐；2018年，又辟出6个闲
置的房间发展民宿。如今，他家旅
游旺季时每月收入过万元。

在坝上村，还有50多户村民像
肖华明一样，通过红色旅游脱贫致
富。

两年零四个月的斗争为井冈山
留下了众多革命遗址、革命史料和
革命故事。数十年来，井冈山市从
只有 5 条羊肠小道的穷乡僻壤起
步，建成国家5A级旅游风景区，大
批游客的到来也带火了当地乡村发
展。

神山振兴学院建成，红色培训
有了场所，数十批团队前来开展红
色研学旅游……在茅坪镇神山村，
红色旅游项目“生根发芽”，村容村
貌焕发新颜。

“我们希望通过红色旅游带动
乡村游、采摘游、民宿游。”神山村党
支部副书记左香云说，2016 年开
始，他和几个村民发起成立神山村
旅游协会并担任会长，对内统一分
配客源，大力推进美丽庭院建设；对
外跑市场，提升服务品质和活力。

“近年来，村里邀请规划设计院
编制村庄总体规划，将神山村与八
角楼、黄洋界等景区景点串联起来，
形成旅游精品线路，融入井冈山全
域旅游发展大局，来神山村的游客
大幅增加。”左香云说。

2017年2月，井冈山市正式宣
布在全国率先脱贫摘帽，成为我国
贫困退出机制建立后首个脱贫摘帽
的贫困县。神山村，昔日井冈山最
偏远的贫困村之一，如今已变身中
国美丽休闲乡村。

［［新主体新主体··人物人物］］

采撷一缕跨越千年的茶香
——韩国河东茶产业助推传统技艺

［［异域传真异域传真］］

韩国智异山河东郡不仅拥有宜人的自然环境，而且还保留着珍贵而独特的风俗文化。当地采用直接以草代替肥料的“草施肥方

式”与在土地上播撒茶副产物的方式，完整地保留着茶的醇香和丰厚口感，延续着流传1200多年的传统炒茶文化。

□邓俐

与乡亲们携手共进的，是2月25日被党中
央、国务院授予“全国脱贫攻坚先进集体”荣誉
称号的金科集团。作为重庆市唯一获此殊荣
的民营企业，金科控股董事局主席、金科股份
创始人、总策划师黄红云说，这是对金科深度
参与脱贫攻坚的最大鞭策，也是金科“公益基
因”最深刻的注脚。

深耕产业链投资兴业
特色产业助推脱贫增收
春风吹拂，茵茵芳草间，漫山遍野脆李、脆

桃、栀子、前胡和辛夷正热烈地开着花，空气中
仿佛也氤氲着淡淡的花香和甜蜜，沁人心脾。
平坦的公路，整洁的村落，青山绿水傍着淡黄
色的土家吊脚楼，来来往往的游客络绎不绝
……“金科·中华蜜蜂小镇”和它产出的独有原
生态中蜂蜜，助力中益乡这个曾经的深度贫困
乡彻底脱了贫，老百姓的日子甜到了心底。

“振兴乡村产业，关键是要找准当地的比
较优势，变‘输血’为‘造血’，完善产业链，推动
农旅融合发展。”黄红云介绍，2019年8月，金
科与石柱县签约，在中益乡联合开发蜜蜂小镇
项目，通过构建“花卉种植+中蜂养殖+精深加
工”全产业链，建设蜜蜂科普馆、主题乐园、大
湾民宿等乡村旅游设施，推动农文商旅深度融
合，让当地吃上“特色饭”“旅游饭”，带动已脱
贫户户均增收3000元。同时，结合蜂蜜产业
结构调整新布局，支持当地开发兼具一定蜜源
的经果林，履行好退耕还林、森林抚育等环保
责任。目前，当地中蜂养殖保持在8000群以
上，带动了470户蜂农有效增收持续发展。

“算上种药材、开农家乐，偶尔去乡里打点
工，我一个人一年就挣了七八万！”中益乡村民
向大中笑得很开怀。4年来，金科在石柱县累
计投入5500万元，打造了3个产业帮扶项目。
不仅如此，在奉节县平安乡，金科推行“公司+
基地+专业合作社+农户”等模式，通过土地流
转、入股分红、订单种植、协议收购等方式发展
豆腐柴等产业，带动近2000户已脱贫户增收。
在巫溪县天元乡，投资200万元打造食用菌基
地、宝坪冬桃基地，带动已脱贫家庭和残疾人

家庭600户，户均增收1万元。在城口县沿河
乡，金科·迎红巴渝民宿项目带活了当地旅游，
也创造了就业岗位和稳定收入……金科结合
自身发展需求、区域资源禀赋，深入已脱贫地
区投资兴业，激发出乡村发展的内生动力，实
现脱贫增收与可持续发展。

“云平台”+“新终端”
消费帮扶破解销售难题
有“忠县西藏”之称的八斗台位于忠县石

子乡杨兴村，盛产天麻、紫苏等土特产，但销路
闭塞，时常滞销。金科帮扶成员为此成立合作
社，村民们按照订单备货，企业统一收购，再通
过金科的酒店会员平台等渠道进行销售，成功
解决世代困扰八斗台村民的销售难题。

身处偏远山区的农民，囿于交通不便、渠
道匮乏，他们愁的不是劳作的辛苦，而是辛苦
种出来的产品卖不出去。对此金科充分发挥
市场优势，拓宽线上线下销售渠道，帮助已脱
贫群众种得好、卖得出、有收益。

要想“种得好”，就要实现产品的标准化生
产。抓质量保安全，打造品牌是消费帮扶的重
要一环。金科不断强化“三品一标”农产品认
证，目前，“金科涪陵榨菜鱼”“树叶凉粉”“琥珀
茶油”等系列标准化帮扶产品正在打出自己的
品牌、走向更大的市场。

而要“卖得出、有收益”，金科让出“通道”
利润，通过大数据中心和云平台、金管家等，联
通60余万会员、150万户中产家庭和500万业
主，通过精准链接上下游需求，5年累计带动消
费已脱贫地区农副产品超2000万元。

另一方面，金科打造了新的消费终端，在
全国率先开展消费帮扶专柜的社区场景试点，
还投入 2000 万元建设中国西部消费扶贫中
心。中心于2020年10月31日正式开馆，成为
全国唯一建在主城核心区域的消费帮扶馆。
目前，西部11省区、重庆33个有帮扶任务的
区县全部入驻，布放产品3000余种。开馆至
今，该馆实现消费帮扶采购合同金额6.03亿
元、线上线下零售总额 1875.6 万元。预计
2021年度，中国西部消费扶贫中心产品交易
额将达到20亿元以上。

从脱贫攻坚
迈向全面推进乡村振兴

“多亏了政府和金科的帮扶，我家的C级
危房改造好了，房子住起来安心了，感觉干活
都更有力了。”中益乡的张剑峰开心地说，“特
别是风貌改造后全乡都变了样，乡里的旅游也
发展起来了，土特产再也不愁卖了。”

“这是放心水，更是幸福水啊！”在巫溪县
天元乡，村民王洪桃激动地说，家家户户都用
上自来水的梦想，现在终于实现了，这离不开
金科的帮扶。2018年，金科集团为天元乡共
计筹集了资金700余万元，新建了171口蓄水
池，总容量达3000余立方米，铺设管道约38千
米，为5000多人解决了“吃水难”问题。

基础设施既是脱贫的根基，也是致富的跑
道，更是乡村振兴的重要支撑。2016年以来，
金科累计投入1.38亿元用于完善石柱、忠县
等11个区县的公共基础设施建设。在石柱中
益乡、开县九龙山镇、涪陵区李渡街道等地硬
化公路24公里，大幅提升已脱贫地区对外通
行质量，构建农副产品外销便捷通道；在石柱、
奉节等县的乡镇，帮助进行新农村建设、中心
场镇改造和风貌综合整治；援建便民服务中心
5座，卫生院、变电站和蓄水池等公共设施20
余座，帮助4000余户城镇及农村居民进行危
旧房改造和改厕、改水、改厨、改路、改圈“五
改”工程，大大提升居民生活环境，提升当地村
民的幸福感，推动当地旅游资源开发，带动近
50万人就业。

值得一提的是，金科在中益乡的项目建设
中，刻意避免过多的水泥硬化，尽量突出原汁
原味的土家风情风貌，留住“乡魂”。同时，还
将法治文化、廉政文化、家训文化、文明新风等

“人文元素”融入乡村基础设施建设和人居环
境改造之中，塑造现代与传统兼具、颜值与气
质俱佳的乡村风貌。

“当前，全面推进乡村振兴的新征程已经开
启，金科将不负时代使命，敢于担当作为。”近日，
黄红云在接受采访时表示，“接下来，我们将继
续坚持‘社会价值大于企业价值’的理念，以产
业为抓手、以消费为支撑、以基金为载体、以数据
为基础，推动巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振
兴有效衔接，在新征程中作出新贡献。”

刘锦秀：产业转型进化，“锦绣羊”执着前行
立夏过后的湖北黄冈，温度

渐暖。对于湖北名羊公司董事长
刘锦秀来说，也正是忙碌时节，她
正开发烧烤季的新产品、对接网
商的新项目、规划冰鲜羊肉的新
渠道……一件接着一件干，一天
一个新气象。这位湖北远近闻名
的“牧羊女”，曾经用勤奋为乡亲
们铺就了脱贫致富路，如今，她正
在用智慧为乡村振兴开拓产业发
展路。

脱贫攻坚后的“困惑”
刘锦秀出生在湖北黄冈市罗

田县三里畈镇黄土坳村，土生土
长的她对贫困有着切身的体会，
更对改变命运、摆脱贫穷有着强
烈的愿望。十几岁时，她就外出
谋求生计。2003年已经有了一家
物流公司的她返乡创业，购买了
47只种羊，从此开始了她的养羊
事业，也走上了改变家乡面貌的
脱贫路。

18年过去了，刘锦秀的养羊
梦一步步变成现实，罗田县目前
存栏黑山羊28万多只，累计带动
175个贫困村、8000多农户脱贫致
富，“锦绣羊”的品牌在各大餐饮
酒店声名鹊起，名羊农业科技有
限公司销售额达到一亿多元，而

她，也成为远近闻名的“大别山养
羊女”，当选十二届、十三届全国
人大代表、全国“三八红旗手”、全
国青联常委，并荣获2017年“全国
脱贫攻坚奉献奖”。

面对荣誉，刘锦秀有着成功
的喜悦，也有着深深的忧虑。黑
山羊帮着乡亲们脱了贫、致了富，
主要归功于脱贫攻坚政策的大力
支持和规模扩张的效应，目前的
销售渠道主要针对餐饮酒店，冷
冻羊肉供货量大、出货快，但同时
也存在着账期长、利润低的问
题。刘锦秀开始了黑山羊转型升
级的新尝试，做团购、做羊肉饼、
做羊汤……但始终没能找到一条
可持续的发展路子。

2018年在湖北省政府组织的
一次对接会上，刘锦秀迎来了转
机。她结识了盒马鲜生的朋友，
通过深入交流沟通，品牌化、链条
化、产业化的模式在她的脑海里
慢慢形成。从冷冻肉升级为冰鲜
肉，从羊肉供应商转型为零售商，
她要把大别山黑山羊“进化”成湖
北的地标名片。

二次创业中的转型
刘锦秀看着满山的黑山羊，

想到自己十多年来好不容易立起

来的口碑，下定决心引进生产线，
进军新零售，打造新品牌。

公司先后投入100多万元资
金，改造了生产车间，引入食品级
别的冰鲜羊肉生产线和气调设
备，开始生产冰鲜羊肉。刘锦秀
多方联系，选择了一家电商作为
主平台，构建了直通普通市民的
销售渠道，还在供应链、产品开发、
营销策略等方面不断学习，对“锦
绣羊”进行新零售、数字化改造。

从最早上市只有几款商品，
到包括羊排、羊腿、羊蝎子、羊肉
串等十多种冷鲜商品，湖北名羊
与电商共同开发，一步步打磨商
品价值，把精细化的商品提供给
更多消费者。

“锦绣羊”的品质再次被市场
认可，被普通消费者接受。不仅
在这家电商销售额直线上涨，其
他的商场、超市也慕名而来，多家
电商、社区团购接蹱而至。到
2020年底，冰鲜羊肉已经占据公
司全年销售额的1/5，名羊公司迅
速成长湖北最大的冰鲜羊肉生产
企业。

产业振兴里的实干
通过电商，“锦绣羊”在大众

消费领域有了很好的知名度。品

牌打响的同时，刘锦秀又在考虑，
怎么去贴近消费者，做出新商品，
作大产业链。与酒店、餐饮渠道
只需要白条羊这一种单品不同，
做零售则需要根据季节、消费者
需求来丰富和完善自己的产品。

零售市场打开了，羊肉生意
火爆了，公司生产周期以前的半
年延长到现在的10个月，产品越
来越丰富，产业链条越来越长。
公司目标、团队、产品、渠道也同
步进行了重造，内部管理向着现
代企业升级，市场营销向着新业
态提升，大家干劲十足，力求把产
品开发、销售、售后做到精益求精。

刘锦秀和她的团队会经常与
电商一起碰头，形成很多新的思
路和想法。然后付之行动，进行
品牌、产品的多元化研发。最近
开始在规划夏季商品，名羊公司
会更新羊肉串、法式小切等适合
烧烤季的商品。

从以前养羊、育种到卖冷冻
羊肉，供给餐饮渠道到现在做“锦
绣羊”、做冰鲜羊肉品牌，刘锦秀
带领乡亲们走过了脱贫攻坚的爬
坡路，正在走产业升级的转型路，
而她心中还有更宽广阔的产业
路。 王紫

■■金科大湾民宿管家向华与服务员金科大湾民宿管家向华与服务员


