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改革论坛

观察与思考

乡村振兴要给农村居民
提供高质量就业

各抒己见

□姚洋

站在“十四五”规划新起点上，
乡村振兴下一步落点在哪里？最为
重要的是给农村居民提供较高质量
的就业。

现在中国经济要转型，要走向
高质量发展，创新是重要部分，但创
新恐怕只能一线或二线城市去做，
三四线城市创新能力较低。这是一
个自然的分工，县城经济更多应承
载支持就业的功能，而不是创新的
功能。所以县城经济需要以劳动力
密集型产业为主。

我们得转变思路，不是说不要
搞创新，而是创新的“调门”不能唱
得太高。每个政府都想搞创新，每
个企业都想走到前面去，这是不可
能的。各种类型的产业还有很大的
发展空间，中国是世界上最大的工
业国，大部分都是劳动力密集型的
产业，对提高农村地区的就业非常
合适。

要因地制宜。从城市化来看，
一方面人口还在向一二线城市集
中；另一方面东北、华北地区的人口
在流失。而北边、西边等区域城市
化的表现是向中心城市集中。

南部向中心城市的集中速度在
降低，主要是就地城市化。即，老百
姓到县城去买房，甚至就住在村子
里头，但到县城去工作，因为本地发
展起来了，村里的年轻人可能不会
跨省流动。未来中西部人口流动变
化也更多是就地城市化。

（摘编自《新京报》）

资本下乡，别打土地的主意

□乔金亮

眼下，工商资本下乡已成为一
种时尚。互联网企业如拼多多宣布
重投农业，通信企业如华为进军智
慧农业，房地产企业如碧桂园发力
科技农业，越来越多的工商企业投
入农业各产业各环节。这既展示了
农业的魅力、农村的潜力，也体现了
产业融合、业态创新的发展趋势。
资本下乡要摒弃急功近利思维，不
打土地的主意，低头做精做好产业
链，做深做透价值链，给乡村产业和
农民收入带来宝贵的增量。

资本下乡给农业农村带来了资
金、技术、管理、人才，其中最重要的
当属资金。我国农业短板明显，例
如低产田还有4亿亩，占耕地面积
的22%；又如，农产品加工转化率还
不高，鲜活农产品产后损耗率达
20%。补上这些短板，亟需加大投
资力度。此前，有机构测算，要实现
乡村振兴战略规划的目标，5年间
至少要投资7万亿元。而民间资本
常年占第一产业固定资产投资的
80%左右，是农业农村投资的主力
军。民间资本中，工商资本又是重
要力量。

是什么吸引工商企业巨头跨界
投身向来被视为弱势产业的农业？
一是政策吸引，强农惠农政策力度

不断加大，乡村振兴战略全面推进，
投资农业能够享受到补贴和税收优
惠。二是商机所在，农业未来的增
长潜力已被普遍认可，企业不断开
拓蓝海，就要对农业农村提前布
局。三是转型需要，城市的一些工
商业项目投资风险加大，企业愿意
也有能力做农业与二三产业的跨界
融合，还能获得一定的配套建设用
地指标。四是乡土情结，很多企业
家自己原先或父辈就是农民，对农
业有眷恋，如今有了实力，愿意回头
搞高标准农业。

土地是农村最大的可利用资
源，也是资本下乡中最容易产生问
题的一环。近年来，一些资本在下
乡过程中与农民发生土地纠纷，存
在挤占农民利益的情况。有的资本
片面追求利益，生产经营有非粮化
倾向，个别甚至触碰红线，在耕地上
搞非农化建设。有的资本低估了农
业的自然和市场风险，经营不善而
毁约跑路，农民租金没有着落，土地
流转合同打了水漂。

既然资本下乡是市场行为，自
然就有亏有赚。相对于其他行业，
农业的弱势依然明显：一是大多靠
天吃饭，二是投资周期长回报慢，三
是产值和附加值不高，四是鲜活农
产品价格波动剧烈。如果企业不能
妥善应对这些痛点，又盲目铺摊子、

上规模，就会导致力不从心。这是
一些资本此前折戟农业的原因，也
警示后来者要尊重农业产业规律和
乡村建设规律。

资本下乡不能浮躁，不要盲目
跟风搞产业扩张，而要认清形势，找
到合适的方法和适合的领域。投资
农业最好是“找两头、优中间”，把精
力放在农业产业链的前后端和优选
关键环节。比如，农业生产性服务
业、农产品精深加工、现代种业、农产
品冷链物流、智慧农业，这些领域门
槛和附加值高，单靠普通农户办不
了、办不好，恰恰是企业的用武之地。

同时，资本下乡也不要只盯着
传统的种植养殖业，在土地经营面
积上与传统农户争短长，而要把重
心放在新产品新业态新技术新模式
上。即使是搞大田种植，也可以在
产品标准化和品牌化方面有自己的
特点。其实，与农民争地争利，与农
民同质化竞争，既没有政策空间也
没有发展潜力。优秀的工商企业下
乡务农，要懂得利用自己的优势，并
善于带领带动农户，注重发挥农民
合作社的积极性，才能创造出更大
的经济价值和社会价值。

（摘编自《经济日报》）

加强农业品牌建设 实现“质量兴农”
【核心提示】农业生产的地缘特性决定了农产品品牌建设中一般是通过品种培优、生产标准提升或者追求绿色、有机、地理标志

农产品的生产等途径，来提高农产品的质量，从而筑牢农产品品牌的基石。

□陆娟

农业品牌建设与“质量兴农”
农业品牌指涉农主体和机构

在其生产经营活动中使用并区别
其他同类产品或服务的名称及标
志，主要包括区域公用品牌、企业
品牌和产品品牌。区域公用品牌
指能够代表本区域公共利益的机
构所打造的农业品牌，包括农产
品、乡村旅游等区域公用品牌。企
业品牌指在市场监督管理部门依
法注册登记成立的农业生产经营
主体所使用的品牌，包括企业、农
民合作社、家庭农场等创建的品
牌。产品品牌包括涉农主体和机
构生产或提供的产品和服务品牌。

质量是品牌的基石，是品牌成
长的起点，品牌是质量和安全的象
征。这里的质量包括产品（或服
务）质量和消费者感知质量。产品
（或服务）质量是企业赖以生存的
核心基础，感知质量是品牌赢得消
费者认可的源泉。品牌竞争优势
的创造，一是依靠以产品（或服务）
质量为基础的产品业绩；二是依靠
以消费者感知质量为基础的品牌
感知差异。农业品牌建设，是以提
升产品（或服务）质量为基础，以科
技创新为依托，以弘扬农耕文化为
载体，以营销为手段，提升农业品
牌感知差异，从而创造农业品牌竞

争优势的系统工程。事实上，农业
品牌的建设过程，就是把提升产品
（或服务）质量和提升消费者感知
质量有机结合起来的过程。好的
产品质量是产品赢得消费者认可
的基础，也是品牌赢得市场的基
础，所以，提升产品（或服务）质量
是“质量兴农”的基础。好的消费
者感知质量，必然会导致品牌产品
的高购买率与品牌的高忠诚度，所
以提升消费者感知质量，是“质量
兴农”的实现保证。因此，我们可
以说，加强农业品牌建设，可以有
效实现“质量兴农”。

农业品牌建设中产品（或服
务）质量的提升

在农产品品牌建设过程中，主
要从提高农产品整体质量、保障农
产品质量安全和推进农产品质量
诚信体系三个方面来提升农产品
的质量。在提高农产品整体质量
水平方面，主要通过鼓励企业采用
国际或国内先进标准，制定一套以
品种质量标准、产地质量标准、农
业投入品标准等为主的系列农产
品质量标准体系，让农产品生产、
加工、储存、运输、销售等各个环节
都有标可循、有标可依；鼓励有条
件的农业龙头企业加强与科研院
所、高等院校等机构的合作，以技
术保质量；鼓励龙头企业通过牵头
建立“企业+合作社+农户”模式，对

规模小或生产经营困难的农产品
加工企业进行兼并重组，整体提升
品牌农产品的质量管理水平；同时
鼓励经营主体进行绿色食品、有机
食品、农产品地理标志认证。在保
障农产品质量安全方面，主要通过
严格农产品安全源头治理，包括限
期治理耕地污染、加快农兽药残留
综合治理、推广科学测土配方施
肥，完善重金属、农药残留、兽药残
留等食品安全标准并与国际接轨，
彻底解决农业源头污染和农药兽
药残留和生物毒素超标问题；强化
农业投入品的监管，加强对农产品
产前、产中、产后过程中所使用的
种子、种苗、肥料、农药、兽药、饲料
等农业投入品的监管，加快淘汰剧
毒、高毒和高残留农药；大力推进
品牌农产品质量可追溯体系建设
工作，力争实现对农产品“从田间
到餐桌”的全过程追溯管理，从而
有效控制品牌农产品质量安全。
在推进农产品质量诚信体系建立
方面，主要通过农产品质量信用信
息平台，定期对农产品的质量信息
进行统计发布；同时，通过完善农
产品质量信用信息记录和农业品
牌经营主体的质量信用档案，建立
一套用于质量信用评价的体系，以
促进农业企业诚信经营，保障和提
升农产品质量。

农业品牌建设中消费者感知

质量的提升
消费者感知质量指消费者基

于对价格、质量和价值的感知而对
品牌做出的主观评价，是关于一个
品牌优越性或卓越性的判断。消
费者感知质量的提高，不仅有利于
提升消费者对品牌的认可度、信任
度与购买意愿，促进品牌产品的消
费，提升产品销量，同时有利于发
展忠诚顾客，实现价值创造，提升
品牌经营主体利润。也就是说，农
业品牌消费者感知质量的提升，有
利于农产品销量与价格的提高，从
而能够促进农民增收、实现产业兴
旺。

消费者感知质量的提升，一般
以优秀的产品质量为基础，以独特
的品牌定位为手段，通过不断提高
消费者的品牌认知，来建立良好的
品牌形象；在此基础上，通过正确
配置资源与科学定价，使产品获得
一个比较优越的性价比；然后通过
有效的传播和科学的渠道策略，占
领消费者心智，降低用户的购买决
策成本，最终赢得消费者的认同。
在农业品牌建设中，一般在采用如
前所述的方法提高产品质量的基
础上，采取如下四步法实现消费者
感知质量的不断提升，进而提高农
业品牌的市场竞争力，促进农业发
展，达到“质量兴农”之目的。

一是通过农产品的多品类开

发（例如，有机蔬菜、即食蔬菜、半
成品蔬菜、可溯源蔬菜等）与产业
链的纵向开发（例如，大米、米粉、
米线、米咖啡、米洗涤剂、米沐浴液
等）等进行产品创新，或通过培育
优良品种、改革种植模式（例如，章
丘大葱品种提纯复壮、薄壳核桃品
种改良）等进行技术创新，以此来
培育农产品的特色优势，进行农业
品牌的差异化定位。二是通过产
品与品牌的不断展示与推广，如各
种农业博览会交易会（中国国际茶
叶博览会、中国国际农产品交易会
等）、产销对接会、水果大米等品牌
大会、中国品牌日活动、农民丰收
节、各地的各种农事节庆（油菜花
节、草莓节、苹果节等）、网络销售
和直播带货等，提高消费者的品牌
认知。三是通过高质量的品牌策
划与宣传，如弘扬农耕文化、讲好
品牌故事和利用事件营销等，建立
良好的品牌形象。四是通过细分
目标市场，实施差异化营销，来提
升产品的性价比、降低消费者的购
买决策成本，以较高的品牌价值感
知，占领消费者心智，赢得消费者
的认同，提升消费者购买意愿与购
买量。

（作者系中国农业大学经济管
理学院教授、博士生导师，中国农
业品牌研究中心主任，本文摘编自
《中国农民合作社》）

根据中华人民共和国国务院令第251号发布的《民办非企业单位登记管理暂行条例》的规定，下列民办非企业单位经登记管理机关审核，
准予登记，其合法权益受国家法律保护。现予以公告：

（2021）第4号

单位名称
上海时代口腔门诊部
上海闵行区颛桥可来思家庭教育服务中心
上海闵行区教育学院附属中学
上海市闵行毓佳培训中心
上海闵行区浦江真源社会工作服务中心
上海市闵行师源进修学校

住所
闵行碧泉路116号
中沟路385号206-7室
莘庄镇东闸路189号
鹤庆路499号
浦江镇谈中路145号305室
东川路2312弄52号3楼9、11、13、16、20、28室

法定代表人
陈 曦
张洪芳
陶永林
徐燕锋
王毅勇
周琪琪

统一社会信用代码
5231011276557716XL
52310112MJ51366863
52310112425702163L
52310112729446090P
52310112321713538J
52310112741604055D

根据中华人民共和国国务院令第250号发布的《社会团体登记管理条例》的规定，下列社会团体经登记管理机关审核，准予登记，其合法权
益受国家法律保护。现予以公告：

（2021）第1号

单位名称
上海市闵行区马桥镇社区社会组织联合会

住所
北松公路2239弄91号（底层）

法定代表人
叶永强

统一社会信用代码
51310112MJ5130428F

根据中华人民共和国国务院令第250号发布的《社会团体登记管理条例》的规定，下列社会团体经登记管理机关审核，准予变更登记。现
予以公告：

（2021）第2号

单位名称
上海市闵行区技术经纪促进会

上海市闵行区档案学会

上海市闵行区台胞台属联谊会

上海市闵行区莘庄书画研究会

上海市闵行区企事业单位治安责任人协会

上海市闵行区老年书法家协会

上海市闵行区颛桥镇计划生育协会

上海市闵行区港航协会

变更事项
法定代表人

法定代表人

法定代表人

法定代表人

法定代表人

住所

法定代表人

住所

变更前
范梦根

胡爱军

王 燕

姚伟和

周炳千

莘潭路408号南楼206室

马霞清

剑川路950号1楼305-3室

变更后
丁 宇

姜月红

马正驰

李宗全

黄 涛

莘庄水清路386号三楼301室

陈建时

都会路1699号全方位数码科技园19幢A单元301-302-6室

闵行区民政局、闵行区社会组织管理局公告

根据中华人民共和国国务院令第250号发布的《社会团体登记管理条例》的规定，下列社会团体经登记管理机关审核，准予注销登记。现
予以公告：

（2021）第3号

单位名称
上海市闵行区民营企业园区商会
上海市闵行区红十字会

住所
都会路1999号1幢202A室
莘东路178号

法定代表人
李玉兴
王胜扬

统一社会信用代码
51310112336427921K
51310112501149495J

根据中华人民共和国国务院令第251号发布的《民办非企业单位登记管理暂行条例》的规定，下列民办非企业单位经登记管理机关审核，
准予变更登记。现予以公告：

（2021）第5号

单位名称
上海闵行樱桃子幼稚园

上海闵行区浦颐为老服务中心

上海闵行区华漕镇敬老院

上海闵行区华漕镇敬老院

上海市闵行区建设培训中心

上海西南职业技能培训中心

上海市闵行区培英进修学校

上海闵行老年大学

上海全领职业技能培训中心

上海闵行区智昕教育进修学校

上海闵行区莘庄镇社会组织服务中心

上海市中特职业培训学校

上海闵行区诺美进修学校

上海闵行区梅陇社区体育健身俱乐部

上海闵行区未来业余培训学校

上海和佑护理站

上海闵行区莘庄镇希言心理健康关爱中心

上海瑞勤护理站

上海协和双语高级中学

上海闵行区君莲社区万福年华长者照护之家

上海闵行区浦江镇社会组织服务中心

上海宝龙美术馆

上海闵行区亿时代进修学院

上海闵行区培黎进修学校

变更事项
法定代表人

住所

法定代表人

住所

住所

住所

住所

住所

法定代表人

法定代表人

法定代表人

住所

开办资金数额

法定代表人

住所

法定代表人

住所

住所

法定代表人

法定代表人

法定代表人

法定代表人

法定代表人

名称

变更前
邰 群

光华路18号7号楼3楼C-5室

陶 青

繁兴路461号

颛兴东路1555号101、106室

梅陇西路1566号

吴中路1050号6幢107室、207室

水清路769号

张世超

王雯静

吴 琼

莘沥路198号

50万元

顾 晔

古美路413号

陈秀玲

莘庄镇秀文路98号108室

曙建路78弄21号102、205室

陈杰妮

朱长莲

李忠雷

叶春敏

李观胜

上海市闵行培黎职业进修学校

变更后
蔡锦霞

中春路7001号5号楼205室

徐 怡

季乐路76号

光华路99号A幢1楼

都会路3552号

平阳路1481、1485、1489号303、304、305室

莘北路100号1号楼3-4层

高雯蓉

尚 谊

詹 昕

莘沥路197号一号楼401室、402室

200万元

周凯峰

古美路37-3
王 丽

上海市闵行区七莘路889号2幢D114室

曙建路78弄21号206室

蒋 敏

杜向东

施 晔

彭晓莹

高学成

上海闵行区培黎进修学校

单位名称
上海闵行区众福社区工作服务中心
上海闵行区浦江镇乐邦为老服务中心

住所
闵行沪闵路5588号主楼2楼
闵行联航路1505弄1号1404室

法定代表人
徐惠玉
陆 英

统一社会信用代码
52310112MJ5140554G
52310112MJ5140562B

根据中华人民共和国国务院令第251号发布的《民办非企业单位登记管理暂行条例》的规定，下列民办非企业单位经登记管理机关审核，准予注销
登记。现予以公告：

（2021）第6号

【核心提示】资本下乡要摒弃急功近利思维，不打土地的主意，低头做精做好产业链，做深做透价值

链。最好是“找两头、优中间”，把精力放在农业产业链的前后端和优选关键环节，把重心放在新产品新业态

新技术新模式上。


