
“几年前，我从没想过能把草莓卖到东京。
现在，我们的草莓在东京等地的市场上很受欢
迎，我对未来的销路充满信心。”56岁的柴田智明
是日本冈山县冈山市的一名草莓种植户。眼下，
他正在忙着采摘一种叫作“晴莓”的草莓新品
种。在东京，15粒一盒的“晴莓”售价在1万日元
（1元人民币约合16日元）左右。

冈山县日照时间长，是日本有名的水果之
乡。以往，受季节影响，每年冬春季都是水果生
产的淡季。近年来，该县重点扶持草莓种植，开
发培育草莓新品种，使得冈山一年四季水果不
断，进一步提升了水果之乡的品牌价值。

“晴莓”的品控十分严格，每一粒都要进行检
测，每粒重量需在30克以上，还要满足形状、颜
色、光泽等方面的要求。除了“高颜值”，“晴莓”
还是农业高科技的结晶。在九州冲绳农业研究
中心科研人员的精心培育下，“晴莓”拥有糖度
高、产量高、适合栽培等优点，还具有高维生素C

含量。一般草莓每100克含有60毫克维生素C，
“晴莓”的含量则达到87毫克。

“晴莓”的诞生是日本农业科研人员理论联
系实际的生动案例。日本土地资源有限，农产品
需求量大，日本政府一直致力于以科技提高土地
产出，提升农产品质量。自2003年起，日本农林
水产省开始实施一个科研项目，将农产品分为

“麦”“大豆”“蔬菜”等6个大项，重点攻关“健康
增进型农作物”和“环境负荷减低性农作物”。“晴
莓”的研发就属于“蔬菜”大项中的一个子课题，
目的是满足消费者对富含维生素C蔬菜的需求。

除了日本中央政府之外，日本地方政府也致
力于培育水果新品种。2019年11月，由宫城县
农业园艺综合研究所花费12年时间研发的草莓
品种——“笑嘻嘻莓”正式进入市场。“笑嘻嘻莓”
果肉颜色鲜艳，形态呈圆锥形，一上市便受到不
少消费者的青睐。更让草莓种植户开心的是，这
种草莓很好打理，产量又高出普通草莓三成，有

力带动了农民增收。
在日本，苹果、柑橘、葡萄等常见水果几乎每

年都会有新品种上市。在日本著名的苹果之乡
——青森县，农户樱庭保夫花费 14 年时间培育
出一种叫作“明秋”的新苹果品种。“明秋”比富士
苹果大一圈，颜色更鲜艳，生长周期缩短半个
月。“‘明秋’苹果上色简单，不用套袋，可以节省
不少工夫。”年近九旬的樱庭保夫认为，随着当地
果农老龄化加剧，种植这种高品质苹果将有助于
解决劳动力不足等问题。

为进一步推动新品种研发，日本出台品种登
记制度，鼓励科研人员和农户积极培育植物新品
种。植物新品种培育者向农林水产省提交申请，
被批准登记后可以获得25至30年的保护期。在
保护期内，种植新品种的农户要向新品种培育者
支付使用费，以此保障植物新品种培育者的权
益。

刘军国

日本鼓励科研人员和农户培育新品种
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日前，由中国农业风险管理研
究会和中华联合保险集团联合主办

的面向“十四五”的农业保险高质量
发展政策研讨会暨中国农业风险管

理研究院成立大会在京召开。与会
专家围绕我国农业保险的现状与问
题、新阶段农业保险发展机遇与方
向、促进农业保险高质量发展的路
径探索等内容进行了深入研讨。

专家们提出，经过近年来跨越
式发展，我国已成为农业保险大
国。农业保险在保障粮食安全、防
范化解风险、稳定农民收入等方面
发挥了重要的“稳定器”功能。当前
我国农业保险正处于由“量的扩张”
向“质的提升”转变的关键阶段，还
存在着覆盖面较小、品种较少、保障
程度较低、服务较为粗放、大灾风险
防范机制有待完善等问题。

专家们认为，当前正处于巩固
拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效
衔接的关键阶段，农业保险面临着

巨大的市场需求，其改革发展已进
入到黄金期和关键期。要深入贯彻
落实习近平总书记在中央农村工作
会议上的重要讲话和中央一号文件
精神，加快农业保险转型升级，实现
高质量发展，进一步促进农村金融
供给侧结构性改革。

专家们进一步指出，农业保险
要围绕“扩面、增品、提标”的发展方
向，深入推进实施三大粮食作物完
全成本保险和收入保险，完善农业
保险补贴方式，探索“目标价格+保
险+期货”的实现路径，发挥农业再
保险功能解决可持续发展问题，进
一步加强农业保险增信功能解决农
户贷款难问题。

会上，“中国农业风险管理研究
院”正式揭牌成立。该研究院是中

国农业风险管理研究会下设的高端
智库，成立的目的是进一步强化政
策理论研究、提供政策服务咨询，为
促进中国农业保险高质量发展建言
献策。会上还举行了中国农业风险
管理研究会与中华联合保险集团的
战略合作协议签署仪式。

中央农村工作领导小组原副组
长袁纯清、国务院参事室特约研究
员尹成杰、中国农业风险管理研究
会会长张红宇、中国农业风险管理
研究会副会长兼秘书长唐园结、中
华联合保险集团董事长徐斌、首都
经贸大学教授庹国柱、中国农业科
学院信息所研究员张峭、农业农村
部农研中心处长龙文军等专家学者
和行业代表参加了会议。

高杨 李琭璐

中国农业风险管理研究院在京成立
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［案例］

60多年来，贵州贵阳市息烽县堡子村坚持党建引领、夯实“一岗六队”基石、开展

“七进万家”活动，走出了新时代基层社会治理的创新路径，实现了“感党恩不忘本、

化纠纷不堵心、守法纪不惹事、惠民生不懈怠”的目标。堡子村的变迁，谱写了新时

代基层社会治理的壮丽篇章。 详见>>>>7版

［核心提示］

犁地、栽秧、施肥、打谷
……伴着象脚鼓的鼓点，这些
生产劳作场景被拉祜族群众郭
玉兰和罗娜算演绎成舒展优美
的舞姿。她们身穿漂亮的传统
民族服装，身姿婀娜，节奏欢
快。

这是日前拉祜族群众表演
摆舞的场景。云南省澜沧拉祜
族自治县东回镇班利村被称为

“拉祜族摆舞之乡”，这种源于
拉祜族生产生活的舞蹈以舞姿
轻柔、舒展、整齐、优美而闻名，
基本形式有步伐舞和摆手舞两
种。以前，班利村的摆舞只是
民间自娱性舞蹈。班利村有
950 余户村民，距离澜沧景迈
机场仅 7 公里，但长期以来交
通优势和传统文化优势没有得
到充分发挥，发展滞后，贫困发
生率曾高达42%。

脱贫攻坚开展以来，班利
村的面貌发生巨大改变。2020
年，对口帮扶澜沧县的上海市
黄浦区在村里实施民族文化展
示设施及周边配套优化建设项
目，改造提升了文化舞台，增
设遮阳大棚和防腐木看台，新
建音响控制室、演员更衣室
等，让群众有了专业的演出场
所。

从班利村的寨门沿着水泥
路往里走，很快便来到这个新
建的文化舞台。“90后”姑娘罗
娜算是班利村摆舞队的核心成
员，家里这几天在插秧，她空下
来就换上衣服和村民一起排练
节目。

“有人打鼓，有人吹芦笙，
我们几个姑娘就负责唱唱跳
跳。”罗娜算说，舞台上“摆”的
都是村民们脱贫致富后的幸福
生活。

“就种水稻来说，开荒、播
种、除草、收割这些场景都被我
们融进了‘摆舞’动作，还有一
些和采茶、砍收甘蔗有关，这些

都是我们的致富产业。”班利村
的拉祜族摆舞手型传承人张娜
算介绍。

在沪滇两地连续多年的合
力攻坚下，班利村在基础设施、
人居环境、产业发展、精神面貌
等各方面都发生了翻天覆地的
变化，村民人均纯收入从2018
年的 3847 元提升至 2020 年的
6615元。2019年，班利村顺利
脱贫出列。

对拉祜族群众来说，歌舞
就像盐巴一样重要。如今，班
利村的摆舞已成为澜沧县乃至
普洱市民族艺术的代表之一，
东回镇党委宣传部门指导村民
先后编排了《花香东回》《打猎
歌》《拉祜摆舞》等多个民族歌
舞节目。

2020 年 6 月，村里成立了
澜沧班利拉祜啵喋演艺有限公
司，有 4 支群众表演队，共 130
名群众演员，去年演出 20 多
场，收入近 50 万元，许多村民
在家门口就有了一笔收入。

为了表达脱贫后的喜悦，
罗娜算找来同村好友郭玉兰，
共同创作了歌曲《最美丽的拉
祜山》。“变化真的很大，尤其是
我们的精神面貌。我第一次坐
飞机，就是因为去年到上海演
出。”罗娜算说。

随着春天到来，澜沧县各
地拉开春耕序幕。在挨着村子
的一块稻田里，几个拉祜族妇
女正在进行插秧比赛。她们的
动作连贯而有节奏，仿佛又回
到了舞台上。

“稻田就是群众的舞台，舞
台上展现的又是群众的生活。”
东回镇党委书记禄正春说，下
一步将依托班利村的传统文
化、交通区位、自然资源优势，
充分发挥文化旅游业带动第三
产业发展的龙头作用，用民族
歌舞“摆”出一条乡村振兴路。

吉哲鹏 严勇

云南澜沧拉祜族自治县：
“摆”出乡村振兴的春天

红霞辉映半边天
新时代走出乡村基层治理新路
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8 国际

从美国纳帕谷看如何成功打造农业特色小镇

危地马拉

今年新鲜芒果出口额
或达1200万美元

危地马拉农业出口协会芒果出
口委员会负责人近日表示，2021年
将扩大芒果对外出口规模，以弥补
2020 年疫情对芒果出口造成的经
济损失。 目前危地马拉已有 6 家
大型芒果出口公司开始了今年的芒
果采摘工作，其他公司也将陆续进
入采摘阶段。据该委员会预计，
2021 年全国新鲜芒果出口量将达
到 4000 万磅，比 2020 年增长 25%；
冷冻芒果出口量将达 400 万到 500
万磅，比2020年增长10%。出口额
方面，预计2021年新鲜芒果出口额
可达1200万美元。

美国

2020/2021开心果产量
达47.6万吨

2020/2021 产季全球开心果产
量打破原有纪录，高达98.5万吨，比
去年同期增长了40%。全球充足的
开心果供货资源、贸易量、消费量以
及库存量也随之提高。如此高的产
量，主要来自美国和土耳其两个国
家。根据美国农业部最新统计数据
显示，美国开心果 2020/2021 产季
迎来大丰收年，产量预测将增长
42%，达到有史以来最高点 47.6 万
吨。出口量也比去年增长 20%，达
到22.5万吨。土耳其开心果的产量
在2020/2021产季几乎翻了3倍，达
到了25万吨。

秘鲁

牛油果出口季即将开始
预计出口量将增长10%

2021 年秘鲁牛油果的出口总
量预计将达到45万吨，这一数字将
比 2020 年增长 10%。统计数据显
示，2020年是秘鲁牛油果出口创新
高的一年，出口总量达到了创纪录
的 410436 吨，同比增幅高达 30%。
目前秘鲁牛油果的种植面积约为
35000公顷，其中27000公顷已获得
出口资格认证。秘鲁牛油果全年都
有出产，其中 4 至 6 月为产量高峰
期。从出口来看，秘鲁牛油果 70%
以上的产量用于出口。2020 年的
统计数据显示，秘鲁牛油果的主要
出口目的国为荷兰、美国和西班牙，
三个国家的出口量占总出口量的
51%。另有9%出口到智利，8%出口
到英国，而出口到中国的牛油果占
比为3%。

俄罗斯

2020年成为
农产品和食品净出口国

俄罗斯农业部有关负责人表
示，2020年俄罗斯成为农产品和食
品的净出口国，在现代历史上，俄罗
斯农产品的出口首次超过进口。
2020 年俄罗斯出口的农产品总额
为 306.58 亿美元，而进口了价值
298亿美元的农产品。

［动态］

纳帕谷位于美国加州旧金山以北 80 公里，
是美国第一个跻身于世界级的葡萄酒产地。它
由8个小镇组成，是一块35英里长、5英里宽的狭
长区域，风景优美，气候宜人。

从 19 世纪中期开始，以传统葡萄种植业和
酿酒业为发展基础，如今已成为一个以葡萄酒文
化、庄园文化闻名，包含品酒、餐饮、养生、运动、
婚礼、会议、购物及各类娱乐设施的综合性乡村
休闲文旅小镇集群，每年接待世界各地的游客达
500万人次，旅游经济收益超过6亿美元，为当地
直接创造2万多个工作机会。四种差异化定位：
葡萄酒本身、葡萄酒+体育运动、葡萄酒+商业艺
术、葡萄酒+休闲养生，整体形成“葡萄酒+”的产
业体系，共同构成以体验为主的农业特色小镇集
群。

●粗放生产让产业发展
遭受沉重打击

从 1838 年开垦出第一个葡萄种植园起，纳
帕谷的葡萄酒产业至今已有接近180年的历史。

纳帕谷位于丘陵地带，拥有温润的地中海气
候和多样化的土壤，从19世纪中期到20世纪初，
当地商人和居民充分依托这些自然优势，开垦葡
萄种植园，开办酿酒厂，农业种植和酿酒加工成
为这一时期纳帕谷的主导产业，形成了一定的规
模，但是产业类型较为单一、发展相对粗放无序，
各小镇各自为阵，发展同质化。

可以看出，纳帕谷各镇的发展基础和我国大
部分单一农业的小镇是比较类似的——优越的
自然条件，自发的单一农业，粗放无序的发展。

从 20 世纪初开始，纳帕谷自发繁荣发展的
农业经济先后遭受了根瘤蚜虫侵袭、禁酒令、经
济萧条、二战等困难和打击，部分酒厂倒闭，产业
发展停滞甚至倒退。

●品牌为产业融合
打下坚实基础

二战胜利后的经济恢复期，纳帕谷的葡萄酒
产业迎来了新一轮的发展机会，在这一阶段，龙
头企业纷纷对酿酒工艺进行现代化改造，政府和
企业对葡萄酒品质进行着严格的维护，终于，在
1976年的巴黎葡萄酒评鉴大会“盲品”中，纳帕谷
的赤霞珠和霞多丽击败著名的法国波尔多名庄，
双双获得首奖，从此纳帕谷红酒被一致公认为全

球特级葡萄酒品牌。这一阶段的发展关键在于
对品牌的保护和产品质量的保证：

纳帕酒商有意控制葡萄产量以保证产品质
量。规定产区内每英亩的葡萄产量不能超过 4
吨，纳帕 60%的酒庄年产量低于 5000 箱（1 箱 12
瓶），远低于周边葡萄酒产区。如今，纳帕谷的葡
萄酒产量仅占整个加州葡萄酒产量的4%，产值
却占到了三分之一。

纳帕的品牌在当地企业的倡议下得到了国
家立法的保护。为了防止纳帕谷的名字被那些
不用纳帕葡萄酿造的酒商所滥用，2000年，纳帕
企业成功倡议美国国家立法规定，正式实施AVA
（美国葡萄酒产地制度），规定凡使用纳帕谷品牌
的酒，具备的基本条件是所用葡萄必须产自纳帕
谷。由于品牌的保护和彰显，纳帕红酒身价倍
增。

纳帕谷各镇这一阶段的发展依旧以种植和
酿酒产业本身为主导，致力于发展精致农业，注
重科技的应用、品牌的保护和产品附加值的提
升，后期逐渐形成了包括葡萄种植、加工、品尝、
销售、游览、展会等功能的葡萄酒全产业链，成为
世界顶级葡萄酒原产地的葡萄酒小镇集合，为之
后旅游业的兴起和一、二、三产业融合打下了坚
实基础。

●差异化定位
让小镇各具特色

20世纪80年代开始，纳帕谷的旅游业随着
葡萄酒品牌的打响开始兴起，葡萄酒产业链逐步
延伸，从最初的酒庄参观和观光旅游开始，到
2000年以后复合型城镇功能的逐渐完善配套，第
一产业的葡萄酒种植和第二产业的酿酒构成“特
色产业引擎”，各类第三产业构成“旅游吸引核”，
二者共同成为纳帕谷吸引人口和消费的核心部
分。

政府对纳帕谷各镇进行统一规划和差异化
定位。由于纳帕各镇均以葡萄酒产业为一、二、
三产业融合发展的基础，为避免同质化竞争，纳
帕郡政府及旅游管理部门根据各镇的发展现状
和各自的资源禀赋，因地制宜的对八个小镇提出
了差异化的发展定位，根据与葡萄酒产业融合发
展的产业类型，大致分为四类，即：葡萄酒本身、
葡萄酒+体育运动、葡萄酒+商业艺术、葡萄酒+
休闲养生，整体形成“葡萄酒+”的产业体系，共同
构成以体验为主的乡村休闲文旅小镇集群。

充分依托一、二产业资源进行产品体系和节
事活动策划。纳帕谷的葡萄种植业和酿酒业，不
仅是地方经济发展的支柱，也为当地旅游产品体
系和节事活动提供了景观资源和发展基础。八
个小镇针对各自特定的产业发展定位，与主导的
葡萄酒产业协同发展：

在温泉养生类小镇，红酒成为 SPA 的原材
料，酒庄成为露天温泉的景观，提供高端的休闲
享受；在体育运动类小镇，漫山遍野的葡萄园提
供了天然的背景和怡人的微气候，自行车谷地游
与特色品酒活动相结合；在商业艺术类小镇，当
地的红酒产品和手工艺品吸引着中高端消费，艺
术画廊、精品店等业态和酒庄游览吸引的客群有
着很高的重合度。纳帕谷还专门开设“品酒列
车”，穿越葡萄园和酒庄，集观光、品酒、餐饮服务
于一体。

为了增加淡季过夜游客数量，纳帕谷增设了
葡萄园高尔夫、热气球观光、酒庄婚礼、缆车观光
等特色产品服务，这些产品的共同特点是：葡萄
园景观成为重要的组成部分，却不用受葡萄种植
季节限制。

为了最大可能地延伸和开发葡萄酒产业，纳
帕谷为世界各地的会展和商务活动搭建了平
台。每年举行多场展会，除了每年6月初的葡萄
酒拍卖会，还有绘画展、摄影展、音乐会等，所有
活动都将葡萄酒体验加入旅程之中。

政企合作成立旅游业提升区（TID）助推地
方旅游业发展。由于加州葡萄酒种植区众多，彼
此竞争激烈，为提升纳帕谷小镇集群的整体竞争
力，同时减轻政府财政压力，由纳帕郡会议与游
客管理局牵头，纳帕郡政府、八个镇政府、纳帕郡
商会及纳帕谷内的酒庄、旅馆、餐饮等企业共同
设立了“纳帕旅游业提升区”，成立非营利性组织

“纳帕郡旅游公司”进行统一管理，通过PPP模式
进行项目融资、招商引资及旅游宣传推广。旅游
业提升区的成立充分调动了当地丰富的社会资
本，减轻了政府的财政压力，并通过政府监督和
统一管理使资金针对各镇产业发展特点有的放
矢，有效避免了内部恶性竞争。

特色小镇依托城市母体，通常拥有一定的产
业优势和特色。实际上，农业完全可以成为特色
小镇的产业特色。在一些农业资源禀赋良好，或
者周边本身就有地理标志性产业的地区。可以
开发附加值高的农业产业集体，打造大特产品
牌，推动农产品深加工。

（据《中陆必得旅游规划》）

城市对于农业的需求是多层次的，农业特色小镇可运

用农业三产化思维，打造单一产业的不同内容，满足城市对

于农业的多层次需求。纵观全球有许多成功的农业特色小

镇项目，都非常值得我们学习借鉴。今天让我们将目光投

向美国的纳帕谷。从传统的农业小镇到世界顶级的酒庄集

中区，从若干个单一的葡萄酒小镇到综合性的乡村休闲文

旅小镇集群，纳帕谷经历了什么？

■■““半边天半边天””文化亲历者文安荣老人讲解堡子村历史文化亲历者文安荣老人讲解堡子村历史


