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□记者 尹寅 摄/记者 夏常青

6月6日下午，蓝莓文化体验园
里热闹非凡，“农情时刻‘莓’好尽
现”——青浦现代农业园区2020年
嘉年华暨蓝莓采摘季活动在这里开
幕。在之后一个月的采摘季里，园
内设有蓝莓采摘、蓝莓手工DIY、露
天烧烤、盆栽蓝莓、农旅一体化嘉年
华等多个娱乐项目。

“妈妈，这个‘蓝胖子’，长得真
可爱。”小朋友们兴奋地穿梭在蓝莓
树之间，不时摘几颗放入嘴里，感受
着那份鲜甜可口。在现场，记者看
到，不少都是亲子组团来参加活动，
他们在蓝莓园中一边采摘，一边品
尝，享受着回归田园的宁静与愉
悦。市民张女士带着4岁的宝宝洋
洋，来到蓝莓地里，一边采摘，一边
拍摄全家福。“在微信里看到，这里
有蓝莓亲子采摘，即采即吃，很新
鲜，所以就带着孩子来了，顺便感受
一下田园气息。”张女士说。

据青浦现代农业园区发展有限
公司董事长丁国平介绍，在园区“四
个一”产业发展中，其中的“一枚
果”——蓝莓，是园区自主培育、自
主生产、自主营销的一款拳头产
品。2009年，园区从美国、山东等地
引进蓝莓苗种进行种植培养，在园

区范围内进行试种，并于当年成功
现果；2010年，为了使蓝莓项目进
一步发展，公司成立了蓝莓研究所，
按照早熟、中熟、晚熟品种的布局，
至当年底完成150亩蓝莓生产示范
基地布局；2013年，成立上海青浦
现代农业园区恒益蓝莓科技有限公
司和上海益恒蓝莓合作社，推动以
蓝莓产业化为核心，发展推广种植、
休闲采摘、蓝莓深加工及相关衍生
品的开发与应用。目前，在园区整

个区域内拥有 800 亩蓝莓生产基
地，园区自身拥有 500 亩（26 个品
种）的蓝莓生产基地。

农业园区恒益蓝莓科技有限公
司总经理穆廷云告诉记者，蓝莓采
摘季活动期间，主办方将利用线上
平台开展“云品蓝莓”网络购销推广
活动，与“有播”、抖音直播频道、蚂
蚁亲子等平台联合，进一步拓宽销
售渠道，努力将蓝莓园打造成为高
端又时尚的“蓝色休闲网红”采摘

地。同时升级了蓝莓快递运输包装
标准，与顺丰速运公司合作，快速推
进配送服务。“自2015年以来，我们
每年举办蓝莓采摘活动，年均接待
量均在1万人次左右。2020年，结
合农旅一体化嘉年华建设，园区对
蓝莓文化体验园内部硬件设施进行
了完善，将体验园打造成一个花园
式休闲采摘园，预计今年的游客接
待量将有明显的提升。”

““蓝精灵蓝精灵””采摘好去处采摘好去处

青浦现代农业园区承包你的青浦现代农业园区承包你的““莓莓””好时光好时光

□见习记者 赵一苇

近日，金山区施泉葡萄园的大
棚里，一串串早熟葡萄已经提前一
周褪去纸袋，紫色、黑色、粉色的果
实张灯结彩般悬挂在葡萄架上，接
受着阳光的洗礼。这几日工作人员
开始忙碌起来，他们娴熟地将新鲜
采摘下的葡萄分拣、包装，他们手中
的早夏无核、寒香蜜、申爱、黑巴拉

多等四个早熟品种成为了今夏第一
批与市民见面的鲜食葡萄。“申爱吃
起来不错，甜度挺高的，老板娘帮我
装两箱吧。”专程开车来选购的老客
户显得轻车熟路。

顾客口中的申爱葡萄是上海农
科院的新品种。施泉葡萄园负责人
卢玉金介绍，申爱最大的特点就是
甜度高。“一般西瓜到13度已经算
挺甜了，今年申爱的甜度可以达到

18度。因为前段时间天气好，今年
早熟葡萄的成熟期比去年的提前了
2周左右，糖度最低也可以达到16
度左右。”此外，申爱葡萄的口感好，
没有核，可以连皮一起吃，是偏爱无
核口味的市民的最佳选择之一。

另一款早熟葡萄黑巴拉多则是
卢玉金从日本引进的品种。果粒呈
椭圆形，甜度可以达到16度，除了
甜味浓郁外，还具有特别的玫瑰香

味，可连皮一同食用，亦是上市以来
较受欢迎的品种。值得一提的是，
今年7月，黑巴拉多即将结束三年
有机认证转换期，将成为施泉葡萄
园里首批“晋升”为有机食品的葡
萄品种。目前，200亩的施泉葡萄
园全程按照国家绿色食品规定进行
生产管理，全部使用有机肥料，其
中50%的葡萄品种正在进行有机认
证。

作为金山区葡萄代表性品牌，
施泉葡萄在加上生产技术和管理上
有严格的标准，同时严控产量，全程

严格按照一根藤一串果的要求，每
串葡萄只保持在400到500克左右，
亩产控制在1500斤左右。“葡萄开
花的时候，我们会给每株葡萄疏果、
疏穗，只保留4~5厘米的穗长，这么
做可以让葡萄充分生长，更好吸收
养分，保障品质。”卢玉金说。

据悉，预计再过2周左右施泉
葡萄即可迎来上市高峰，夏黑、醉金
香、申华、巨玫瑰、金手指等将接过

“接力棒”持续供应市场。目前葡萄
的价格与往年持平，统一每斤 25
元。

施泉葡萄早熟品种提前上市施泉葡萄早熟品种提前上市

市农科院生物所对接
崇明示范基地并授牌

□简讯

□通讯员 王亦菲 记者 施勰赟

近日，市农科院生物所对接乡
村振兴科技支撑行动科技引领示
范基地及专家工作站挂牌仪式，
在上海崇明生态农业发展公司举
行。

会上，市农科院生物所所长
施标对市农科院乡村振兴科技支
撑行动工作的推进情况和今后工
作的推进要点做了介绍，并指出
崇明区作为上海极具特色的生态
港，未来农业发展前景光明，希
望崇明生态农业发展公司在市农
科院生物所对接服务下可以讲好
发展故事，建好产业平台，做好企
业标杆。

科技融合资本助力农业产业发
展，有利于讲好崇明农业发展故
事。崇明生态农业发展公司作为崇
明区重点企业，今后将立足公司现
状，在市农科院专家们的帮助下，推
进企业向数字化信息化农业升级发
展，助力上游合作社科技创新，带动
域内农民创收增收。

去年6月，作为第一批驻村指
导员，我从市区来到乡村，正逢农
产品丰产，连忙“仓促迎战”，好在

“后援团”给力，农产品销量不错。
今年又到此时，经过近一年的调
研、探索和思考，这次农产品的促
销做法更全面，周期更长，成效更
明显。

找准带货人
庄行农产品以蜜梨和大米为

主，相较于蜜梨的季节性购销，卖
米是庄行“全天候”的工作。我利
用自身基层工作的优势，将群众性
特征充分体现出来，在社区内挖掘

“带货达人”，发挥他们的特长，以
一传百，口碑型营销，促进农业丰
产又丰收，截至目前已卖出大米
6000斤。

找准吃货群
疫情期间，大量人群自行居家

隔离，这催生出一批美食博主。面
对此情况，我一边不断深挖庄行镇
农业资源，力求在“有”的基础上挖
掘“好”；一边充分运用微信熟人圈
的优势，找准各大高校的美食群、
吃货群，由“美食达人”体验后推
广，带动本地当季、精品农产品销

售。截至目前已销售“金珠”番茄
500斤。

找准量贩点
精品农产品一般不滞销，往往

销售难度大的是量大价低的普通
农产品，但这又是销售的大头，是
全民致富的关键。在找出关键点
后，一直尝试联系市区内设食堂的
单位帮销。经过一段时间探索、挖
掘，已有多家敬老院、社区食堂购
买庄行大米，经过试吃后，计划长
期采购。截至目前已购销大米
20000斤。

找准大阵地
高密度人口、潮汐式大流动、

强购买力，这是城市社区人群特
征，正符合庄行农业推广的需求。
我从甘泉社区起步，对接庄行镇农
业中心、旅游中心，开启“花米”下

“幸福”庄行农旅形象和农产品进
社区活动。从5月23日起，在甘泉
路街道 20 个居民区内开展周期 1
个月的定点式巡展，今后将逐渐拓
展至周边街道。

找准亮窗口
随着市区商业综合体的盛行，

全品类的体验、大客流量和客流长

时间停留等特性，成为极佳的展示
空间。在同批驻村指导员肖珺的
引荐下，对接上百联中环、月星环
球港等知名商业中心，围绕乡村形
象展示和农产品展销，就举办“将
与一面留‘花米’”活动达成一致。
届时，将在7月中下旬庄行蜜梨集
中上市期举办。按去年的展销情
况，预计在早谋划、早启动的情况
下，将有约20万元销售额。

找准广平台
蜜梨的销量才是丰收的硬道

理。庄行“翠冠”蜜梨的品质、价格
适合在超市大卖场销售。在同批
驻村指导员顾经纬的牵线搭桥下，
庄行蜜梨继续进驻农工商超市，并
在旗舰店中设专柜销售。参照去年
的蜜梨销售基数，今年蜜梨销售有
望突破10万斤。同时，又邀请农工

商采购部相关同志前往蜜梨主产区
进行实地走访调研、参观体验，便于
对蜜梨销售的方式、展销位置、展台
设计等提出更优化的方案。

找准形象店
为帮助庄行蜜梨树立、提升品

牌形象，进一步提升庄行蜜梨价
值。我联系到市区网红集市“万有
集市”，通过集市—合作社生鲜直
送，不仅免去中间成本，而且新鲜
精准直达，将“好物卖好价，好物又
很近”的理念体现出来。目前已与
万有集市（静安店）达成初步意向，
后续将推进与宜川店和高陵店的
合作。

（作者系普陀区甘泉街道社区
发展办主任、奉贤区庄行镇马路村
指导员）

确认过“眼神”，找准“对的人”
□石天泉
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眼下，位于练塘

镇的青浦现代农业园

区蓝莓文化体验园里，

总面积达500多亩的

蓝莓全面进入成熟

季。只见在大片的蓝

莓地里，一颗颗“蓝精

灵”缀满枝头，熟透的

蓝莓包裹着一层厚厚

的果霜，透出幽微的

蓝紫，让人垂涎欲滴。


