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用“消费”撬动三农经济杠杆

改革论坛

【核心提示】习近平总书记在山东省考察时强调，农业农村工作，说一千、道一万，增加农民收入是关键。要加快构建

促进农民持续较快增收的长效政策机制，让广大农民都尽快富裕起来。笔者认为，增加农民收入的有效途径之一是运用

特色现代休闲农业吸引城里人来农村消费。

□王云

“授人以鱼，不如授人以渔”。
这个渔一定是一条智慧“渔”、宝贝

“渔”、金“渔”，这条“渔”要帮农民脱
贫致富，带领农民游入富裕的海洋。

就地取材突出特色
在那些青山绿水环境优美的

地区，具有传统地域文化内涵的自
然村落可以结合特色小镇与魅力
乡村建设，开发休闲农业、乡村旅
游、观光农业、体验农业、都市农业
等，同时需要让经营户学习运用创
意农业，利用创意农业这个“兴奋
剂”助力经济发展。

首先，要强调环境的重要性，
可以在自然村落周边或适当位置
依照规划绿化，在合适的地方栽种

特色花草、经济作物和药材，这样
可以成为自然特色景观，亦可取得
一定经济价值，成为婚纱摄影、写
生、影视取景地。其目的就是使消
费者进入这一区域就可以感知乡
间的自然美；并让其成为这一区域
的著名标志，消费者可以记不住这
一区域的地名，但会记住美丽的向
日葵等风景，这是吸引消费者的一
个重要方法。

其次，现实中有些村落想要开
发，却又被多种客观因素制约。笔
者认为，在不能大规模改造的情况
下，先保证不能出现新的违建和违
规，然后可以有针对性地指导村民
开展实实在在的旅游商业开发。
可以对传统村落建筑进行合理指
导，利用闲置房屋开特色餐饮、乡
村旅店。但不能一哄而上，要根据

每家每户的具体情况开发。
在住宿开发上一定要有鲜明

的主题，开发重点是保持“乡情和
乡味”，这是开发乡村游的核心。
在这方面我们有过教训，各地曾有
很多不伦不类的休闲旅游成为“鸡
肋”。那时忽略了“特色”的重要
性，但千篇一律、同质化的问题到
今天依然存在。

因此，打破常规的创意对休闲
农业尤为重要，无论是园区的主题
设计还是住宿、饮食都是如此。

园区主题创意可以根据所在
区域的大文化背景，返璞归真就是
吸引消费的原动力。利用昔日乡
村旧有房屋为主体，改造装修中使
用的地域性材料，如石料、木材、竹
料、稻草、秸秆等呈现民居，打造乡
土气息浓郁的民俗，保留或恢复村

中原有水井、碾子、磨盘、篱笆、茅
草棚、粮仓，以及各式果园、菜地和
喂养小动物等。

乡村游中的“体验”式消费
作为休闲园区的经营者要让

消费者在“体验”中得到学习与放
松，其体验可谓双赢。例如可以让
消费者在合适的墙面涂鸦、让消费
者学习用传统方法手工洗印，甚至
做各种传统美食，参与“家庭深加
工”等。消费者可以通过发朋友圈
等形式和朋友交流，成为一种流动
的广告。这种快乐消费比单纯捡
鸡蛋、采摘等更有意义。

此外，休闲农业要抓住“舌尖
经济”的机遇。舌尖经济的范畴应
该很广，不仅限于餐饮，可以说涉
及到吃的都可以纳入舌尖经济。

农业的休闲经营户从消费的角度
来说，可以把乡村游、绿色农副产
品和休闲农业三者结合成新的销
售模式。

利用休闲农业这个大平台，将
农家特色食材以餐饮的形式呈现
给客人，发展空间巨大。通过这种
体验互动经济模式，可以使城里人
切身体验绿色食材的种养殖过程，
了解不同农副产品的基础知识，接
受绿色食材的种养殖理念，并成为
这些食材的忠实消费者。通过休
闲游成为餐饮和食材的消费者，形
成商业人流群体，这样既可以解决
农副产品消费难的问题，这部分人
群又是乡村游和休闲农业的推动
者。

发展农村消费，提高农村餐饮
品质消费既是热点也是难点，更是
诸多组织关注的重点。不仅要补
短板，更要提高品质、品味、品牌，
这三者其实是整个休闲消费最大
短板，这方面也需要共同努力和挖
掘潜力。

（本文摘编自《中国科学报》)

建立健全城乡融合发展体制机制和政策体系
□马德富

实施乡村振兴战略，是党的十
九大作出的重大战略部署，是决胜
全面建成小康社会、全面建设社会
主义现代化国家的重大历史任务，
是新时代“三农”工作的总抓手。推
动城乡融合发展，建立健全城乡融
合发展体制机制和政策体系，是实
现乡村振兴的有力举措。

改革开放以来，我国工业化、城
镇化快速推进，目前常住人口城镇
化率达到58.52%。但与此同时，一
些农村地区出现了村庄空心化、农
户空巢化、农民老龄化等问题。能
否顺利解决这些问题，对于能否全
面实现乡村振兴至关重要。由于知
识水平、资金实力和技术条件等因
素的制约，仅仅依靠农民自身是难
以有效解决这些问题的。推动城乡
融合发展，积极引导城市的人才、
资本、技术、信息等生产要素流向
农村，让各类人才与留乡、返乡的

农民形成优势互补的乡村振兴新主
体，能够有力促进工业化、城镇化
过程中乡村问题的解决，确保实现
乡村振兴。推动城乡融合发展，当
前应从以下三个方面入手。

积极推进“三权分置”改革，
夯实城乡融合发展的制度基础。多
元新型经营主体和乡村产业新业态
的发展，是城乡融合发展的重要特
征之一。“三权分置”是农村基本
经营制度的进一步完善，符合生产
关系要适应生产力发展要求的客观
规律。推进“三权分置”改革，有
利于进一步优化农村土地、林地、
宅基地等资源配置，有利于发展适
度规模经营，也有利于农村创新创
业主体的培育和新业态的成长。为
此，要贯彻落实中央《关于完善农
村土地所有权承包权经营权分置办
法的意见》及相关政策措施，正确
处理“三权分置”改革中的重要关
系，不断探索和丰富“三权分置”
的具体实现形式，夯实城乡融合发

展的制度基础，激活农村丰富的存
量资源。

探索农村一二三产业融合发展
新模式，提高城乡经济融合度。农
村一二三产业融合发展，能够为城
乡融合发展提供广阔产业空间，为
农民就业创业开辟更多渠道。一是
鼓励各地因地制宜、因业制宜探索
多种融合方式，发展大田托管、农产
品加工、仓储物流等市场化服务，促
进农业与旅游、健康养老等产业深
度融合，培育农村电商、农产品定制
等“互联网+”新业态，鼓励社会力
量利用互联网发展各种亲农惠农新
业态、新模式，满足“三农”发展多样
化需求。二是通过农村一二三产业
融合发展引导资源和要素从城市流
向农村，大力开发农业多种功能，延
长产业链、提升价值链、完善利益
链。三是深入挖掘家庭联产承包责
任制的制度优势，积极探索土地流
转和适度规模经营新模式，逐步建
立适应城乡融合发展的现代农业产

业体系、生产体系、经营体系，提高
城乡经济融合度。

壮大多元经营主体，增添城乡
融合发展新活力。发展壮大多元经
营主体，通过多元经营主体带动城
乡资金、技术、信息等要素互通互
融，是实现城乡融合发展的重要途
径。应引导鼓励大中专毕业生、返
乡人员等领办合作社和家庭农场，
支持龙头企业通过直接投资、参股
经营、签订长期合同等方式，带动农
民发展多种形式的适度规模经营。
积极培育农业龙头企业、农民专业
合作社、家庭农场、乡村创客等城乡
融合发展新主体，带动城市资源和
要素向农村流动，实现城市人才、资
本、技术、信息等要素与农村闲置、
低效利用资源的有效对接，为城乡
融合发展注入强大活力。

（作者系湖北省中国特色社会
主义理论体系研究中心研究员。本
文摘编自《人民日报》）

现象评说

□王小川

民以食为天，当下绿色消费成
为时尚热点，乡村美食正越来越受
到人们的青睐。

乡村美食将浸润在故乡空气、
水和土壤中的食材，变成独具创意
的味道，体现了民众的生活美学和
对美好生活的向往。由于地理环
境、气候物产、风俗习惯的不同，各
地区、各民族的饮食特色千姿百态、
异彩纷呈，形成了许多风味，比如

“南米北面”“南甜北咸”“东酸西辣”
等等。各种食材、调料和烹调技法，
恰当组合而千变万化，蔚成乡村美
食大家庭的洋洋大观！从农家小院
到街边小吃，乡村美食不分贵贱，只
要你喜欢。

乡村美食是各地乡村民众千百

年来追求美好生活的生动体现和实
践结晶。它超越了单纯的饮食概
念，将几千年的历史沉淀为一种独
具特色的地方民俗文化，完成了由
美食向地方文化印记的转身。例如
河南胡辣汤和山西平遥牛肉，传承
至今已逾千年，既是当地逢年过节
家家必备的菜肴，也早已纳入非物
质文化遗产名录。

凝结着浓浓乡情的乡村美食，
让城里游客从“心动”到“行动”。无
论是“绿蚁新醅酒，红泥小火炉”流
露出的自在和惬意，还是“莫笑农家
腊酒浑，丰年留客足鸡豚”洋溢出的
丰裕和富足，乡村美食中蕴藏的，是
独具故乡味道的风和尘。著名作家
汪曾祺在读及苏轼“蒌蒿满地芦芽
短，正是河豚欲上时”诗句时，曾忆
起家乡的蒌蒿，并指其“一箸入口，

三春难忘，清香如坐在河边闻到新
涨的河水的气味”。

乡村美食为乡村振兴发展赋
能。当我们说起乡村美食，其实说
的是一种生活方式。当乡村美食同
那山、那水、那人一样成为乡村文化
的代表，当乡村美食成为一种“文化
景观”，就具备了从增加就业、促进
发展、吸引资本等多方面为乡村发
展赋能的功能；其自身也通过创新
整合，在现实生活中找到了延续生
命力的有效路径。如山西面食、沙
县小吃等，都成立了地方行业协会，
解决了数以万计农村劳动力就业。

乡村美食是一门艺术、一种品
牌。那些在灶台、餐桌上传承久远
的动人味道，是我们拥有的巨大宝
藏，需要我们在理论和实践等多个
层面总结和传承。当更多的城里人

开始对乡土文化心向往之，我们的
“家乡味道”也将更好地调动农民的
积极性、创造性和自豪感，激发农村
发展活力，推动乡村振兴朝着美好
的明天坚实迈进。

（摘编自《农民日报》）

进村入户把好“度”
□孟德才

近日，某地要求所有包联干部
严格落实入户制度，每天确保半天
时间进村入户，入户主要任务之一
是帮贫困户做好室内外环境卫生。

包联干部进村入户是了解群众
诉求、掌握基层情况的一种必要手
段。但对进村入户的频率、时间、内
容等要求过多、过细，则可能适得其
反。一来，入村时间过多，包联干部
分身乏术，很可能耽误本职工作；二
来，帮助贫困户打扫卫生，未免有

“捡芝麻丢西瓜”之嫌，还可能对贫
困户造成打扰。

包联干部是脱贫攻坚的重要力
量，在脱贫攻坚冲刺阶段，要将这部
分人力资源用在刀刃上。进村入
户，要按照农村实际情况、扶贫效果
等合理安排，结合包联对象实际情
况，多研究些致贫原因，多考虑点脱
贫对策，多落实点脱贫办法，赋予进
村入户更实在的价值。

乡村美食：让乡愁更有味道

各抒己见

村民才是
村干部的“主考官”
□骆玉兰

村干部称职与否，该由谁来评
价？安徽省庐江县给出了一个响亮
的答案：农民。近年来，该县在村
（社区）“两委”换届选举中，开展村
民给村干部“画像”活动，与村干部
内部民主测评相结合，取得了良好
效果。

改变以往单一的年度村支部、
村干部内部民主测评，把更多评价
权交给农民，是现代乡村治理的必
然趋势，也是广大农民的迫切需
求。庐江的做法为各地村庄治理提
供了一个很好的范例。落实这一制
度，还需进一步建立长效机制，强化
保障体系，不断增强村民“画像”的
可持续性和有效性。


