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“第一”品质的科技底色

这是上海市瓜果产业技术体系
（第一轮建设名称为“上海市西瓜甜瓜
产业技术体系”，以下统称“瓜果产业
技术体系”）创新团队第二次携郊区科
技示范点的品牌西甜瓜赴北京参赛，
在去年的第29届全国西甜瓜擂台赛
上，上海选送的西甜瓜获奖总数同样
颇丰，但最好名次均为第二名。今年
不但获奖数量略有上升，而且一举拿
下两个组的第一名，在全国同行中再
一次展现了西甜瓜“上海制造”的实

力。
瓜果产业技术体系自2010年建设

启动，是上海首批启动实施的四个产
业技术体系之一。瓜果产业技术体系
建立之初，摆在创新团队面前的就是
缺乏后续优质品种，工厂化、规模化育
苗技术覆盖率偏低，设施栽培技术规
范化程度低，大棚设施土壤连作障碍
严重，烟粉虱、白粉病等病虫害发生
重、危害大，标准化生产技术普及率不
高，产后保鲜、贮藏技术还较缺乏等七
大技术瓶颈。

经过瓜果产业技术体系2010年至
2015年期间的建设，本市瓜果特别是

西甜瓜在新品种选育、规模化种苗生
产、标准化栽培技术推广应用方面均
有较为明显的突破。截至去年年底，
瓜果产业技术体系第一轮建设形成的
西瓜甜瓜种苗规模化生产技术、西瓜
甜瓜特早熟栽培大棚结构优化技术、
西瓜甜瓜大棚栽培地膜覆盖技术等

“十项关键技术”中，有8项覆盖率超过
50%，4项达到85%以上，为市郊的西甜
瓜产业发展提供了有效的技术支撑。

而在嘉定综合试验站华亭哈密瓜
主题公园、浦东新区综合试验站新浜
基地和金山综合试验站上海保勤果蔬
种植专业合作社3个示范点，西甜瓜蜜

蜂授粉技术在省工节本方面取得了明
显的成效；而因为蜜蜂授粉减少了农
药施用，对产地环境保护也起到了积
极的作用。

“如果说第一轮体系建设是解决
西甜瓜生产的技术储备问题，那么第
二轮才算正式开启了上海西甜瓜的全
产业链培育。”瓜果产业技术体系首席
专家范红伟向记者介绍，“2017年我们
充分发挥了各专业组、综合试验站和
科技示范点的作用，努力打造具有‘品
质、简约、品牌、休闲’特征的都市现代
绿色瓜果产业。”

科学的标准化生产是确保西瓜品

质的最主要因素。瓜果产业技术体系
制定的5个上海市地方标准已分别取
得上海市质量技术监督局标准号和国
家标准化管理委员会备案号，并已正
式发布，这5个标准中，有3个是西瓜
的生产技术规范，两个是甜瓜的生产
技术规范。

上海桃咏桃业专业合作社则是最
早从“生产标准化”获益的生产单位。
事实上，作为浦东农协会和浦东南汇
8424西瓜品牌合作联社的重要成员单
位，桃咏也是《南汇8424西瓜生产技术
操作规范》的起草单位之一，并与浦东
新区农协会品牌专业委员会共同发布

了该项标准。
谈到两类“规范”的区别，范红伟

介绍，浦东的操作规范更倾向于对成
员单位生产过程和管理的规范，而瓜
果产业技术体系制定的规范主要针对
目前上海西瓜春季大棚、秋季大棚和
长季节大棚等3种主要的设施栽培模
式进行的生产技术指导和规范，对上
海沿海、沿江的浦东新区、金山、奉贤
和崇明等种植区均有指导意义。

为了切实提升地产西甜瓜品质，
瓜果产业技术体系还建立了稳定的良
种繁育基地，改良了繁种方法，提高了
种子产量和质量；进行与新品种配套
的高品质栽培技术研究与示范；进行
绿色安全生产技术研究与示范应用，
包括西瓜、甜瓜生产上集成示范黄板、
蓝板、性诱剂、新药械，以及高效低毒
农药等整套的绿色防控技术方案等
等。

地产瓜果打响“上海品牌”

6月2日，市农委主办的2018年上
海市地产优质西瓜品鉴评优活动落下
帷幕，中型西瓜和小型西瓜两个组别
共计6个获奖样品，无一例外，都有自
己的品牌。而在此前由上海市农业技
术推广服务中心组织的连续多届地产
西瓜“评优、推优”活动金奖获得者中，
以注册品牌参评的也占到绝大多数。
品牌建设的魔力在何处？

作为瓜果产业技术体系建设重要
实践载体之一，2012年以来，浦东新区
农协会围绕浦东农业“三品”战略的实
施，注重调动瓜农、果农的生产积极性
和专家们的服务热情，注重科学栽培，
注重市场拓展，逐渐形成了“六个统
一”（即：统一技术、统一标准、统一质
量、统一商标、统一包装标识、统一零
售指导价），推进了标准化生产和管
理、人性化销售和服务，避免了以次充
好、以假冒真现象的发生。特别是在
新区市场监督管理局支持下，为浦东
品牌瓜果分别量身定制了《质量标
准》、《生产技术操作规范》和《包装标
识规范》三个上海市团体标准，成为各
成员单位生产管理的刚性规范，为浦
东品牌瓜果的“绿色、安全”品质提供
了制度保障。

窥一斑而知全豹。绿妮、桃咏、田
博、越亚以及由浦东农协会结合地域
特征、品种特性和栽培标准打造的“南
汇8424西瓜”西瓜品牌，现在都已经成
为市场上响当当的地产瓜果品牌；近
年来，以金山小皇冠、嘉定球明、闵行
冯氏悦龙为代表的一批品牌也成为市
民耳熟能详的地方品牌，而在这些品
牌背后，最重要也是最根本的一条真
理是：强化质量是品牌建设的本质内
涵。

上海地产西瓜品牌营销近年来也
得到较快发展，据浦东农协会对27家
合作联社成员统计，2017年销售“南汇

8424西瓜”达42.4万标准箱；通过品牌
营销的占总销量的50%~55%左右，其中
15%~20%为协会品牌，35%左右为合作
社自有品牌。

为了进一步扩大品牌在市场上的
影响力，2017年，瓜果产业技术体系开
展了“南汇8424西瓜”、“球明”瓜果
整体品牌全案策划工作，为浦东新区
南汇8424西瓜品牌27家合作联社成
员和嘉定区华亭哈密瓜主题公园提供
了品牌形象定位、品牌识别体系建
设、包装设计、广告DM单页设计、创新
营销模式设计等服务，涉及面积10280
亩。

据上海市农产品（瓜果）全产业链
市场信息监测预警分析团队今年4月
发布的《上海市西瓜行业2018年全产
业链市场信息监测预警分析报告》显
示，近五年，上海西瓜线上品牌销售的
产品质量要好于线下销售，售价也较
高。2017年线上销售西瓜在12元/公
斤左右；线下门店销售价格在11元/公
斤左右；线下企业配送销售价格在8
元/公斤左右；线下批发市场价格最低，
在4元/公斤左右。

上述分析报告显示，本市的西瓜
线上销售从2015年开始起步，到去年，
线上销售量占总销售量的 6%~7%之
间。为进一步拓展本市西甜瓜的高端
销售渠道建设，瓜果产业技术体系已
经建立久光百货、city super 国金、
city super环贸广场、易果网、天天果

园、盒马鲜生、第一八佰半等高端销售
渠道7家；同时，通过多家传统媒体与
互联网媒体宣传优质农产品、推介销
售渠道，增加市民知晓度。

如何建立消费者与生产者之间的
信任？2017年，瓜果产业技术体系为
全市35家西甜瓜、草莓生产主体提供
了基于“二维码”技术的质量安全溯源
服务，累计覆盖面积达到10521亩，占
全市西甜瓜、草莓栽培面积的9.1%。

正如范红伟在今年 5 月举行的
2018上海市地产西甜瓜“技产销”对接
会上所说的，围绕“技术、产地、销售”
三者之间有效联动，按照“好的种
（子）、种的好、卖得好”的技术路径，
“技术要从种质资源和生产技术上攻
克难点，生产基地要在标准化和品牌
化上下功夫”，才能真正增强西甜瓜产
品的市场竞争力。

从品种到技术的双重输出

人们熟知上海市农业科学院研究
员顾卫红，多是因为糖度适中、水分
多、颜色红黄相间、甫一出场便大受欢
迎双色冰淇淋西瓜，却并不知道她正
是瓜果产业技术体系的西瓜育种岗位
专家，从2016年“双色冰淇淋”西瓜以
100万元转让品种权，2017年“金莲”
西瓜以95万元转让品种权，到现在“申
抗988”以800万元转让品种权给品+
农业科技（上海）有限公司，顾卫红凭
借成功选育12个西瓜新品种成为名副
其实的“西瓜妈妈”。

范红伟介绍，瓜果产业技术体系
在第一轮建设实施中，就将优质良种
覆盖率作为服务西甜瓜产业发展的重
要内容，“申抗988”作为中大果型西瓜
新品种，正是在这个阶段“瓜熟蒂落”，
通过了上海市农作物品种审定委员会
认定。

西瓜的品种改良是推动世界各国
西瓜生产发展的重要因素，但我国西
瓜抗病育种起步较晚，1985年才成立
全国西瓜抗枯萎病育种协作组。“抗性
较强的种子需要经过6代定向选育，但
大多数情况下，到第6年就不行了。选
育种子要观察作物在整个季节的生长
情况，因此这件事情完全靠大数据、转
基因和分子标记都不容易做，西瓜育
种大多是采用传统育种。”顾卫红在接
受采访时表示。

据悉，“申抗988”是顾卫红育种团
队在上海市农委和上海市科委等重点
攻关项目支持下，创新西瓜抗病育种
技术和方法，突破了现有技术的缺陷，
克服了西瓜抗病性与优质性状的负相
关选育而成的，具有高品质、高抗西瓜
枯萎病兼抗蔓枯病、耐低温弱光性强、
丰产、易栽培的特点，弥补了部分主栽
品种不抗病、易裂果、易倒瓤的缺陷，
整个选育过程历时近20年。

“育种家在新品种选育过程中，充
分考虑了适宜于上海地区栽培，较易
达到高产、稳产的目标，农民愿意种；
品质优，能满足上海市民口味需求；有
市场定位，营销企业或经纪人想投入
和推广等几个关键特征。”范红伟说。

事实上，由于该品种卓越的抗病
和抗逆性，其种植范围已经不止于上
海。该品种不但已通过了上海、浙江

及陕西等省市的审（认）定、获得国家
植物新品种权保护授权，而且已经在
全国19个省市累计应用已达130万亩
以上，为我国南北各地集约化设施栽
培西瓜的优质高效生产创造了革命性
的飞跃。

无独有偶，另一个瓜果产业技术
体系选育的哈密瓜品种也成功走出上
海。2016年1月26日，在市农业科技
服务中心和上海联合产权交易所的携
手推动下，上海惠和种业有限公司以
90.6万元的价格获得了“华蜜0526”的
品种权，以及瓜果产业技术体系育种
组研究员马英华为期两年的“交钥匙”
服务，手把手指导惠和公司解决种子
推广过程中的各种问题。

搭乘惠和种业种子进出口贸易的
快车，“华蜜 0526”频繁出现在 APSA、
ASTA、ISF等国际性专业展会，并凭借
其果形美观、吃口甜脆的消费潜力和
抗病性强、产量高的栽培表现，播种在
了上海、山东、广西等地，并在韩国、日
本等国家逐渐推广种植。

据悉，截至目前，瓜果产业技术体
系先后育成了8个西瓜甜瓜新品种，并
通过上海市农作物品种审定委员会认
定。瓜果产业技术体系育成的优质、
黄肉、小果型西瓜新品种“黑津”，已完
成新品种DUS性状测试，进入新品种保
护及新品种登记阶段。去年，瓜果产
业技术体系自主育成品种“申抗988”、

“圣女红3号”、“华蜜0526”和“哈密红”
等累计在全国各地示范推广达23万
亩。

不仅仅是科技成果转化的“交钥
匙”服务，在外省市瓜果生产中，也有
上海瓜果产业技术体系的身影。

“依赖农民自留种，品质一年不如
一年，形状、大小、风味、糖度都有较大
变异，商品率低、达到客商收购标准的
不到30%……”，作为第九批上海援疆
巴楚分指挥部打造的一款网红产品，
近年来，巴楚“留香瓜”在种植上的表
现不容乐观。

今年5月15日至18日，应上海市
对口支援新疆前方指挥部产业发展组
和上海援疆巴楚分指挥部的邀请，范
红伟、马英华及瓜果产业技术体系栽
培组组长张文献、嘉定综合试验站站
长顾海峰等一行来到巴楚沙漠蜜洲农
场、沙漠蜜洲留香瓜核心产区等巴楚

“留香瓜”生产基地，通过田间实地考
察、与当地农业部门技术负责人交流
等，为“巴楚留香瓜”产业出谋划策。

立即着手对“巴楚留香瓜”进行提
纯复壮，恢复其种性和纯度；利用上海
保存的甜瓜种质资源进行杂交配对，
发挥甜瓜杂交品种的种源优势；改进
栽培技术和栽培模式，推进标准化生
产，提升商品率……针对问题，瓜果产
业技术体系为“巴楚留香瓜”发展开出
了“药方”。

市委副书记、市长应勇在人民日
报撰文指出，“上海的郊区，是打响‘上
海制造’品牌、发展都市现代绿色农业
的主战场。”上海瓜果产业技术体系在
农产品品牌化建设、种源农业、农业技
术服务、生态栽培模式等方面的探索，
勇敢迈出了农业领域建设“上海制造”
品牌的探索。

■■瓜果产业技术体系专家在新疆巴楚瓜果产业技术体系专家在新疆巴楚““留香瓜留香瓜””生产基地考察生产基地考察

DONG FANG CHENG XIANG BAO
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□通讯员 刘玥玲 记者 康晓芳

走进浦东高桥镇，可以看到，
河水变清了，小鱼儿又回来了，小
区内草木缤纷，庭院内鸟语花香，
阳台上物件错落有致，街角处欢声
笑语。舞台上的一颦一笑，绷架上
的一针一线，灶台旁一捏一搓，邻
里间的一帮一扶，这是高桥镇10年
来始终坚持举办的睦邻文化活动
周活动的效应的体现。

“2018高桥镇第十届睦邻文化
周”于 7 月 6 日至 7 月 13 日在高桥

镇举行，本届睦邻文化周以“睦邻
芬芳·大美高桥”为主题，积极打造
出一个“社区大家，人人参与”的文
化活动平台。

活动开幕式内容丰富多彩。
如“美丽庭院、缤纷社区、一居一
特”视频分享，通过改善环境提升
生活品质，展现一户一品一韵的美
妙；《睦邻芬芳大美高桥》倡议书，
号召大家用双手装扮我们的家园，
用脚步丈量脚下的土地，用眼睛记
录每一处风景；现场“百人插花”活
动，吸引了区域单位和文体干部等

100余人共同参与。
本次睦邻文化活动周活动项

目设置以片区为单位，各片区将在
随后的一周时间内陆续开展多项
活动，如非遗主题的绒绣、松饼、本
帮菜活动，团队巡演活动，老街文
化场馆的志愿者招募活动，歌曲征
集活动等。共同开展一系列围绕

“社区大家，人人参与，美丽家园，
邻里和睦”的活动充分调动了社区
居民一起参与社区活动的积极性，
拉近了居民邻里关系，也是以文化
为媒，把社区居民紧紧联系在一

起。
据了解，今年是高桥镇睦邻文

化周走过的第十个年头，十年来高
桥镇以睦邻文化活动周为抓手，逐
步夯实多元主体参与的社区自治
共治平台，积极引导自治团队、睦
邻点、驻区单位、共建单位、社会组
织、个人等参与社区建设，从由镇
文化中心组织发动，到现在各村居
自主自发地参与、开展各项睦邻活
动，这是一种文化习惯的成功培
育。正如镇宣传委员所言“将‘睦
邻’推崇为大家的生活方式，是我
们打造这个文化品牌项目的初
衷。希望在文化的熏陶下，高桥群
众可以修身、修心，实现‘以文养
人’的小目标。”

曹路镇举办2018年
防汛抗台演练

夏日雨季来临，防汛抗台工作尤
为重要。日前，曹路镇在新星村广场
举行2018年防汛抗台演练活动。

上午9时30分，镇演练指挥一声
令下，20多位身穿制服的演练人员在
现场演练指挥员的带领下进入演练现
场，道路清障组队员手拿梯子、油锯、
板铲等工具，清除道路因台风刮倒的
树干和污泥；筑坝组队伍携带板铲、木
桩、应急灯、沙袋等工具进行垒沙袋筑
堤坝；排水组成员安装好抽水泵、水
带、汽油桶、应急手电筒进行排水抢
险。经过一个多小时实战演练，全部
完成曹路镇 2018 年防汛抗台应急预
案，队员们昂扬的斗志和精湛操作的
技能，赢得全场领导和观众的一致好
评。

曹路镇地处长江口岸，历来是防
汛抗台的前沿阵地，近年来气候异常，
台风频繁、雨水偏多，各种灾害有增无
减，为此镇政府始终把防汛抗台工作
作为重中之重的工作来抓。据了解，
今年，曹路防汛部门按照新区防汛指
挥部的要求，结合曹路实际，本着“安
全第一、预防为主、常备不懈、全力抢
险”的工作方针，认真贯彻“以块为主、
条块结合、条条保证”的防汛工作原
则，提高思想认识，克服麻痹侥幸心
理，牢固树立防大汛、抗大灾思想，切
实做到思想、组织、措施三落实，确保
曹路安全度汛，保障群众生命财产安
全。

通过本次演练，既锻炼了抢险队
伍，提高防汛抗台能力，完善了曹路
2018 年防汛抗台应急预案，细化、强
化各项措施，扎扎实实把防汛抢险工
作每个细节落实到位，积累了防汛抗
台经验。据悉，演练人员由浦东新区
惠护市政绿化养护有限公司（原曹路
河道养护公司）职工担任。

通讯员 丁国祺

【信息】

睦邻文化溢芬芳 大美高桥香满园

“百人插花”成高桥镇第十届睦邻文化活动周亮点

□记者 康晓芳

2018年浦东品牌南汇水蜜桃今
日上市。

桃是浦东一大水果品种，占全
区果树总面积的 56%，现有桃树面
积 2.8 万 亩 ，占 全 市 桃 树 面 积 的
40%。浦东也是上海桃面积最大的区。

据了解，南汇水蜜桃在浦东迄
今已有 100 多年种植历史，2010 年
南汇水蜜桃获得了农产品地理标
志。浦东独特的自然条件（长江与
钱塘江交汇形成的黄泥土和粉黄土
混合沙壤土质，土层肥沃、中性偏
碱，东临大海，年降水量在 1200—
1400mm之间）有利于水蜜桃的培育
和生长，造就了南汇水蜜桃特有的
风味与品质。

南汇水蜜桃2018年生产管理
水平更高

今年南汇水蜜桃品牌合作联社
成员单位由去年的 31 家发展至今
年的35家，种植面积9162亩。3月8
日—14日和6月12日—15日，农协
会品专委组织专家二次对 35 家联
社成员的生产基地签约桃农的生产
管理及当前生产状况进行检查考
评。考评内容包括土地深翻、有机
肥料、追施饼肥、沟渠管理、夏季修

剪、长相长势、挂果是否合理、病虫
草情况、田间档案记录等八个方
面。由于各联社成员单位负责人重
视夏季修剪，防病除虫工作措施到
位，今年水蜜桃标准化生产管理水
平和生产形势总体好于去年，结果
合理、长势正常、丰收在望。

另外，为了提高南汇水蜜桃的
质量品质，今年各联社成员单位在
追施有机肥料的基础上，普遍增施
饼肥每亩300斤。同时今年继续引
进价高、质好的纸桃袋，在联社内大
面积推广使用，使水蜜桃外观鲜艳、
色泽一致。南汇水蜜桃上市前，6月
26日，浦东农协会品牌专业委员会
（下称品专委）对 35 家品牌合作联
社生产基地、签约农户水蜜桃随机
抽检，送新区农产品检测中心检测，
农药残留全部合格。南汇水蜜桃上
市后委托新区农产品检测部门跟踪
抽检，杜绝不合格产品流入市场。
35家品牌合作联社生产基地日常施
肥时间、每亩数量、用药品种、防治
时间、每亩用量、修剪、套袋、采摘时
间等都记录归档，发现问题将及时
追溯。

总之，今年品牌南汇水蜜桃质
量好于去年，但总产量由于土地征
用开发、树龄老化更新等与去年持

平。今年南汇水蜜桃成熟时间为7
月10日开始，高峰时段在7月15日
—25日左右，建议市民朋友在此期
间品尝购买南汇水蜜桃。

南汇水蜜桃的产品质量、上市
时间及价格

实施标准化生产是保持南汇水
蜜桃生产优势和品质特色的必要举
措。浦东南汇水蜜桃品牌合作联社
制定“三个上海市团体标准”来规
范整个生产管理、采摘、分级包装销
售的全过程，在联社内实行统一技
术、统一标准、统一质量、统一商标、
统一包装标识、统一零售指导价的

“六个统一”，为浦东品牌南汇水蜜
桃的绿色、安全、品质提供制度保障。

同时浦东南汇水蜜桃品牌合作
联社建立水蜜桃质量追溯体系，即
生产单位自检、特约经销验检、品专
委专家检查小组巡检等制度。今年
还继续推行二维码追溯标志，在每
盒水蜜桃包装上粘贴二维码；今年
二维码获取的信息比往年更加细
致、完善。确保其身份可查，市民只
要扫一扫，每盒桃子的出生证明、成
长档案历历在目，还可知道其种植
单位、采摘日期等信息，真假一看就
知道。在不同的生产阶段，浦东农
协会品牌专业委员会都组织专家对
各生产基地签约农户在水蜜桃生产
情况、田间管理、肥料农药使用等方
面进行指导。

实行二维码质量追溯，是种桃
者对消费者的承诺。今年品专委经
与专家和联社成员单位商议，品牌
南汇水蜜桃上市时间为 7 月 10 日，
预计到 8 月 5 日结束。尽管农资成
本、劳动力用工费用增加，但市场零
售指导价与去年持平，每箱零售指
导价8只装、12只装10斤装统一为
140元。另外，顺应市民需求，今年
对8只装、12只装10斤装的品牌水
蜜桃包装箱进行完善，在原基础上
适当进行改观，使水蜜桃运输过程
中不受损伤，更适合快递配送。

新版包装箱改版后，显著的
变化是增添了一款“浦优”标识。
今年是“南汇水蜜桃”包装箱更新
的过渡期，故新老包装箱会同时
使用。另外，由于联社成员增加，
在水蜜桃销售高峰时段，品专委
分两个检查小组到各个生产基
地、销售门店进行检查指导，为南
汇水蜜桃产品质量保驾护航。

今年南汇水蜜桃销售网络、
售后服务

据了解，今年南汇水蜜桃销
售继续鼓励基地直销，特约经
销。今年南汇水蜜桃销售网络以
生产基地直销为基础，拓展特约
经销，发挥联销平台的功能，增加
联销平台营销网络，发展电子商
务销售。

据了解，今年电子商务平台
销售开发有新的突破，联销平台
在1号店、淘宝网、天猫的基础上
增加苏宁易购等推介销售品牌水
蜜桃。今年南汇水蜜桃将继续进
入浦东国际机场候机楼推介销
售，同时继续在久光、嘉里、国金、
八佰伴、盒马等名品店销售品牌
南汇水蜜桃。大部分联社成员还
利用微信进行宣传销售。

在售后服务上，市民只要点

击浦东农协会网，整个浦东品牌瓜果
销售网络一目了然。市民购买后如发
现质量问题，可在包装箱上粘贴的产
品合格证上留有的电话进行拨打，品
专委要求生产单位必须在24小时解决
市民的投诉。同时品专委还专设投诉
电话，接受市民来电反映。如发现联
社成员由于质量问题售后服务不到
位，品专委受理后实行先理赔后追责，
让市民买得放心，吃得开心。

质量好于去年，销售网络更齐全，售后服务更完善

2018年浦东品牌南汇水蜜桃今日起上市

用插花来表达对美好生活向往。日前，在浦东高桥社区，“百人插花”呈现“鲜花海洋”，场面气氛

令人愉悦。
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