
第九届浦东农博会十大品牌

上海孙桥现代农业联合发展有限公司 孙桥
上海浦东新区曹路农业投资管理有限公司 朝露
上海平棋葡萄种植专业合作社 平棋
上海清美绿色食品有限公司 清美
上海百欧欢农产品有限公司 百欧欢
上海桃咏桃业专业合作社 桃咏
上海合庆火龙果产业股份有限公司 合庆红
上海田博瓜果专业合作社 田博
上海红刚青扁豆生产专业合作社 红刚
上海军安特种蛋鸡场 君安

第九届浦东农博会最受欢迎农产品

上海三林酱菜有限公司 三林酱菜
上海大河蔬果专业合作社 雪菜
上海彤瑶果蔬专业合作社 蔬菜
上海自发渔业专业合作社 芦潮港海鲜
上海康桥中药饮片有限公司 中药饮片
上海香嘭嘭玉米专业合作社 玉米
上海南汇瓜果有限公司 甜瓜
上海之春鸽业专业合作社 乳鸽
万祥镇士丰家庭农场 虾稻米
上海星光果蔬专业合作社 翠冠梨

““潘陶潘陶””市民畅游蟠桃园市民畅游蟠桃园
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高温下，热度不减

7月21日至23日，浦东新区第
九届农产品博览会在源深体育中
心举行。尽管天气炎热，但场馆内
的市民却不少。

在农博会现场，几个来自云南
的白族姑娘，正三三两两地聚集在
不同的展位前，饶有兴致地观看展
位上的农产品，有试吃的，也愿意
品尝一下。“这些都是跟我们一起
过来，准备在展会现场跳民族舞蹈
的，因为场地的原因，跳不了了。”
短短的几分钟采访，云南大理白族
自治州农业产业化与乡镇企业管
理办公室主任张茂云数次表达了
对摊位太小的遗憾：“我们还带了
多种农产品准备在现场给大家品
尝的，现在摊位太小，施展不开
了。”

记者在现场看到，作为对口支
援地区的代表，农博会设置了云南
大理高原特色农产品展区，专门展
示销售云南大理的特色农产品。
除了云南，本届农博会还邀请了台
湾高雄农会、援藏援疆对口企业参
展，台湾的爱文芒果、牛奶凤梨，新
疆的红枣、核桃、巴旦姆，青藏高原
的藏红花、黑枸杞、红枸杞，云南大
理的下关沱茶、洱源黑蒜等也纷纷
亮相会展现场。因为固有的品牌
认知，不需要多少宣传，这些摊位
也不必担心缺少人气。

本地农产品也不遑多让。在
合庆火龙果的展位前，扫码抽奖、
大转盘等互动区域成为全场最热
门，领取火龙果冰淇淋的位置也早
早排起了长队，尤以小朋友居多。
红刚青扁豆的展位前，则显然更受

“买汰烧”们欢迎，大家争相挑选、
购买精品扁豆、韭黄，好不热闹。

当季上市的南汇8424西瓜、南
汇水蜜桃、昌汇翠冠梨、绿妮甜瓜、
平棋葡萄等浦东农产品知名品牌
悉数登场，享誉沪上的大河雪菜、
三林酱菜、芳原食用菌、清美豆制
品等也纷纷亮相。

除了吃的，还有玩儿的。在农
发集团展区，南汇供销合作总社带
来了VR体验，可以在虚拟现实中
感受生产过程，不少市民投来好奇
的目光，有的则跃跃欲试，欲一探
究竟。

据主办方初步统计，此次浦东
农博会，三天内约有3万多市民到
场参观、购物，农产品销售额为
1278万元，与去年基本持平。

用匠心唤起市场

办一届农博会，依靠政府力
量，发一道政令，集聚一批力量，展
会组织起来不是难事，但办九届农
博会，企业愿意参加，百姓愿意前
来消费，则无法脱离市场自发的力
量。

企业一方，已经连续几年参展
的台湾高雄农会上海经销负责人
李春建告诉记者，他们每年都可以
在浦东农博会这个平台完成20万
元左右的销售额，在以往参加的展
销会中，这个数字是位居前列的；
消费者一方，不少市民都是购物
袋、拉杆车“全副武装”前来，用不
了多久，手上就有了满满的“战利
品”。

开幕当天，上海市农业展览馆
副馆长祝逸明正带领着手下的展
览管理、展览设计部门的员工前来

“取经”。“震撼！”作为在上海农业
会展领域摸爬滚打多年的“老兵”，
对于浦东农博会，祝逸明给出了这
样的评价。“除了连续举办15年的
新春农副产品大联展，在上海农展
馆举办的其他展会，距离我们的预
期还有不小的差距，无论从规模、
组织，还是现场效果，农业展会能
办到这样，并且坚持九年，实属不
易。”祝逸明说。

浦东新区农委综合处有关负
责人介绍，浦东农博会从第一届开
始，参展商数量就一直稳定在 100
家左右，覆盖浦东新区所有涉农
镇，多数为浦东的农业企业、农民
专业合作社、家庭农场等。

在农博会现场，只要留心观
察，就不难发现主办方的办好农博
会的“匠心”：现场的大部分商品都

“有名有姓”，商标和包装整齐完
整；专门设立互动区，现场演示展
示农产品追溯体系、农产品安全检
测技术；设立农产品质量安全检测
现场服务点，确保销售农产品的质
量安全……不少农产品的包装袋
上还有产品的二维码，产品生产流
程、检测数据等内容一览无余，有
的还可以扫描下单，成为网上农博
会。

而在展前环节，经过连续几年

的工作积累，浦东农博会也早已经
形成了包含新闻通气会、组织线上
线下互动营销、调动媒体资源广泛
宣传、组织优质企业和产品参展等
在内的一系列工作流程，为农博会
顺利进行提供有力保障。

从销售平台到品牌“孵化器”

浦东农博会给不少企业带来
了实实在在的商机，台湾高雄农会
曾通过农博会这个平台，带动了超
过300万元的农产品销售，为此还
专门写来感谢信。

除了卖产品，还得树品牌，力
争让农博会成为浦东品牌农产品
的“孵化器”，这已经成为浦东农博
会主办方成员的共识。

因此，除了第一届农博会以销
售为主，此后每一届的浦东农博
会，都有了新的亮点：第二届，评选
推荐出“浦东十大农产品品牌”；第
三届增加了新一代农民的交流；第
四届开通浦东农产品网，“永不落
幕的网上农博会”启幕；第五届设
立农博会论坛；第六届有了“农园
里的农博会”和“舌尖上的农博会”
分会场；第七届邀请了青浦、松江、
奉贤等八个市郊区县参展；第八届
首次设立农业科技创新展区展区；
今年则有18个农业企业和合作社
与艺术家联袂线上果蔬盆景，增加
了农博会的互动性、趣味性和艺术
性……

在本届农博会上，浦东农协会
充分展示了近几年来品牌整合成
果，组织28家成员单位参展，统一
商标、统一包装、统一标准、统一价
格，赢得市场广泛赞誉。不少参展
镇以品牌为核心，组织知名企业参
展，全力打造区域特色品牌，比如
川沙新镇的农品市集、南汇新城镇
的芦潮港海鲜、曹路镇的朝露蔬
菜、合庆镇的火龙果产业链等，在

本届农博会上都有不俗表现。浦
东新区农发中心则积极助推浦东
农业品牌战略，组织编写的浦东农
产品“品牌故事”和“名企名录”在
本届农博会首发，取得良好反响。

销而优则展。本届农博会的
主题是“农民与市民牵手，农村与
城市互动”，主办方不断发掘农博
会功能，通过一系列方式，展示浦
东新区都市现代农业发展和美丽
乡村建设成果，使本届农博会成为
城乡互动的载体。比起单纯的农

业发展成果展，展销会显然更容易
集聚人气，而单纯的消费体验变成
消费参观体验，显然让农博会的内
涵更加丰富起来了。

展会的人气可以用入场人数
统计，销售额可以用数字体现，但
农博会在都市现代农业发展理念
上的引领价值，则是无法估量的。
通过一届又一届的浦东农博会，我
们可以切实地感受到，消费者对浦
东农产品质量安全信任感更强了，
浦东农产品的品牌更响亮了……

9年农博会成浦东农产品品牌“孵化器”
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□记者 杨清悦

本报讯“这是我今年目前为止吃到的
最甜葡萄。”在2017金山施泉葡萄节开幕式
上，普陀区市民陆先生在试吃一串“巨峰”葡
萄后作出如此评价。据悉，此次金山施泉葡
萄节将持续至9月31日，在静安、普陀、虹口
等区设立7个销售点，让广大市民品尝到新
鲜直达、味美多汁的施泉葡萄。

葡萄为何这么甜？“由于今年的持续高
温以及雨水的减少，所以部分品种甜度达到
20以上，是历年来的最高值！”施泉葡萄专业
合作社理事长卢玉金介绍说。

与传统种植方法只有7-9月三个月左右
的上市期不同，今年施泉葡萄合作社采用多
层薄膜覆盖保温新技术，对早、中、晚三个档
期的品种进行有计划地温控培育并获得成
功，使早熟品种更早出炉，晚熟品种更晚露
脸，葡萄供应期从6月持续到12月。“我们的

‘圣诞玫瑰’品种在12月份仍能傲立枝头，将

成为今年晚熟品种中的压轴精品。”
截至2016年底，金山区葡萄种植面积共

计10119 亩，而全区施泉品牌葡萄整合面积
覆盖 6 个镇 8 个生产基地为 1030 亩。“控制

‘施泉’品牌的种植规模主要是为了更好的
实施品牌监管，从而保证葡萄的质量。”据金
山区农委副主任顾保根介绍，市、区两级林
业部门结合经济果林“双增双减”项目实施，
不定期对施泉果园的投入品使用、田间档
案、果品质量及农药残留等进行监管。

此外，金山区林业站与施泉品牌加盟果
园签订“承诺书”，结合“上海市安全优质信
得过果园”创建，重点以200亩施泉葡萄精品
园为依托，发挥施泉葡萄合作联社品牌主体
作用，统一质检、统一包装、统一配送、统一
销售，全部实现二维码溯源，全程实施品牌
监管，保障“施泉”品牌质量。近两年来，加
盟施泉品牌果园的葡萄销量显著提升，各果
园平均售价提高20%以上，平均亩产值超过2
万元。
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□记者 杨清悦

本报讯 炎炎夏日正是沪郊水果飘香的季
节。日前，2017 第十一届上海金山蟠桃节开
幕式在金山区吕巷镇游客接待中心举行，活动
吸引了众多上海市民前来品美味蟠桃、游美丽
乡村、享田园生活。据悉，本届蟠桃节将一直
持续至8月15日。

开幕式当天，三辆满载着姓“潘”和姓“陶”
的市民以及他们亲朋好友的大巴从市区人民
广场出发来到金山吕巷水果公园。在这座上
海首家以水果为主题的开放式公园内，市区游
客可以亲手制作农家点心、在农耕健身基地体
验农耕劳作、在金石蟠桃园看习总书记走过的
最美“步行街”、在骏马园内骑马游玩，美味的
皇母蟠桃和各具特色的吕巷农业文化活动体
验令游客们流连忘返。据了解，总占地面积
10800亩的吕巷水果公园内有多达30余种的
特色水果，水果种植园区连成一片，一年四季
瓜果飘香。

作为吕巷镇乃至金山区的区域特色农产
品，“皇母”蟠桃以其“皮薄、汁多、肉质细腻、甜
中带鲜”等特点，被誉为“桃中之王”、“人间鲜
果”，并荣获国家级地理标志和生态原产地保
护产品、上海著名商标、上海品牌产品等荣誉
称号。随着气温的升高，今年的皇母蟠桃已
开始大批上市。据市蟠桃研究所有关人士介
绍，由于今年高温季来得早且雨水较少，今
年金山的皇母蟠桃体型、甜度好于往年，单
只重 4.5 至 5 两的大果蟠桃每亩可产 400 只，
每只价格可以卖到20元，3两左右的也可卖
到10元一只。

上海金山蟠桃节是吕巷镇的农业品牌节
庆活动，与往年推广方法不同，今年吕巷镇
首次利用新媒体手段招募市民游客，这才有了
开幕式当天姓“潘”和姓“陶”的市民齐聚吕巷
的盛况。“新媒体活动注重与市民之间的互动
交流，可以多角度、多方位地传播吕巷水果小
镇旅游文化。”主办方如是说。


