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农产品区域品牌是指以独特的自然资源及
悠久的种植、养殖方式与加工工艺历史的农产
品为基础，经过长期的沉淀而形成的被消费者
所认可的、具有较高知名度和影响力的名称与
标识。作为公共产品的农产品区域品牌具有外
部性，如果用市场化运作来运营公共产品，会出
现很多问题。

作为农产品品牌的一种重要类型，农产品
区域品牌指的是特定区域内相关机构、企业、农
户等所共有的，在生产地域范围、品种品质管
理、品牌使用许可、品牌行销与传播等方面具有
共同诉求与行动，以联合提供区域内为消费者
的评价，使区域产品与区域形象共同发展的农
产品品牌。

农产品区域品牌的特殊性有三：首先，一般
须建立在区域内独特自然资源或产业资源的基

础上，及借助区域内的农产品资源优势；其次，
品牌权益不属于某个企业或集团、个人拥有，而
为区域内相关机构、企业、个人等共同所有；其
三，具有区域的表证性意义和价值。特定农产
品区域公用品牌是特定区域代表，因此，经常被
称之为一个区域的“金名片”，对其区域的形象、
美誉度、旅游等都起到积极的作用。

在国际上，采用区域品牌类型创建农产品
品牌、发展区域产品销售，提高区域形象的成功
例子较多，如美国的艾达华土豆品牌、日本的神
户牛肉等等。

我国农业相关部门大力支持区域品牌的发
展，在农业部品牌农业建设的窗口——中国农
业信息网品牌农业频道中，开辟区域品牌专栏，
同时组织品牌专家、农经专家和信息化专家共
同研发出了符合中国国情、具有中国特色的农

产品区域公用品牌信息化宣传系统。
如何彰显区域特色、突出产品品质、塑造良

好的区域特色农产品品牌形象，是现代农业发
展面临的重要问题。

区域品牌建设的核心任务，是要处理好农
产品区域品牌与区域内各产品品牌之间的关
系，即如何使农产品区域品牌与区域内产品品
牌之间的关系达到最佳的协同效应，从而实现
品牌效益的最大化。从我国来看，受制于农业
生产经营机制和自然条件的约束，许多地方农
产品的生产和销售仍然主要以农户为单位，其
在市场中处于弱势地位，需要借助于政府、龙头
企业、行业协会等力量，将分散的农户集中起
来，实行公司化管理，从而可以较好地化解区域
品牌与个体品牌之间的矛盾与错位，并将其很
好地统合起来且形成合力。

努力实现农产品区域品牌效益最大化
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［先锋观点］

江西江西::
为脱贫项目开通绿色通道

近日，江西专门为脱贫攻坚
工程项目开通“绿色通道”，以加
快项目实施和资金支出进度，确
保脱贫攻坚任务如期全面完成。
为加快工程项目实施，江西省政
府重新界定了脱贫攻坚工程项目
必须招标的规模标准，并将建立
面向脱贫攻坚工程项目审批的快
速反应机制。需要办理行政审批
手续的事项，按照“能放则放、能
简则简、能快则快”的原则，依法
及时办理。需国家审批项目，抓紧
对接争取。需省市级审批项目，实
行特事特办。各行业监管部门应
该在法律法规允许的最短期限内
限时办结；各级交易服务平台从项
目受理、信息发布、专家抽取、开
标、评标、中标公示等环节要限时
办结。从入场交易登记到发出中
标通知书，采用招标投标方式的
要在24个工作日内完成。

湖南湖南::
“减肥增产”试验首获成功

2017年初，湖南龙舟农机股
份有限公司在市场上推出国内首
款“水稻插秧同步精量侧深施肥
机”，设计在机插秧的同时，用机
械把肥料一次性定量深施到每棵
秧苗侧面的泥土下。日前，湖南
省农机局组织龙舟农机在新阳村
开展对比试验。同样条件的相邻
两丘田，付丘应用机械精量侧深
施肥，机插秧的同时按35公斤每
亩的标准，将复合肥一次性深施；
坝子丘按常规方法，在机插秧前
每亩施复合肥50公斤，禾苗分蘖
期每亩追施5公斤尿素。从测产
结果来看，机械精量侧深施肥相
当于每亩田少施了约三成肥，却
多产了约两担谷。湖南省农机局
局长王罗方表示，这意味着“减肥
增产”试验首获成功。

吉林吉林::
首批国家农产品

质量安全县获授牌

日前，由国务院食安办指导，
农业部、国家食药监总局主办的
2017年全国“双安双创”（食品安
全示范城市创建、农产品质量安
全示范县创建）成果展在北京国
际展览中心隆重举行。本次活动
旨在全面展示全国各省、市、县
（区）食品安全示范城市和农产品
质量安全县创建成果，总结交流
创建过程中政府、部门、社会、企
业的典型治理经验和做法，并对
首批命名的103个国家农产品质
量安全县、4 个国家农产品质量
安全市进行了授牌。吉林省首批
国家农产品质量安全县敦化市、
榆树市、公主岭市获农业部授牌，
敦化市市委书记姜兴彦作为吉林
省首批全国挂牌县代表上台领取

“国家农产品质量安全县”牌匾。

［封面人物观点］
［核心提示］
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［教你一招］

中国鸡肉到美国还要“走”多久？(下)

散养户疫苗接种失败原因及对策
免疫接种是预防和控制动物传染病的一

项极其重要的措施，又因为大多数病毒性传
染病尚无有效的药物可供治疗，免疫接种尤
显重要，接种的成功与否甚至直接关系到疫
病防控工作的成败。散养畜禽免疫是工作中
的难点，也是防控工作中的弱点。在每年的
集中监测时，散养户畜禽免疫病种的抗体水
平很低，有些甚至为零。不可否认，在随机采
样时可能采集到漏免的动物血清，但是有些
血清样品确实来自于注射过疫苗的动物。主
要可能是由以下几方面原因导致的：

一、疫苗因素。疫苗质量的优劣可用许
多指标来衡量，如安全性、保护率、稳定性、
SPF、纯度、佐剂及剩余水分等。影响疫苗质
量主要是保存和运输条件。只有按照规定的
条件保存，才能使疫苗的质量不致明显下
降。从冰箱取出后直接放到简易疫苗保温
箱，到养殖场后注射，疫苗需要“冷链”，需要
保存温度达到要求。

二、接种剂量。疫苗接种按照规定剂量
注射，防疫员在接种疫苗时接种的剂量比较
小，怕有疫苗反应给自己找麻烦，或者打飞
针，剂量不准确，不能产生足够的抗体。相反
一些养殖户认为接种的剂量越多越好，往往
用4~5倍的剂量接种，据资料显示，在一定范
围内，抗原越多，所产生的抗体愈多，但是超
过了一定限度，抗体的形成便受到抑制。因
此随意加大或减少剂量的使用是影响免疫效

果因素之一。
三、稀释因素。各种疫苗所使用的稀释

剂、稀释倍数及稀释方法都有一定的规定，必
须严格按使用说明书进行。如用自来水稀释
疫苗时，水中的消毒剂会造成部分疫苗病毒
或细菌的死亡。稀释的倍数过大，疫苗的滴
度就会相对降低，稀释的倍数小，疫苗浓度过
大则会影响吸收。

四、接种技术。主要包括接种的深度和
接种方法。有些防疫员技术较为熟练，经过
监测抗体水平相对较高。而有些防疫员接种
的部位不对，或深度不够，疫苗不能较好的吸
收等。如需要点眼、滴鼻的则采用其他途径
给苗。

五、畜禽的健康情况。畜禽如果处于不
健康的状况，则注射疫苗后非但不能引起机
体正常的免疫应答反应，反而促使处于潜伏
期的疾病暴发，免疫较宜失败。如果动物感
染传染性法氏囊、气喘病、蓝耳病、圆环等免
疫抑制病，即使注射了疫苗也不能刺激机体
产生抗体。

六、饲养管理。散养的畜禽饲养管理比
较粗放，饲料中营养不全面，有些养殖户甚至
喂食霉变的饲料，影响动物T淋巴细胞增殖，
抑制巨噬细胞应答，不利于抗体生成。

七、药物使用。动物如果在接种疫苗前
后一段时间使用过抗菌素，则会杀灭弱毒活
疫苗，降低免疫效果。

八、母源抗体。获得母源抗体的畜禽在
出生后几天或者相当长的时间内得到保护，
使之免受某些病原体的感染。然而高水平的
母源抗体也能与疫苗中的特定抗原发生中和
作用，使得某些疫苗免疫后部分或者完全失
效，造成免疫失败。

针对上述问题，结合多年工作经验，谈谈
个人观点。

一是疫苗保存要严格按照说明书规定的
条件存放，冰箱、冰柜放置温度计，发现温度
异常立即采取应对措施。村级防疫员一定要
使用简易冷藏包盛放疫苗，每天根据工作量
核算携带疫苗量，切忌剩余的疫苗反复冻融。

二是接种疫苗前要向养殖户询问畜禽健
康状况，确定健康后再注射疫苗。

三是注射剂量要准确，按照说明书规定
的剂量接种，严禁飞针漏苗的现象发生，也不
能任由养殖户随意加大注射剂量，以免引起
畜禽的意外伤亡。

四是牲畜发生副反应时，要及时注射肾
上腺素、地塞米松进行抢救。在畜禽状态稳
定后，要补免，此次注射时要分次多点注射。

五是注射疫苗后一定要嘱咐养殖户，在
一周内不在万不得已的情况下不能用药，以
免影响免疫效果的产生。

六是及时进行加强免疫。春季集中免疫
时，畜禽首次注射疫苗后，间隔一个月进行一
次加强免疫。 王艳梅

［实用技术］

奶牛喂料的四大误区
精饲料和粗饲料的搭配比例

不准确。牛是草食动物，草是奶
牛的基础饲料。在饲喂中，产奶
牛精饲料和粗饲料的搭配比例一
般为5∶5。

饲喂方法落后。一是先喂部
分粗饲料，然后精饲料和水一块
喂；二是精饲料、粗饲料和水混在
一块喂。这两种方法都使奶牛缩
短了吃料时间，减少了进入瘤胃
的唾液。三是将粗饲料铡得过
碎，这会使饲料在瘤胃内快速发
酵，长期下去容易造成奶牛消化
机能不正常，产奶达不到正常水
平，乳脂比重不稳定。比较好的
方法是：①按照产奶量等情况确
定精饲料和粗饲料的饲喂量，拌
匀后饲喂，即全混合日粮饲喂法，
最后饮水。②先粗后精，先干后

湿，拌料时以潮湿不起粉尘为好，
最后饮水。尽量做到奶牛每日吃
草7～8小时、反刍7～8小时、休
息7～8小时。

精饲料和补充饲料的搭配比
例不合理。建议饲养户选用正规
饲料厂家出售的较好的奶牛精饲
料和补充饲料，也可选用奶牛专
用预混饲料或浓缩饲料，按其推
荐的配方自行配制。

青饲料和粗饲料有啥喂啥。
有些饲养户夏季、秋季给奶牛喂
青草，到冬季只喂秸秆，这是错误
的饲喂方法。正确的做法是一年
四季“青中有干、干中有青、青干
结合”，并为奶牛提供一定数量的
块根和糟渣类饲料，这样既可提
高日粮的适口性，又能满足奶牛
产奶的营养需要。 农科报

养猪要注重季节变化

夏季猪场应注意六点

保持养猪场清洁 夏季猪场生
产环境恶劣，建议养殖场员工定期
对猪舍内外环境，包括栏舍、场地和
用具、器械，以及排水道、空气以及
母猪全身体表等方面进行消毒，尤
其是一些卫生死角进行消毒。

防虫 夏季是蚊蝇出没旺季，
如果猪长期遭受蚊虫叮咬，影响生
产还易引起疾病，必然要及时灭
虫。可用敌百虫兑适量的水进行喷
洒，但浓度不能太高，否则会对猪造
成影响。此外，一定要定期给猪打
防疫针，以防疫病的发生。

饮水 夏季保证猪充足饮水非
常重要。蓄水池保证能在停水情况
下满足场内所需；各舍随时检查饮
水嘴情况，有异常及时汇报处理；保
育舍断奶后要保证加药桶 24 小时
有足够饮水。

防暑降温 温度控制。为了保
证夏季猪场的正常生产，必须根据
各类猪群的温度要求采取有效的调
控措施，对猪舍进行良好的通风以
排出猪舍内热量，降低猪舍温度。
可以在猪舍中设置合适的进出风
口，如果猪舍面积比较大，最好安装
风机进行通风降温。一般猪舍温度
要控制在25℃左右，最好不要超过
30℃。应在高温到来之前，搭凉棚
遮阳，避免猪在太阳下直接曝晒而
导致中暑，也可以在猪舍周围种植
一定量的树木，除了能够净化空气
外，还能起到遮阳作用。

降低密度。生长猪应有0.8平
方米以上的生活空间，育成舍最好
为1.2平方米/头，每栏猪的数量最
好在10～12头左右，保持合理的饲
养密度和降温可有效地控制猪无名
高热和呼吸道病。

防疫 卫生环境。夏季是病菌
十分活跃的季节，高温高湿的环境
易引起猪多种病害。为了防止猪传
染性疾病的发生，猪场必须重视猪
舍的清洁卫生和消毒工作。要定期
清洗水槽和食槽，及时清除粪便，并
不定期地对猪舍及周围场地消毒。

营养 在高温条件下，猪的食
欲和采食量都会下降，猪的生长会
因此而受到严重影响，故在高温时
应适当提高饲料营养水平，同时注
意调整饲喂方式，最好在早晚凉爽
时保证猪吃饱、吃好。 围场牧

（接上期）
很快，美国以2006年批准我国加工熟制

禽肉输美后，并没有对我国整改措施进行验
证，我国也没有向美国实际出口货物，美方无
法判定我国2009年出台的新的《食品安全法》
是否影响国际贸易为理由，暂停我国加工熟
制禽肉输美的资格。2010年10月和2013年3
月，美国分别对我国出口禽肉加工和屠宰检验
检疫体系进行了第五次和第六次系统性的检
查，最终在2014年10月，山东青岛九联、山东
尽美食品、潍坊乐港食品、德州庆云瑞丰4家企
业获得出口美国加工禽肉的资格。但前提是

“加工原料来自美国或美国认可的国家。”
“当时，美国方面迫于压力，到我国进行

了考察，认可了山东的4家企业的出口资格，
但附加条件太严苛，要求我国企业从美国、加
拿大、智利进口冷冻鸡肉，加工后运回美国。”
黄建明表示，“这不是做生意的有效途径，对
我国企业没有任何实质性的好处，对生产企
业来讲是‘多此一举’，等于没放开。”

自产禽肉输美把握几何？
据中国海关统计数据显示，美国对中国

的禽肉产品（包括肌肉、鸡爪、鸡翅等可食用
下水）出口数量从 2004 年的 1600 万吨，猛增
至 2014 年的 2.04 亿吨，增加了 11 倍，而同一

时间段，美国进口中国禽肉数量为0。这是明
显的贸易不均衡。而“百日计划”的宗旨就是
消除贸易不均衡，那么此次，中美双方达成的
共识能让我国禽肉顺利出口到美国吗？

“在禽肉输美的时间进度方面，我们也只
能呼吁，加大对我国禽肉健康的宣传力度。”
黄建明说。这正如中国农业大学动物科技学
院的一位教授所言，“这已经不在畜牧专家探
讨的范畴内了。”

黄建明介绍，此前，美国也曾以世界动物
卫生组织（OIE）不认可我国的无规定疫病区
管理，以食品安全为借口，拒绝我国禽肉输
美。但事实上，山东省规模化养殖厂无一例
疫情发生，出口禽肉加工企业产品是安全可
靠的。希望引起有关部门的重视，早日实现
OIE认可我国无规定疫病区管理。

生鲜禽肉出口也要抓起来
禽肉出口意义不仅仅是创汇，从行业角

度看，是提高产业发展水平的重要途径，通过
与国际接轨使产业达到国际先进水平。同
时，出口企业的内销产品生产水平也会有所
提高，往往质量水平要高于只做内销企业的
加工水平，从而带动国内消费水平的提高。

我国是世界禽肉第二大生产国，较多的
禽肉出口一条龙企业具备了国际市场竞争

力，禽肉也是我国畜牧业中与国际接轨程度
最高的肉类产业类型。食品是各国国际贸易
商品中管理最严格的，动物源性产品又是食
品中最严格的，禽肉又是动物源性产品中最
严格的，再加上欧美等进口国保护国内产业，
诸多因素决定了我国开拓国际新市场或解决
已有市场问题的难度，必须构成政府、行业和
企业三位一体的协同方案。

此外，在加工方式上，2004年以后，熟制
禽肉出口比例高于鲜冷及冻禽肉，但在2008
年、2009年时，由于药残事件影响了对日出口
贸易，熟制比例一度和鲜冷及冻禽肉持平，
2010年至今，熟制禽肉比例均明显高于鲜冷
及冻禽肉。因此，“除了熟制禽肉之外，我国
也应当加快生鲜肉出口的步伐。”目前我国主
要出口熟制禽肉制品，供应香港等地区有一
部分鲜冷及冻禽肉。据了解，前两年，日本和
韩国已经对泰国放开了生肉的市场，而我国
目前的生肉只能出口到香港地区。

最后，黄建明表示，“我国的禽肉产业，尤
其是白羽肉鸡产业，都是很优秀的产业，且产
业定位就是外贸型产业，应该得到公平的待
遇，希望我国禽肉能借这个机会顺利出口美
国。” （本文略有修改）

（全文完）裴燕

春季注意防病。在春季到来
之时，要注意搞好消毒，加强卫生
管理。将猪圈打扫干净，把调好
的石灰水、草木灰水洒入猪圈内，
角落、缝隙多洒一些，墙壁也用石
灰水刷一刷，待栏圈里石灰水干
后，再垫一些干草。积肥的猪圈
勤垫草、勤出粪，保持猪舍干燥，
搞好栏圈卫生。同时要打猪瘟、
猪丹毒、猪肺疫的菌苗或疫苗，防
止这些疾病的发生。

夏季注意降温。夏季养猪要
注意采取降温措施，猪不但长肉，
而且同样长得快。要给猪身和猪
舍地面冲水降温。给猪身冲水洗
澡时不要冲在头部。在猪吃完食
后，要给猪喝足够的清洁冷水。
多喂青饲料，适当喂些热能高的
饲料。特别注意要采取防蚊措

施，使猪能安静睡觉。
秋季注意饲料储备。秋季尤

其是秋末冬初，气温适宜，饲料充
足，是猪生长发育的好季节。红
薯、洋芋、花生秧、豆秸等粉碎后
发酵喂猪都是很好的饲料，薯类
块茎、豆类荚茎等可晒干粉碎后
再用来喂猪。在秋季养猪时，除
加强常规饲料管理外，还要做好
猪饲料的储备和育肥催肥工作。

冬季注意防寒保温。在冬季
到来之前，把猪栏通风漏雨的地
方遮好堵严，防止冷风侵入。平
时勤垫干草、勤打扫，保持圈内干
燥，不让草潮湿。日常管理中应
增加饲养密度，多喂些热能高的
饲料，增加猪体内的热量。让猪
睡在一起，既可互相取暖，又可提
高栏温。 农科网

肉猪价格（元/公斤）
闵行区：14.6
浦东新区：14.4
奉贤区：14.2-14.6
金山区：15.0
崇明区：14.6
（本期是2017年7月14日所采

的价格。）

沪郊毗邻地区苗猪交易价
（元/公斤）

嘉定区：28.0
（本栏目信息由上海市生猪

行业协会提供）

［生猪行情］

［实用技术］

［养殖园地］

在很多农产品区域品牌战略分析框架中，
行业协会是区域品牌的持有者，其主要职能体
现在以下几个方面：及时申请能反映区域内农
产品特点、满足消费者心理、符合法律规定的区
域品牌证明商标，使用统一的识别体系，代表区
域特色农产品的统一形象，体现共性。制定行
业标准，对区域内各产品品牌建立严格的市场
准入制度，实行优胜劣汰。坚持在同一区域品
牌下，各个不同的企业申请、注册各自的品牌，
制定品牌识别战略、品牌经营战略以及品牌传
播战略。并以此为纽带，把合作社、农村经纪
人、农户等分散的资源集中起来进行配置，控制
特色农产品的种植、收购、加工、包装、检验、销
售等各个环节，实行标准化控制，统一质量规
范，维护品牌信誉。加强与各级政府和各类社
会组织的联系，维护好区域品牌。行业协会承
担纠正不合格农产品生产企业行为的责任，并
表明未来将如何改进。

龙头企业是区域内各产品品牌的持有者。
龙头企业的职责是：及时申请能反映企业产品

特点、满足消费者心理、符合法律规定的产品品
牌证明商标，使用统一的识别体系，代表企业特
色农产品的统一形象，体现自身独特性。负责
制定企业特色农产品的种植、收购、加工、包装、
检验、销售等各个环节质量标准，严把质量关。
不断优化和配置自身的资源要素，通过“企
业+合作社+农户”、“企业+农村经济人+农户”
和“企业+农户”三种模式，进行市场化运作，提
升农产品附加价值。保持与行业协会的密切合
作，积极加入区域母品牌，通过区域母品牌的激
励与授权，增强产品品牌影响力，积累品牌资
产。加强与各级政府的联系，获得政策、资金、
技术、信息等方面的支持，提高品牌竞争力。

政府在区域品牌与产品品牌的战略整合中
作用独特、举足轻重，是政策的制定者、品牌发
展的引导者和监督员。政府应转变传统的“办
企业”为“管企业”，转变传统的“管微观”为“管
宏观”。一是教育、引导行业协会、龙头企业、农
民等区域品牌建设者，使之形成品牌意识。二
是通过制定政策和设立必要的引导资金，扶持

区域母品牌以及实力较强的产品品牌，推动品
牌农产品形成规模优势。三是建立创新平台，
提供各种创新服务，如人才、技术、信息等方面
的服务。四是优化产业布局，并制定有效的市
场监管机制，为区域母品牌以及产品品牌的发
展创造良好的环境。

将农产品区域品牌作为母品牌，区域内各
产品品牌作为子品牌，这样就可以实现区域品
牌与企业品牌的交互发展。这样做既可以较好
地避免农产品区域品牌出现公地悲剧，又可以
避免全盘照抄公司品牌化理论导致的对政府的
信任危机。基于这样的理念来构建区域农产品
品牌战略，统合区域农业产业化发展的主要力
量，必将对区域品牌群的塑造和管理、区域农业
产业化及经济社会发展产生积极意义。

农产品区域品牌建设的三个阶段【 】
农产品区域品牌是区域内某类农产品共同

使用的公共品牌，一般可将农产品区域品牌的
建设分为以下三个阶段。

一是农产品区域品牌创立阶段。农产品区
域品牌在创立阶段，既无品牌资产，又无品牌活
力，这时候传播的重点内容应该是农产品区域品
牌的差异度。农产品区域品牌的差异度主要源
于农产品的异质性——品种差异、生产区域差
异和生产方式差异。农产品品种差异主要从实
用性、营养性、安全性、食用性和经济性等方面来
评判；不同区域的地理环境、土质、温湿度、日照
等自然条件的差异和农产品生产方式，都直接影
响农产品品质，因此通过地理标志认证的安全性

较强的农产品，在市场上具有较好的品牌竞争
力。这一阶段，通过媒体传播上述差异点，可以
迅速提升农产品区域品牌的知名度和活力，并逐
渐获得品牌资产，拥有比较稳定的声誉和客源。

二是农产品区域品牌发展阶段。当进一步
进行农产品区域品牌构筑的时候，在提升农产
品区域品牌的活力方面比较容易，但是对品牌
资产的建构就比较难。品牌资产主要由品牌和
消费者的相关性以及消费者对品牌的信心构
成，这两个方面都需要长期积累。如果农产品
区域品牌持有者在品牌传播方面继续投资，使
农产品区域品牌的相关度和信心得以增长，就
可以进入农产品区域品牌发展的明星阶段，这

需要在广告投放上持续投资。
三是农产品区域品牌扩张阶段。在这个阶

段，农产品区域品牌的相关度和信心相当高，是
一个非常理想的状态，相关度和信心对消费者
的购买意向具有决定作用。同时，由于持续在
品牌传播方面的投资，农产品区域品牌的差异
度和成长也保持在比较好的水平，使品牌极具
活力。如果是这个行业的领导品牌的话，品牌
相关度很高，盈利很大，可以进入到“现金牛”阶
段，但是农产品区域品牌的成长已经不高，因为
已经不再需要投入很多资金在广告上。因此，
这个阶段需要在巩固农产品区域品牌核心价值
的基础上，塑造其拓展价值。

农产品区域品牌战略中的多主体职能【 】


