
转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季
聚焦沪郊新型农民

曹永光：高投入才会有高产出
文/记者 施勰赟 摄/记者 杨清悦“我有冲劲，愿意尝试一般人不敢尝试的新事物，也喜欢投入，只要能提高

效益的，我都愿意试一试。”2015年，金山区朱泾镇万联村的种粮大户、上海永顺水稻种植合作社理事长曹永光在合

作社水稻田里尝试种养结合，75亩水稻田里试养了南美白对虾、罗氏沼虾。仅养虾就获得了每亩5000多元的可观

利润，加上水稻可达近6000元，是过去仅种植水稻近10倍的收益。曹永光告诉我们，再过20天，今年的南美白对虾

就将上市，这几天正是白对虾长个的关键时期，今年雨水多，要时刻注意水体温度、溶氧量、酸碱度等关键指标，技术

上丝毫不能马虎。

集思广益，尝试“稻虾共养”模式【创新】

2013 年，一次偶然的机会，曹永光
在崇明一家合作社看到，该合作社采取稻
蟹共养的的种养模式，收益不错，联想到
自己合作社刚好有一大片比普通农田低 1
米的低洼田，只能种一季水稻，经济产出
始终不理想，何不尝试种养结合的模式来
提高产值？“我们金山枫泾镇有稻田养小
龙虾，我周边市场从事水产批发的商户又
常在9、10月份借用我的冷库冷冻南美白
对虾，到了冬季再出售，售价能提高不
少。”想到这些，曹永光决定尝试将南美
白对虾与水稻共养。

南美白对虾虽售价不低，但对养殖技
术有很高的要求。气候、水质、饲料稍有
偏差，便会影响虾的生长，属于高风险产
业。但曹永光就是喜欢创新，也勇于投
入，在了解了白对虾养殖条件后，他一次

投入 53万元，首先在 75亩低洼田里开挖
围沟，试养了第一批南美白对虾与罗氏沼
虾。

去年的 4月，曹永光购入了 350万尾
南美白对虾苗，通过 20多天大棚养苗池
的培育，5月初再将虾苗投入稻田环沟养
殖，两周后再购入罗氏沼虾苗 20 万尾，
放入棚苗池培育20天后于6月初投入环沟
与南美白对虾共养同时提升水位，等到 7
月南美白对虾批量上市后，再降低水位插
入水稻秧苗，使得罗氏沼虾与水稻共养，
待 10月罗氏沼虾上市时，水稻也到了收
割季节。

稻田有了生物滋养，不用化肥，不打
农药，产出的稻米格外香。而虾塘因为种
植水稻，吸收了富余的饲料以及虾的排泄
物，净化水质的同时还减少了细菌的滋

生，虾的生命力也特别旺盛。“批发商都
说我的虾质量好，基本上运到市场去卖都
不会有死虾。”为了能够增加水中的含氧
量，曹永光投入 15万元用于购买底部增
氧设备，同时还投入 10多万元购买了测
氧机，一旦池塘含氧量不足，增氧设备就
能及时地自动开启，氧气充足时则会自动
关闭。由此不仅减少了人力、省了电，还
保证了虾的生长环境。

去年一年，仅这 75 亩“稻虾共养”
地的净利润就达到了 42万元。今年，曹
永光又新增了 50亩地采用同样的模式来
提高产值。明年，他打算引进种植生长周
期近 8个月，成熟后可达 1.8米的高秆水
稻。这样一来，水稻就能发挥更多的净化
水质的作用，南美白对虾也能与水稻共
养。

从事农业20年，始终将技术放在第一位
【历程】

因为父亲做船务运输工作，所以曹永
光毕业后从事的第一份职业便是帮着父亲
一起从事船务运输。农忙时，他常常看到
村民们用镰刀割稻谷、手工扎捆后，还要
费力地将这些稻谷挑回自家晒场，晒谷、
装麻袋、再挑上船。跑船时，这幅画面常
常在他脑海里萦绕，人工收割稻谷费时又
费力，效率还低，为何不能用机械代替
呢？熟稔驾驶技术的曹永光上岸后便卖掉
了一艘铁船，买入了一部国产拖拉机，转
行做了农机手。之后他又用家中的积蓄购
入了一台进口久保田收割机，开始为周边
农户甚至是其他区的农户提供农机服务。

1998 年，承包村里农田的几个外来
农户回了老家，原本被他们承包的 90多

亩田一下闲置了下来。村里见曹永光懂技
术就优先考虑了他。曹永光毫不犹豫地拿
下了土地，成为了第一个本地农民承包
户。经过两年多的摸索以及对水稻品种的
更新，曹永光的水稻种植终于实现扭亏为
盈，有了收益。对种植技术驾轻就熟后，
曹永光并没有满足现状，而是不断学习、
探索现代种植业的新方法。

2009年，曹永光联合村里5名种粮户
合作成立了上海永顺水稻种植专业合作
社，将种植规模进一步扩大到 1000 亩。
在当地政府和农业经济服务中心的支持与
指导下，合作社的管理也更为科学、规
范。统一选种、统一机插秧、统一施肥、
统一收割、统一烘干、统一销售，使得种

粮收益逐年增长，实现了增产增收，比一
般农户每亩增产200多斤。

曹永光还个人投入400多万元，购入
6台拖拉机、6台收割机、5台插秧机、一
台旋播机、4台烘干机及两部植保车，实
现水稻种植全程机械化，大大节省了合作
社劳动力的投入。“与我熟悉的农户总是
笑我看到好的机器就要买，但我觉得高投
入才有高产出。效率得到提高，产值也会
提高。”这些农机不仅在曹永光自己的合
作社发挥了作用，他还向周边其他家庭农
场主提供机种、机收、田间管理技术的全
程服务，带领他们一同致富。目前，曹永
光合作社的农机的服务能力已覆盖周边农
田4000亩。

山东枣庄：
到2020年将在全省
率先实现农业现代化

为加快山东省枣庄市国家现代农业示范区

建设，推动枣庄在全省率先实现农业现代化，

该市制定《关于扎实推进国家现代农业示范区

改革与建设率先实现农业现代化的实施意见》。

《意见》指出，争取到2018年，大多数区

基本实现农业现代化；到 2020年，全市在全

省率先基本实现农业现代化，初步形成一批区

域代表性强、类型多样、路径清晰的建设模

式，当好全国现代农业发展的“排头兵”、农

村改革的“试验田”和区域现代农业的“展示

板”。《意见》要求，将从改善生产条件、发挥

改革引领作用、加大财政金融支持力度等三个

方面，扎实推进国家农村改革试验区建设。

改善生产条件，为现代农业示范区提供发

展基础。集中连片建设粮油高产创建示范区。

分类打造特色精品农业园区。突出特色优势产

业，着重打造一批种植、养殖、加工、销售、

物流和休闲观光为一体、多模式、多功能的高

效生态现代农业示范园区；在全市认定扶持一

批国家现代农业示范区精品特色产业园、生态

园和标准园。大力推进农业科技成果的转化应

用。探索建立“主导产业+示范基地+专家服

务团队”的农技推广机制。

发挥改革引领作用，为现代农业示范区提

供发展动力。倾斜支持新型农业经营主体。着

力打造一批处于行业领先的大型农产品加工龙

头企业和集群，带动 10 家中小型农业企业

“规下转规上”，规模以上农业企业达到350家

以上；引导农民采取互换、入股、托管、并地

等方式，发展多种形式的适度规模经营。全方

位推进农业社会化服务。加快推进政府购买公

益性服务等新增改革试验任务。着力推进一二

三产融合发展。

加大财政金融支持力度，率先实现支持保

护系统化。加强涉农资金整合。在资金来源渠

道、用途、管理权限、检查验收标准不变的前

提下，打破行业界限、部门分割，以规划为依

据，以园区和核心片区建设为切入点，提高财

政资金有序投放的整体效能和使用效率。创新

农业金融产品和服务模式。 朱振华
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日本乡村旅游品牌发展路径及启示

日本虽然资源有限，但是日本的乡村旅游
发展较早，水平较高，具有丰富的经营和管理
经验，在乡村旅游的发展过程中，日本特别注
重品牌意识的树立和推广。相比日本，中国拥
有更多的乡村旅游资源，但是由于起步晚，结
构单一，管理落后，很多地方的乡村旅游只是
单兵作战的“农家乐”，很少能够形成具有自
己鲜明特色的乡村旅游品牌。因此，日本乡村
旅游的品牌发展路径对中国乡村旅游品牌发展
具有极强的借鉴意义和参考价值。

重视产品特色化
乡村旅游，首先要具有“乡村”的显性特

征，在乡村旅游产品开发和品牌打造过程中，
一定要突出“乡村”这一关键词。乡村若是失
去本来的特色，就会变成一个个微型城市，很
难吸引适合的投资与寻求差异化的城市游客。
在“乡村”这一大背景下，因地制宜地制定出
乡村旅游的特色。如日本由大分县的“一村一
品”那样，让每个村都制定一个属于自己的品
牌，与其他村保持区别，但又形成关联。

重视产业集群化
在日本，乡村旅游及其关联企业从本地的

文化和资源特色出发，为满足乡村旅游者的旅
游消费需求而相互结网和互动，创新并衍生出
乡村旅游服务的产业链，乡村旅游产业集群化
发展成为推动日本乡村旅游可持续发展的“关
键”。如日本北海道的中札内村，他们将农业
品牌、农村品牌和乡村旅游品牌进行有序打造
和推广，最后形成品牌的合力，使当地的乡村
旅游品牌具有了极强的竞争力，这种纵向的产
业集群也是一种发展方向。

在中国，乡村旅游的产业集群也常能见
到，如现在很多靠近城市的山区或农村都在搞

“农家乐”，但是大部分都属于粗放型的产业集
群，基本都是各自为政，小富即安型的乡村旅
游“小作坊”，他们乡村旅游产品特征同质化
过于严重，并且相互之间只存在竞争关系，基
本没有合作意识。因此，中国乡村旅游产业的
集群化还任重而道远，需要有政府主导，行业
协会参与，统筹规划，注重引导和监管，只有
做到真正乡村旅游的产业集群化，才能消除现
在中国乡村旅游无序发展、恶意竞争的乱象，
也才能提高中国乡村旅游的整体形象和竞争
力。

重视管理科学化
中国乡村旅游发展初期，乡镇、村民观望

者居多，政府相关部门在推动、引导方面花了
大力气，鼓励有条件的地方大力发展乡村旅
游，纵观中国乡村旅游发展历程，可以清晰地

看到政府在对乡村旅
游发展方面做了不少
工作，但是也不可否
认政府、企业或个体
在对乡村旅游管理方
面还存在诸多不科学
的地方，随着乡村旅
游的日益发展，很多
地方出现了“重发展
轻规划、重扶持轻统
筹”“产品同质化严
重、公共服务薄弱、
品牌营销落后”等问
题，乡村旅游的发展
面 临 新 的 突 破 和 转
型，也更加彰显在中国乡村旅游发展过程中科
学管理的重要性。

中国乡村旅游发展要想有新的突破和转
型，必须加强统筹规划的专业性和管理的科学
性。在产品开发中，一定要在政府总体规划的
基础上，整合资源，突出本地特色，将本地区
的农业产品、农村要素，以及其他具有乡村风
格的食宿体验和文化内涵进行全面整合，由点
到面，形成矩阵效应。在产品完善中，必须有
一个组织牵头，必须要有总体的规划和监管，
必须把“能尽量保留原有房屋、原有风格、原
有绿化，突出农村特色”作为改善人居环境的
一项基本要求，还可以将各村之间通过绿道、
骑行道形成网状连接形成乡村旅游面，提高游
客的可玩性和停留时间。在宏观操作层面上，
应该有政府主导，行业协会协助，微观个体参
与的一套对乡村旅游品牌发展监管和维护体
系。通过科学管理，充分展示乡村旅游的自身
特色资源，传播乡土文化，回味农耕文明，让
乡村旅游打出品牌，走向辉煌。

重视营销多样化
随着中国乡村旅游由点到线，由线到面，

由家到村的发展，乡村旅游的营销也必须突破
之前的单兵作战模式，注重营销的多样化。在
乡村旅游处于点状发展的初期阶段，家家户户
凭借着自己的人脉关系和等客上门的方式来发
展，到了后来的自媒体时代，开始使用微信、
微博、手机APP等进行营销推广，为自己积累
了一定的客户群和美誉度，然而随着乡村旅游
之间的竞争由家与家之间演化为乡与乡、县与
县、区域与区域之间时，在原有营销方式的基
础上，必须要进行整合营销，重视营销的多样
性，通过政府或行业协会牵头主导，把具有相
似特征乡村旅游产品的村落或整个乡镇甚至一
定区域进行整体精心包装和推广，重视营销的
多样性，可以通过主流媒体、网络媒体、自媒

体进行全方位的宣传推广，也可以借鉴日本的
成功经验，重视城市火车站、汽车站、机场、
城市巴士等人流密集的公共场所进行立体化的
宣传和推广，重点打造别具特色的区域乡村旅
游品牌。

重视可持续化发展
日本乡村旅游因其先发展农业后带动旅游

的模式，在恢复科学农业生产的同时，非常重
视生态循环和低碳经济建设，在保护生态环境
的同时最大限度地保护乡村自然人文环境。如
在前端农业生产过程中减少资源消耗，中端减
少废物产生，末端促进废弃物的再循环和利
用，形成封闭型生态环境。

中国乡村旅游在发展的过程中，出现一个
显著特征就是发展的无序和盲目，最后导致各
地的乡村旅游大同小异，没有特色，甚至有些
地方为了能够更多地接待游客，不惜拆除以前
具有历史厚重感的旧房子，重新修建楼房，这
种杀鸡取卵式的发展方式，最终必然导致乡村
旅游发展的无序和衰落，必然导致乡村旅游发
展的不可持续。

中国的乡村旅游如日本一样具有特色，首
先必须注重“政府引导、科学规划、协会监
督、社区参与”的乡村旅游资源保护体制。农
户发展乡村旅游的本质是逐利的，一般只顾眼
前利益，缺乏全局观念，所以，作为政府应该
引导发展乡村旅游的村落注重环境保护，帮助
他们规划具有当地特色的乡村旅游产品，并通
过政府、协会、农会等组织平台对参与的乡村
旅游农户进行辅导和跟踪，坚持科学发展，注
重可循环的生态环境保护，注重传统文化、传
统民俗的保留和传承，“只有民族的，才是世
界的”，这是乡村旅游发展的“魂”，也是乡村
旅游最具有产品识别度的地方。

赵爱民

田头走出“农民科学家”
全国劳动模范、全国优秀科技工作者、全

国农村优秀人才、全国农技推广贡献奖、全国
科普带头人……有着众多荣誉的杨良金是一
位只有小学文化程度的普通农民，他凭借着
追逐科技的毅力和刻苦钻研的精神，自学成
才，获得数十项国家级荣誉，连续五次登上国
际学术殿堂，被广大农民亲切地称为“农民科
学家”“农技推广贴心人”。他创办的芜湖良
金优质稻米专业合作社获农业部首批示范合
作社。

杨良金生于一个贫困家庭，11岁辍学种
田至今。几十年如一日，一心致力于农业实
用技术研究，无偿从事农业技术推广工作，取
得了巨大的经济、社会和生态效益，得到了各
界称赞和好评。

“当今种粮要讲究‘三良配套’。第一位
就是良心，其次才是良种和良法。”杨良金说，

随着时代的变化，在人力成本越来越高的今
天，全程机械化成为农业发展的迫切需求。
粮食生产也将趋向“轻简化、节约化、机械
化”，高产高效模式更需要推广新技术、新品
种。

埋头苦干是第一，熟练生出百巧来，勤能
补拙是良训，一分辛苦一分才。杨良金凭借
着苦干、实干，多次走上国内外学术殿堂，先
后在国内外发表40多篇学术论文，多篇论文
分别获芜湖市自然科学优秀论文一二三等
奖；在国家级、省级、市级有关报刊杂志上发
表300余篇科普性文章。

不仅在油菜栽培方面取得了卓越的成
绩，杨良金在水稻育种方面也有丰富的实践
经验。1989年他选育的早稻新品种“良金 1
号”成为芜湖县和周边地区的主栽品种，种植
面积数百万亩；2005 年他选育的富硒红稻、

罗莎富硒稻等优质水稻新品系，含有丰富的
有机硒、钙、锌、维生素B1、B2和钾等微量元
素，口感好，营养高，连续 9年通过农业部稻
米测试中心测试，富含的锌、钙、硒等元素均
超常规稻米数倍，并采取“五项免费、十项统
一”标准化生产，建立有机水稻育种基地和生
产基地，通过了爱科赛尔公司第三国欧盟有
机产品认证，“罗莎”新品种2009年获得了第
八届中国优质稻米“金奖大米”；2013 年“良
金”牌商标获省著名商标；2014 年芜湖大米
入选农业部名特优新目录；同年获中国营养
暨微量元素“优质金奖产品”。

他不断探索、不断创新，研究的油、稻栽
培模式和油菜、水稻鲜秸秆全量还田生态效
益引起各界的关注。如今，杨良金的梦想就
是想把“芜湖贡米”通过产业化经营，为历史
上四大米市之一的“芜湖”，创出一个品牌，形

成一个产业，致富一方百姓。
杨良金对农民的感情从未改变过。他为

特困户送去自己培育的种子和配方的肥料，
并经常上门指导他们科学种田；为特困儿童
资助学费，帮助他们走脱贫致富之路。用物
技结合方式帮扶特殊困难群众，免费供种、免
费培训、免费赠送技术资料与跟踪服务等措
施，累计向农民提供新技术 47项，向示范户
提供优质高产油菜新品种2147公斤、优质水
稻品种 72610 公斤、优质蔬菜品种 4927.5 公
斤，既解决了新品种、新技术推广难题，又加
快了新品种、新技术推广步伐，提高了农业效
益，增加了农民收入。

“风雨坎坷五十年，情系三农无悔言”。
虽然年近古稀，杨良金以科技精准扶贫的信
心和责任心丝毫未减，始终自费从事农业示
范与推广这项公益性事业，为早日实现农业
轻简化、机械化、集约化，为早日全面建设小
康社会，仍然以坚强的意志、顽强的毅力，一
如既往地追求着、拼搏着、奉献着。

杨丹丹

［［新主体新主体··人物人物］］

葡萄牙成为欧盟
第三大番茄生产国

根据欧盟统计办公室发表的一
份报告，去年葡萄牙番茄产量占欧
盟 总 产 量 的 8.0% ，排 在 意 大 利
（36.3%）和 西班牙（27.4%）之后，是
欧盟第三大番茄生产国。这三个国
家的番茄产量占了欧盟总产量三分
之一。葡萄牙蔬菜和水果种植面积
占欧盟总面积的 2.5%和 3.6%。番
茄是欧盟产量最大的蔬菜，人均年
消费量为35千克，苹果是欧盟产量
最大的水果，人均年消费量为25千
克。波兰是欧盟的最大的苹果生产
商 ，份 额 占 25% ，之 后 是 意 大 利
（19.2% ）和法国（15.5%），葡萄牙苹
果产量占欧盟产量的2.6%。

韩国蓝莓价格大幅下降

据报道，需求不变而供应量增
加导致韩国蓝莓价格下滑。蓝莓对
眼睛有益处，也是一种高产作物品
种，然而，越来越多的农民开始种植
蓝莓，自由贸易协定也推进了蓝莓
进口，供应不断增加压低了整体的
价格。蓝莓种植户称，过去五年蓝
莓价格下降了四分之三，从每千克
80，000 韩元（69 美元）降到了 20，
000韩元以下。

由于韩国消费者偏爱国产蓝
莓，所以估计价格不会进一步下
降。同时，政府将首次对受到自由
贸易协定影响的蓝莓种植户发放补
贴。

英国脱欧有益于巴西出口

据报道，英国脱欧将有利于巴
西农业发展。英国农产品产量低，
进口条件相对于欧盟其他成员国更
为宽松。巴西出口英国的农产品主
要为肉类、大豆、咖啡和水果。经济
学家认为，巴西对英国的农产品出
口量有很大上升空间。英国不像其
他欧洲国家过多的采取“保护主
义”，这对巴西是利好。脱欧后，英
国从欧盟进口产品需支付更高的税
费，因此提高了巴西产品的竞争
力。此外，英国可建立独立的植物
检疫规则，或许也不会很严苛，这为
巴西开拓英国水果市场提供了机
遇。以前英国从西班牙进口水果存
在竞争和进口壁垒问题，从巴西进
口则没有这类问题，并且避开荷兰
港口从巴西直接进口也将降低费
用。

日本是亚洲发展乡村旅游较早的国家，经过多年的发展，日本的乡村旅游从起步走向成熟，在乡村旅游模式、管理、

接待人数等方面都取得了极大的成就，成为世界上乡村旅游业最为发达的国家之一，被誉为是“亚洲乡村旅游的标杆”。


