
!

异域传真
"

陈万虎
!

新疆汉子把土豆卖到世界各地
新主体

!

人物

在新疆玛纳斯河畔的兰州湾镇王家庄

村
!

有位远近闻名的
"

土豆大王
#

陈万虎
!

他既是该村党支部书记
$

村委会主任
!

同时

又是金土豆合作社理事长
$

金土豆科技种业

公司总经理
$

兰州湾镇蔬菜协会会长
%

而他

自己却说
&

我就是一个种土豆的普通农民
%

!""#

年王家庄村村委会换届选举
!

村

民们支持和信任的陈万虎
!

以高票当选为王

家庄村党支部书记兼村委会主任
%

!""$

年
%

月
!

陈万虎率先联合
&$

户种植户成立了土

豆专业协会
%

!""%

年
$

月
!

$'

户种植户以

入股形式成立金土豆专业合作社
!

由陈万虎

担任合作社社长
%

俗话说
"

无名无姓进市

场
!

没有品牌叫不响
'%

陈万虎用现代农民

的超前思维及早预见这个瓶颈
%

经过多方协

调
!

合作社在
!""(

年注册了
"

金土豆
'

商

标
!

并设计了特色包装箱
!

开启了品牌之

路
!

接着赢得了
"

国家绿色产品
'

认证和

"

国家蔬菜出口基地检验检疫
'

认证两张王

牌
!

同时还引进了
"

黑美人
'

特色马铃薯和

"

黑圣女
'

红薯等彩薯新品种
!

受到了消费

者的青睐
!

使兰州湾土豆身价倍增
!

昔日名

不见经转的
"

洋芋蛋
'!

一跃成为种植户们

的
"

金蛋蛋
'!

成了城里人餐桌上的香饽饽
%

为了使合作社不断发展壮大
!

陈万虎请

来土豆研究专家给村民们讲解土豆种植技术

和合作社管理知识
%

县委
$

县政府更是大力

推介
!

陈万虎代表金土豆合作社多次参加疆

内外各种博览会和推介会
!

品牌效应大幅提

升
!

市场竞争力迅速增强
%

!""'

年
!

陈万

虎专程到中哈边境的巴克图口岸向中亚客商

进行推销
!

以每公斤高于市场零售价
")$

元

的价格
!

将
*"""

吨土豆销售到哈萨克斯坦

等中亚国家
!

成为玛纳斯县第一个走出国门

的知名产品
%

随着产量的增加
$

品种的增多
!

市场价

格波动对土豆销售价格的影响也随之增大
!

陈万虎建议新建土豆保鲜库
!

在市场低迷时

储存产品
!

而不必因储藏问题低价销售
!

乡

亲们对他的建议完全赞同
%

到
!"+"

年底
!

村民们自筹
&%"

万元修建的标准化保鲜库落

成
!

保鲜面积达
&"""

平方米
!

库容
++"""

立方米
!

年储存量达
&"""

吨
!

年增收
'"

万

元以上
%

为了做大做强产业
!

提高产品精细化程

度
%

!"++

年
!

陈万虎又在玛纳斯县
$

沙湾

县建设了
!"""

亩一级脱毒良种和
!""

亩彩

色马铃薯良种繁育基地
!

每年可生产种薯

*"""

吨
!

结束了合作社在外地购买种薯的

历史
!

为合作社增收
,""

万元以上
%

!"+*

年
$

月
!

陈万虎远赴哈萨克斯坦
!

在阿斯塔纳承包土地
*"""

亩种植土豆
!

并

受哈萨克斯坦农业部聘任为技术顾问
%

!"+$

年
+

月
(

日
!

陈万虎自费
+"

万元举办了全

疆首个马铃薯产业发展研讨班
!

邀请全疆

!$

个县市的马铃薯合作社理事长
$

马铃薯

种植大户及马铃薯加工企业代表等
+&$

人齐

聚玛纳斯县
!

为全疆马铃薯产业发展建言献

策
%

!"+$

年金土豆合作社实现产值
+"""

万

元
!

村民人均纯收入达到
!!"""

元
%

到目前
!

陈万虎创办的金土豆合作社已

吸收了全镇
&+

户残疾人参与并入股
!

合作

社还根据国家相关残疾人扶贫政策
!

为残疾

人提供力所能及的相关经营服务
%

陈万虎

说
!

他要把合作社建成名副其实的残疾人扶

贫就业基地
%

凭着办事公道
$

心系群众的信

念
!

他赢得了大家的尊敬
%

杨立新

澳洲葡萄酒出口
对中国销售额激增

澳大利亚葡萄酒管理局最新发

布的报告显示
!

!"+$

年澳大利亚

葡萄酒出口额增长
+*-

!

达到
!#

亿澳元
!

创近十年以来最高增速
"

出口量增长
,)*-

至
%)**

亿升
#

其

中
!

对华葡萄酒出口销售额劲增

,,-

达到
&)%

亿澳元
!

预计未来澳

大利亚葡萄酒对华出口还将继续攀

升
#

该报告还揭示了澳大利亚葡萄

酒出口呈现的新特点
#

一是高价位

葡萄酒出口强势增长
!

二是瓶装酒

表现抢眼
!

三是美英中三家独大
#

尽管
!.#$

年澳大利亚葡萄酒出口

目的地达到
#!!

个
!

但多数 出 口

美
$

英
$

中三国
!

销售额都在
&

亿

澳元以上
!

远高于其他国家地区
#

澳大利亚葡萄酒局指出
!

澳大利亚

与日韩两国分别签署的自由贸易协

定
%

/01

&

在促进葡萄酒出口增长

方面发挥了重要作用
#

考虑到中澳

自由贸易协定在
!.#$

年绝大部分

时间尚未生效
!

未对中澳葡萄酒贸

易起到实际助推的情况下
!

澳对华

出口亦取得最高增速
!

意味着未来

澳对华葡萄酒出口还有着较大增长

空间
#

随着中国国民环境健康意识的增强
!

有机农产品日益受到青睐
!

市场潜力巨大
"

当前中国有机农产品在营销模

式的选择上问题较多
!

有机农产品市场仍不成熟
!

产业化发展过程面临诸多瓶颈
"

!.

世纪
%.

年代起有机农业协会和科研机

构纷纷成立
!

#'%!

年国际有机农业运动联盟的

成立是有机农业发展史上的里程碑式时刻
!

有

机农业在国家层面开始得到重视
#

美国农业部

从
#'(.

年起对有机农业加以定义
!

制定了相

应的生产标准和行动指南
!

推动了有机农业的

发展
!

之后各发达国家和地区
!

以及部分发展

中国家纷纷建立起基于本国的有机农业标准和

体系
!

在政府的引导和推动下
!

全球有机农产

品的生产能力和市场份额迅速提升
#

不同国家和地区对有机农产品因侧重点不

同
!

其定义也略有不同
!

但都从产地的生态环

境
$

产品的质量控制以及天然
$

无污染
$

营

养
$

安全等方面加以诠释
#

当前国内学术界对

有机农产品比较普遍接受的定义为
'

有机农产

品是根据有机农业生产加工原则和有机农产品

生产方式及标准生产
$

加工
!

并达到相关有机

农产品认证标准
!

通过专门的有机食品认证机

构认证的农产品
#

发达国家有机农产品发展历程及营销模式
选择

美国 美国政府在推进有机农产品产业发

展的过程中
!

在营销策略的制定上采取双管齐

下的措施
#

一方面出台众多扶持政策鼓励生产

者加入到有机食品产业中
!

几十年来
!

从联邦

到各州先后出台了产品推广费减免
$

认证成本

分摊
$

农产品补贴和降低保费等多项优惠政

策
!

极大地激发了生产经营者的参与热情
"

另

一方面积极树立和引导国民的食品安全及健康

饮食的观念
#

美国的主流媒体通过各种形式宣

传食品安全的重要性和垃圾食品的危害性
!

有

机食品正在逐步改变着美国民众的生活
#

普通

商超和直销店是目前美国有机农产品的主流销

售渠道
!

两者市场份额大体相当
!

小规模的迷

你店迅速扩张和差异化经营模式成为美国有机

农业发展的潮流
#

欧洲 欧洲各国都十分重视发展有机农业
!

德国和英国是最早发展有机农业的国家
!

它们

积极制定和建立有机农产品的标准和相关法律

体系
!

同时英国
$

法国和瑞典是国际有机农业

运动联盟成立之初的
$

个国家代表之一
!

在有

机农业的规模
$

速度和水平上均处于世界领先

地位
#

欧洲有机农产品营销渠道多元化
!

很多

欧洲国家定期或不定期举办有机农产品展览会

和博览会
!

举办方为不同参展商设置专门展

位
!

通过视频资料
$

宣传册和赠品等与消费者

进行面对面交流
!

让他们了解和喜爱有机农产

品
!

对有机农业起到了积极的宣传推广作用
#

美国和欧洲有机农产品营销模式在特征上

存在很多相同之处
!

但受地域
$

市场成熟度
$

消费者购买力和认知度等方面的影响
!

又有各

自鲜明的特点
#

共同之处在于这些国家和地区

都实施高端品牌定位发展策略
!

生产技术和认

证制度的高标准
$

严要求必然导致产品生产成

本上升
$

销售价格上涨
!

因此有机农产品消费

市场定位也放在了中高端消费人群中
"

同时各

国家和地区都十分重视有机农产品物流配送体

系建设
!

基于本国发达
$

通畅的交通运输网

络
!

现代化的冷链运输基础设施
!

各有机农产

品生产区的辐射半径不断扩大
!

市场供应得以

有效保障
#

各国家和地区有机农产品营销模式也存在

着一定的差异性
!

美国有机农产品发展较早
!

同时作为超级大国
!

国土面积
$

人口
$

经济和

技术实力等诸多方面的优势
!

都足以保障其有

机农产品业快速发展
#

美国长期以来一直都是

世界上最大的有机农产品消费国
!

因此其产品

营销主要侧重于本土市场
#

美国对有机农产品

标准和生产技术的要求极为严格
!

高成本和高

价格适合发展龙头企业带动下的产业化营销模

式
!

所以美国有机农产品直销比例低
!

大企业

垄断下的食品店
$

专业超市和电子商务的多元

销售模式
!

占据着目前美国有机农产品营销的

主导地位
#

欧洲各国在营销模式的选择上不尽

相同
!

但都依照各自国家有机农产品的市场成

熟度
$

消费能力
$

信用体系和信任基础等
!

分

别采取直销
$

天然食品店
$

超市
$

展会相结合

但侧重点不同的营销模式
!

有机农产品市场的

成长始终与该地区经济发展水平相一致
#

国外有机农产品营销模式对中国的启示
中国有机农业起步于

!.

世纪
'.

年 代 前

后
!

#'('

年国家环境保护局南京环境科学研究

所农村生态研究室成为中国第一个国际有机农

业运动联盟的成员组织
!

#''.

年浙江省临安茶

厂率先获得了国外有机认证机构的认证
!

标志

着中国有机农业的理论研究与实践探索正式启

动
#

经过
!.

多年的发展
!

中国已逐步建立起

自己的相关认证机构和行业标准
!

并同欧美等

有机农业发达国家和地区积极开展行业合作
!

保障了中国有机农业在快速
$

科学
$

规范的轨

道上发展
!

但当前中国有机农业在发展中也面

临着诸多问题
!

由于生产成本
$

产量和经营者

逐利心理等因素导致价格过高
!

有机农产品仍

很难成为百姓餐桌上的寻常食品
#

中国有机农

产品在营销过程中
!

生产经营者和消费者之间

也存在很多难以解决的突出矛盾
!

如产品缺乏

创新
$

高投入低产出
$

非有机农产品当有机农

产品卖
$

购买不便捷
$

价格昂贵
$

溯源制度不

健全
$

产品安全性无法保证等
#

在市场化经济

模式下
!

有机农产品营销模式在选择上应注重

其合理性
!

应当在优化营销渠道
$

提高营销效

率
$

保障产品质量
$

品牌建设和消费者满意度

和信任度的提升等方面下功夫
#

美国等发达国

家有机农业起步早
!

产业发展成熟
!

它们的营

销模式对中国具有很强的借鉴价值
#

在营销渠道的建设上
!

可以参照德国模

式
!

并依据中国国情因地制宜建立有机农产品

多级销售渠道体系和以龙头企业带动农户和农

业合作组织广泛参与的产销结合的直销体系
"

在品牌建设上
!

应向欧洲各国学习
!

利用政府

行为引导和推动有机农业的良性发展
#

政府应

加大在政策上保护和扶持力度
!

在确保有机农

业耕地安全的前提下
!

执行严格规范的认证制

度
"

对那些通过审查的有机农产品
!

利用社会

公共资源
!

通过电视
$

广播
$

报纸等媒体
!

以

及举办各级各类的有机农产品展览会和博览会

等形式
!

积极宣传推广
!

树立本国或本地区有

机农产品的良好形象
!

打造一批享誉海内外的

自主品牌
!

赢得消费者的信任和青睐
!

不断扩

大有机农产品的市场规模
"

也可借鉴美国有机

农产品的差异化销售方式
!

建立一批独具特色

的有机天然农产品商店
!

逐步进行市场渗透
!

在市场定位和产品设计上找准方向
!

通过产品

的高性能和高附加值吸引消费者
#

当中国整个

有机农产品消费群体的认可度和市场成熟度达

到一定程度时
!

即使价格偏高
!

仍能在中高收

入人群的高端市场取得成功
#

徐蓁

国内外有机农产品营销模式比较研究

!"

#

借鉴
龙头企业

!

家庭农场
!

农民合作社
!"#$%&%&

星期四
责编

!

常乐

新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新新主主主主主主主主主主主主主主主主主主主主主主主体体体体体体体体体体体体体体体体体体体体体体体
型 农 业 经 营

"

聚焦新型农业经营主体周刊
#

大力扶持新型农业经营主体 有效促进农民增收农业增效

热点思考
%

政策解读
%

案例剖析
%

典型推介

!'($

年科特迪瓦腰果
产量将继续领跑全球

随着
!.#,

年
!

月新的腰果生

产季拉开帷幕
!

以及新的腰果田间

收购保护价的公布
!

科特迪瓦棉花

与腰果协会
%

221

&

和众多腰果

农备受鼓舞
#

!"+$

年
!

科特迪瓦腰果产业

迅速发展
!

一跃成为全球第一大腰

果生产国
#

!"+,

年
!

科特迪瓦腰

果产量预计将达
%!)$

万吨
!

同比

小幅增长
&)!-

!

但足以巩固其全

球第一大腰果生产国的地位
#

!"+,

年
!

全球腰果总产量预计为
!'"

万

吨
!

预计科特迪瓦将占有
!*-

的市

场份额
"

价格方面
!

预计
!"+,

年

国际腰果市场价格将继续稳定在每

磅
&)+$3&)+,

美元
"

市场需求持续

增加
!

预计缺口将达
*$

万吨
#

然而
!

科特迪瓦仍面临本地加

工率低下的问题
#

!"+$

年
!

科特

迪瓦腰果本地加工总量仅为
*)+

万

吨
!

本 地 加 工 率
,-

#

要 实 现 其

!"!"

年前腰果本地加工率达
+""-

的目标
!

政府仍任重道远
#

科特迪

瓦腰果加工企业多为中小型企业
!

受制于生产规模等原因
!

加工成本

无法与大型企业竞争
#


