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组织农民专业合作社抱团闯市场打响生态牌

崇明生态农产品源源不断上市来
崇明生态农产品专卖店

"

崇明生态农产品营销网点销售点
#

近

年来在上海市区如雨后春笋般地涌现
#

目前开设总数已经达到
$)*

余家
$

市民们对于源源不断把崇明的生态农产品送到家门口的这些

专营店
#

无不受到极大的欢迎
#

几乎所有门店开张之初
#

都会遭来一

番欣喜之余的
%

埋怨
&'

早就应该开到市区来了
(

%

生态
"

健康
&"

吃口好的崇明生态农产品
#

一边是市民可望而不

可即
#

一边是农民过江卖菜实在难
)

不过
#

为了让海岛种菜人和市区

吃菜人能早一天受益
#

在崇明县委
"

县府的领导下
#

县农委
"

县绿联

会积极组织全县农业生产单位抱团闯市场
#

探索并成功拓开了一片

新天地
***

!

记者 舒鉴明 通讯员 黄启昌

携手会员 抱团闯市场

崇明水清土洁
!

空气清新
"

出

产的农产品绿色生态
!

品质优良
"

崇明传统土特产如白山羊
!

老白

酒
!

大白菜
!

大闸蟹
!

水仙花
!

白扁

豆
!

金瓜
!

甜芦粟
!

香酥芋等闻名

遐迩
"

而近些年陆续引进种植的

绿芦笋
!

花椰菜
!

草莓
!

葡萄
!

翠冠

梨
!

樱桃
!

猕猴桃
!

火龙果
!

哈密瓜

等特色蔬果
"

同样深受欢迎
#

但是
"

长期以来
"

由于交通不

便
"

崇明的土特产品和优质农产

品长期深锁海岛一隅
"

其商品率

和 在 上 海 的 市 场 占 有 率 微 乎 其

微
"

即使在有了长江隧桥之后
"

被

人人
$

点赞
%

的崇明美味也是难以

让人一饱口福
#

为啥
&

上海崇明生

态农业发展有限公司副总经理肖

利锋告诉记者
'

农产品的毛利本

身很低
"

由于长途运输销往市区

成本大幅上升
"

尽管质量一流
"

可

还没让人尝到美味
"

先在价格上

已败下阵来
(

只有形成规模经营
"

否则崇明农产品就出不去
(

崇明县委
!

县政府高度重视

农产品的市场拓展工作
"

县农委

等相关部门更是想方设法对崇明

土特产进入上海市场开展推介
!

促销
"

!""#

年崇明绿色食品产销

联合会
)

简称绿联会
*

应运而生
(

当年
$%

月
!#

日
"

县绿联会组织

广大农民合作社会员单位抱团闯

市场
"

在豫园商城黄金广场主办

了为期四天的崇明生态农产品展

销暨美食节
+++$

金色豫园
,

绿色

崇明
%"

拉开了崇明生态农产品进

军上海市场的序幕
"

共推出具有产

品
)

产地
*

认证标志的有机大米
-

特

色水产
!

生鲜蔬菜
"

以及崇明老白

酒
!

崇明金瓜丝等加工农产品近百

种
(

同年
&!

月在徐汇区龙华寺广

场
"

县绿联会和县供销社联手承办

了
$

结对心连心
"

帮扶手牵手
%+++

!%%#

崇明生态农产品展示展销活

动
"

组织了
'%

余种崇明特色名优

农产品参加展销
(

去年
&%

月到今

年春节
"

组织参加青岛全国农展

会
!$

情系静安
%$

健康送到家
%

联

展等活动更是一个连着一个
"

抱

团闯市场使崇明名优农产品受到

了市民的高度关注
(

通过一系列的有组织的展示

展销
"

让许多农民专业合作社和

涉农加工企业尝到了甜头
(

这不
"

上海崇明欣元食品有限公司在参

加了多次展销后
"

总经理茅新元

亲 自 上 门 给 县 绿 联 会 送 锦 旗 来

了
"

上书
$

心系企业送温暖
"

热情

服务办实事
%"

他说
'

绿联会为我

们牵线搭桥做了大量的工作
"

成

为绿联会的会员后
"

企业变化很

大
"

我打心眼里表示由衷的感谢
.

是的
"

欣元食品有限公司是

家主要生产肉制品
-

速成冻食品
-

罐头食品的企业
"

自加入绿联会

以来
"

先后受邀参加各种农产品

展销活动
"

如宝岛世纪园展销
-

武

汉农博会等
"

在
!%&(

年迎春大联

展上
"

公司实现销售额
)%

万元
(

特别是公司开发的新品
$

崇明红

烧白山羊
%"

通过在展会上的首

秀
"

迅速获得了市民的广泛认可
"

乐得茅总合不拢嘴
'$

现在公司的

知名度越来越高
"

产品的销售业

绩越来越好
"

这一切绿联会功不

可没
. %

欣元食品有限公司作为会员

单位
"

绿联会为帮助其加快发展
"

还把公司品牌宣传等文化软实力

建设放在心上
"

借助电视
-

报刊
-

网 络 报 道 崇 明 的 各 种 机 会 和 途

径
"

宣传欣元食品
(

去年在绿联会

的积极协调下
"

欣元食品有限公

司又与崇明生态农业发展公司达

成协议
"

欣元食品加入上海市区

崇明生态农产品营销网点的统一

配送
"

从此使得欣元公司的销售

市场得到了进一步的扩大
(

广设网点 打响
!

崇明
"

牌

农业要增效
-

农民要增收
"

海

岛农产品营销必须做大规模打响

品牌去赢得市场
(

县农委在下属

的凯农公司早年试水上海市区开

设门店的基础上
"

于
!%$)

年全面

推进崇明生态农产品营销网点建

设
"

由绿联会负责指导
-

服务
-

监

管
"

发动各家公司
-

民营企业以及

农民合作社在上海开设门店
(

上海市崇明绿联会
"

坐落于

城桥镇一江山路
!

号
(

虽然从会

长
-

工作人员到
$

三支一扶
%

人员
"

加起来总共只有
$*

人
"

但是靠着

精心的策划
-

组织
-

协调
"

在县农

委的支持下
"

把
&("

多个会员单

位成功地带动了起来
"

成了崇明

生态农产品进军上海市场的出色

组织者
(

绿联会秘书长杨锋告诉

记者
'$

到市区开设门店我们都有

具体要求
"

首先如门店选址上
"

店

与店之间相隔距离须在一公里以

上
/

其次是统一店招
-

统一标识
/

第三是要达到一定的经营面积
"

街面店面积
+"

平米以上
"

菜场店

#

平米以上
/

第四是销售崇明地产

农产品必须达到
'",

以上并做到

台账记录完整
"

经过两年布点发

展
"

在市区有
$

崇明生态农产品
%

显 著 标 志 的 门 店 已 超 过 了
+%%

家
( %

过去单打独斗的各个农业生

产企业
"

如今在绿联会的协调下

携起手来
"

扩大了销路
-

降低了成

本
(

如去年一项产值
+%%%

万的农

产品供货大单
"

$!%

多个品种由绿

联会落实给会员单位
"

对接以后

认真做好各项监管工作
"

确保均

衡上市
"

目前合同大部分已履行

完毕
"

各方都表示非常满意
(

农民

合作社的生产者说
"

现在种菜放

心了
"

只要集中精力搞好生产就

行
(

曾经销售靠菜贩
"

对于种什

么品种
-

种多少数量农民是既被

动又缺乏规划
"

现在有绿联会把

脉
"

从大范围的市场供需来进行

分析判断
"

有的订单种植
"

有的以

销定产
"

农产品适销对路
"

农民的

生产积极性大大提高
(

崇明生态

农 业 发 展 公 司 与 各 会 员 单 位 联

手
"

布局经营网点
"

实行统一配

送
"

现在全公司投入
$-

辆菜篮子

工程车送货也无法满足
"

一个晚

上市区来回要跑
)

次
"

工人只好

三班倒
(

但由此带来的明显变化

是崇明农产品生产发展了
"

市区

农产品供应更丰富了
(

过去崇明

岛上种植的蔬菜品种只有
)+

个
"

!%$)

年达到了
+%

种
"

现在已经超

过了
*%

种以上
(

在销售的带动

下
"

以往极少种植的小菠菜
-

红梗

芋艿
-

香芋
"

山药
-

紫菜苔等
"

种植

面积迅速扩大
"

观音菜
-

红薯叶
-

冰菜
-

秋葵
-

串茄
-

绿蕃茄等新品

种更是被大量引种
(

政策扶持 产销双增长

为建立起高效的农产品产销

体系
"

确保崇明优质生态农产品

能持续地
-

大批量地走出海岛走

向市场
"

崇明县政府经过深入调

研
"

制定出台了一系列的促进特

色农产品生产
-

销售的优惠政策
(

鼓励和扶持各类从事种植
-

养殖

业农民专业合作社的发展
"

从最

早的创办合作社给予一次性的经

济补贴以壮大合作社的队伍
"

到

后来的合作社实现规模生产及基

本配套设施的经济补贴
"

如蔬果

产业冷链配套扶持
"

蔬菜综合直

补配套补贴等
"

同时
"

大力鼓励特

色农产品的品牌建设
"

对水稻
-

蔬

菜
-

水果连片种植
$%%

亩以上
-

水

产养殖面积
)%%

亩以上以及规模

畜禽场
"

取得无公害农产品认证

的
"

给予一次性补贴
$

万元
/

取得

绿色食品认证的
"

给予补贴
+

万

元
/

取得有机食品认证的
"

给予补

贴
$%

万元
/

取得良好农业规范认

证的
"

给予补贴
$%

万元
/

对获得

$

中 国 驰 名 商 标
%- $

中 国 名 牌 产

品
%

的农产品
"

每个奖励
+%

万元
/

获得
$

上海市著名商标
%-$

上海市

名牌产品
%

的
"

每个奖励
$+

万元
/

获得
$

国家地理标志证明商标
%

的
"

每个奖励
$%

万元
/

获得
$

国家

农业标准化生产示范基地
%-$

上

海市农业标准化生产示范基地
%

的
"

每个分别奖励
$%

万元和
+

万

元
(

另外
"

崇明还大力鼓励生态

农产品对接上海市场
(

对农民专

业合作社和其他农业经济组织销

售崇明生态农产品
"

将崇明地产

特色农产品直销上海市区终端市

场
"

凡年销售额达到一定数量的
"

按照数额的多少
"

分别给予一定

比例的补贴
/

对绿联会成员单位

在上海市区租赁仓位
-

门店
-

摊位

销售崇明特色农产品
"

符合有关

条件的
"

按年度给予年租金
*%,

的

补贴
"

并同步实行农产品销售补

贴和场地租费补贴
(

在一系列扶持政策的鼓励催

生下
"

崇明的农民专业合作社快

速发展
"

全县经工商注册登记的

农民专业合作社共有
!$%%

多家
"

有单独营销能力的合作社有
+%%

余家
"

其中已经评为国家级示范

合作社有
$)

家
/

被评为市级示范

合作社有
))

家
/

评为县级示范合

作社有
#)

家
/

形成较大规模的特

色农产品基地有
+%

个
"

这些合作

社和基地已经成为崇明生态优质

农产品产销体系的主力军
(

规模

经营
"

搞活销售
"

近年来崇明农产

品在上海的销售
"

包括直销
-

团购

和网络
"

销售总额屡创新高
"

!%$)

年达到
-

个亿
"

去年突破
#.!

亿

元
"

其中由县绿联会组织推介的

作用不可小觑
(

推进信息化 发展可持续

市长杨雄去年
'

月在崇明调

研时指出
'$

绿色生态是崇明最宝

贵财富
%(

对于崇明优质农产品打

响上海市场品牌后如何实现可持

续发展
"

崇明县委
-

县政府如今已

经做出了部署安排
"

今后三年在

市区开设供应崇明生态农产品营

销网点稳定在
+%%

家的基础上
"

重点提高服务质量
/

向这些门店每

天专门配送的菜篮子工程车增加

到
&%%

辆以外
"

还将加快崇明特

色农产品的信息化建设
(

目前
"

崇明绿联会在农产品

产销信息化建设上
"

已在会员单

位之间内部建立了互联网产销平

台
"

并重点挑选了
+%

多家合作社

定时上传信息
"

旨在通过将联合

会各成员单位所生产的农产品的

种类
-

数量等放上网络平台
"

向社

会公布相关信息推介产品
"

方便需

求方订购
(

经网上传递供销信息
"

大数据一目了然
"

在牵线搭桥
-

指

导生产上运作效果已经初显
(

抓好农产品质量追索体系建

设
"

则是确保食品安全和维护崇

明农产品市场商誉的需要
"

崇明

有 关 部 门 也 在 紧 锣 密 鼓 的 进 行

中
(

在不久的将来
"

上海居民凡是

在崇明生态农产品销售网点购买

的农产品
"

只要通过条形码扫描
"

就能知晓所购农产品的
$

出生
%

信

息及
$

来路
%"

让沪上居民吃得安

全
"

吃得放心
(

在此基础上做好品

牌整合
"

如牌子响亮的崇明清水

蟹
"

把
&+

个相关企业整合打一个

牌子
"

大米统一打
$

凯农
%

牌子
"

柑

橘全部叫
$

崇明蜜橘
%"

今年要做

好草莓
-

白山羊等有中国地理标

志
-

有影响的商标品牌
"

全方位地

把崇明特产推向市场
(

未来
"

崇明还将引进电子商

务
"

切实抓好配送中心和生产基

地对订单信息的快速反应体系建

设
"

尽可能地实现
$

依需生产
"

适

销对路
%"

既杜绝盲目种植与养

殖
"

以防菜贱伤农
/

又确保市场供

应
"

实现供需平衡
"

使崇明的生态

绿色农产品产销渠道走上一条健

康的发展之路
(

"

图为市民在崇明生态农产品专卖店门前选购蔬菜情景
!


