
场景上新 激活乡村消费潜力

一场艺术展，让废弃电站
变身乡村会客厅；一趟“喘着粗
气”的老式蒸汽火车，把旧矿区
拉成了热门打卡地；一片茶山、
几间民宿，让山坳里的村庄成
了游客来了就不想走的旅居地
……当下，沉浸式、参与式、个
性化的体验式消费，正深度融
入农文旅产业发展全过程，让
乡村农文旅产业不再是简单地
把游客引过来、看一看，而是转
向让游客留下来、试一试。

传统的乡村旅游，往往停
留在“吃一顿农家饭、摘一篮时
令果”的单一业态，游客来了就
走，留不下多少消费。而如今，
体验式消费的兴起，让乡村文
旅业态实现全方位革新，从单
一休闲观光向多元融合体验转
型，催生出一批贴合现代消费
需求的新场景、新业态，让游客
的脚步慢下来、消费留下来。

新业态新场景的打造不仅
在于“点”上的创新，更在于串

点成线、连线成面。江西庐山
海会镇展示了一种“茶宿共生”
的全链条场景。一条 9 公里长
的环山绿道，将连绵茶山与错
落民宿串珠成链。游客白天在
非遗茶博园体验采茶、制茶、品
茶的全过程，晚上住进以“一房
一茶韵”为主题的特色民宿，清
晨观瀑、上午采茶、午后研学、
夜宿茶香。从一片茶叶到一次
采茶再到一间茶宿，在“体验”
的加持下，乡村旅游形成了让

游客“值得停留”的完整闭环。
放眼全国，文旅与农业、工

业、研学、科技、体育的跨界融
合持续加速，新场景频频涌现，
体验式消费已然成为乡村消费
的主流之一。体验式的业态创
新之所以能激活乡村消费，在
于它完成了从“卖景观”到“卖
感受”、从“被动游览”到“主动
参与”的转变。一方面，消费需
求从物质层面扩展到精神层
面，游客更愿意为沉浸式氛围、

情感化体验、独特记忆付费；另
一方面，亲手体验、互动参与增
强了游客与乡村的联结，有效
拉长消费链条、提升消费附加
值。当游客不再满足于走马观
花，愿意为体验付费时，乡村消
费就从季节性的、一次性的，变
成了常态化的、复合型的。这
种新场景带动新消费的转变不
仅丰富了乡村消费供给，更激
活了下沉市场活力。
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推动乡村农文旅产业从“看风景”到“享生活”转变
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中央一号文件提出，深化农文旅融合，推进乡村旅游提档升级，发展“小而美”

文旅业态。今年《政府工作报告》提出，要打造一批带动面广、显示度高的消费新场

景，加快培育消费新增长点。在一系列政策指引下，各地乡村围绕“体验”做文章，

以新场景激活消费活力、以新体验唤醒乡土文脉、以新链条共享发展红利，推动乡

村农文旅产业从“看风景”向“享生活”转变，从“观光游”向“体验游”升级。

核心提示

链条延伸 共享乡村发展成果

体验式消费不光把人带来
了，更把产业链拉长了、把老百
姓带富了。其深层价值在于构
建了“景区带村、能人带户、体验
兴业”的利益联结机制，推动业
态经营提质升级、农民就近就业
增收、村庄全面发展，让农文旅
发展成果真正落到村民手里。

随着乡村功能不断拓展，
乡村价值被不断挖掘，乡村休
闲产业的链条正在不断延伸，
带动村庄发展的同时，吸引越
来越多的年轻人选择返乡入
乡。他们懂城市需求、会网络
表达、有创意灵感，他们正成为
乡村新业态的“创造者”，把“沉
睡”的乡土资源，翻译成城里人

听得懂的“市场语言”。
“十五五”规划纲要和今年

《政府工作报告》都强调要“推
动城乡要素双向流动，激励各
类人才下乡服务和创业就业”，
体验式消费的兴起给了年轻人
一个回来的理由。

纵观全国，体验式消费除
了让乡村休闲产业成为创业热
土，更重要的是给农民拓展了
更多增收路子。在贵州台江，

“村BA”赛事被打造成“体育赛
事+传统文化+农特产品+乡村
旅游+全民健身”的多元融合品
牌，以地域农特产品作为奖品，
并开发“村宝宝”、民族风篮球
服等文创产品，借力体育赛事

带动农特产品“出山”，带动群
众多渠道增收。在安徽芜湖湾
沚区，鸠兹湾艺创共富乡村项
目建立了“土地流转保底收益+
园区务工工资收入+项目年度
分红”的“三层共享”机制，让村
民通过多元收益模式成为休闲
农业发展的直接受益者。

从一间农家乐到一片体验
旅居地，从零散摆摊到完整产
业链，乡村农文旅的链条越来
越长，经营户也从拼价格、拼床
位转向拼体验、拼文化、拼服
务。农民通过经营、务工、分红
等多种方式增收，村集体经济
通过配套服务发展壮大。这不
再是“富了老板亏了老乡”，而

是“富了老板更富了老乡”。体
验赋能下的乡村农文旅，正成
为带动共同富裕的幸福产业。

有研究人员认为，体验能
创造更持久的幸福感，因为它
们更有可能带来积极的重新解
读。当游客不再只是匆匆过
客，而是愿意为一杯手工茶、一
场非遗体验、一晚山间民宿停
留和付费，乡村的价值便被重
新定义。

体验式消费不仅改变了人
们对于乡村的理解和期待，改变
了乡村的产业结构，更改变了乡
村的发展生态——它让资源变
资产、农民变股东、土特产变伴
手礼、老手艺变新卖点。更重要

的是，它唤醒了乡村的内生动
力：年轻人回来了，村集体强起
来了，沉睡的山水活起来了。

一间民宿，不只是过夜的
驿站，更是把异乡住成了故乡
的归处；一次旅行，不只是途经
的风光，更是去探寻一段历史
与记忆。体验式消费正成为消
费增长的新引擎，让广袤乡村
焕发生机与活力。从“看风景”
到“享生活”，这场“体验”变革，
正为乡村重塑一种可参与、可
回味、可共情的“新引力”。

（摘编自《农村工作通讯》）

活态传承 彰显乡村文化魅力

体验式消费的核心不是
“表演”而是“生活”，游客向往
的不仅是舞台上的民俗秀，而
是真实的、可参与的、有温度的
乡土日常。如果说场景与业态
的创新扩大了乡村消费的“体
量”，那么文化融合则赋予了乡
村体验的“灵魂”。体验让乡土
文化、非遗技艺从静态陈列走
向动态可感，游客在体验中领
略了文化，也发展了文化。

如何让文化从“内核”变为
可感知的体验？位于浙江湖州
长兴县的顾渚村在文化挖掘上
给出了自己的答案。村里把陆
羽茶文化从古籍里“请出来”，
打造茶文化研学体验基地，将
蒸青、捣碎、压模、穿孔等传统

饼茶制作工艺全程开放，游客
可以亲手采茶、制茶、品茶，茶
咖、茶香膏等文创产品更让传
统文化可感可触。村里还对民
宿从业者开展系统化培训，要
求每个人“会泡一壶茶，会弹一
种琴，会唱一首曲，会烧一道
菜，会拍一张照”，以文化素养
提升服务质感，老客回头率高
达70%，有游客一年来五六趟。
当村民把茶艺、烹饪、园艺、摄
影这些本事变成服务能力，乡
村生活本身就成了可以消费的
产品，文化就不再是表象，而成
了体验的灵魂和内核。

在全国各地，乡村文化资
源正纷纷转化为特色体验产
品，形成各具魅力的文旅 IP。

江西南丰的石邮村，人称“中国
傩文化第一村”。鼓声一响，戴
面具的表演者跳起古老的傩
舞，游客看得挪不动步。村里
建了傩文化广场、傩面具展示
馆，还打造了傩文化小镇，千年
傩舞就这样活了过来。位于云
南元阳的“世界最佳旅游乡村”
阿者科村，依托哈尼梯田世界
遗产、哈尼族文化以及传统蘑
菇房建筑景观统一规划休闲旅
游业态，在保护村落生态环境
和民俗文化原真性基础上，开
发哈尼族特色民俗节庆、手工
技艺等体验活动。通过预约制
深度体验，游客既能欣赏壮美
的梯田风光，又能体验哈尼民
俗文化，真正融入原生态乡村。

从非遗展演到农耕体验，从
民俗互动到文化研学，“体验”正
推动农耕文化、非遗文化、民俗
文化在乡村大地全面活化。游
客在参与中传承文化，乡村在文
化体验中提升气质。

在安徽宣城绩溪县，民宿
主理人姚若茵在经营民宿“住”
的功能之外，还搭建了丰富的
乡村体验框架。她结合绩溪的
民俗文化和乡村特色，推出了
拓馃 DIY、面包烘焙、绣香囊、
打麻糍、徽墨描金等一系列体
验活动。每一项活动，都有专
业的人员指导，让客人能亲身
感受乡村的乐趣和文化的魅
力。姚若茵介绍，很多亲子家
庭都特别喜欢这些活动，孩子

们在参与的过程中，不仅感受
到了动手的乐趣，还了解了绩
溪的民俗文化。

相较于传统的文化展示模
式，体验式消费让游客从文化
的旁观者变成传承者、传播
者。它让文化变得可触摸、可
参与、可分享。穿一回汉服、看
一场傩舞、学一次制茶、捏一个
陶坯——每一次体验，都是一
次文化传播，更是一次情感共
鸣。与此同时，文化体验场景
的打造与乡村人居环境整治、
基础设施完善同步推进，乡村
不再只是旅游目的地，更成为
兼具古韵乡愁与现代品质的优
质生活空间。乡村的“文化味”
更浓，“烟火气”仍在。


