
□尹双红

绿色获得感，身边的变化
最直观。

曾经，生态环境问题一度
严重影响群众生活品质，治理
大气污染被国外一些观察者认
为是“不花三五十年是不可能
改变的事”。

今天，森林面积和蓄积量
持续“双增长”，荒漠化和沙化
土地面积持续“双缩减”，天蓝
地绿水清已成常态。

不 仅 看 得 见 ，更 能 摸 得
着。当紧闭窗扉变为开窗透
气，掩鼻而过变成亲水而居，漫
天扬尘换作满目青翠，生态环
境的每一点提升，都是人人共
享、人人受益。

“我们一定要取舍，到底要
什么？从老百姓满意不满意、
答应不答应出发，生态环境非
常重要；从改善民生的着力点
看，也是这点最重要。”找准取
与舍的价值坐标，做什么、如何
做就有了答案。

从深入打好蓝天、碧水、净
土保卫战，到科学开展大规模
国土绿化行动，再到持续推进
农村人居环境整治提升……始
终聚焦老百姓反映强烈的问
题，以事在人为的担当攻城拔
寨，一个个生态痛点被扭转为
民生亮点。

让良好生态环境成为最普
惠的民生福祉，彰显新时代绿
色发展的民生温度。

更多的绿色获得感，源自

坚定不移的转型，映照高质量
发展的确定性。

在福建工作时，针对广大
林农守着“金山银山”过穷日子
的状况，习近平同志推动实施
集体林权制度改革。林农从

“砍树人”变成“看树人”，发展
起林下经济，山区林区“含绿
量”“含金量”同步提升。

绿水青山既是自然财富，
又是经济财富。不断完善生态
产品价值实现机制，良好生态
环境就能成为人民生活的增长
点，让绿色获得感更加充实、更
可持续。

更多的绿色获得感，源自
长远发展的眼光，既为当前计，
更为长远谋。

“速度再快一点，非不能

也，而不为也。”摒弃唯GDP增
长率论英雄，推动经济社会发
展全面绿色转型，长江经济带
10年来优良水质比例从67%提
升到96.5%，地区生产总值翻了
一番多；我国建成全球最大的
可再生能源体系、新能源产业
链，“十四五”时期“三新”经济
增加值年均增速超过8.5%。

新质生产力本身就是绿色
生产力。把绿色低碳发展作为
解决生态环境问题的治本之
策，推进产业生态化和生态产
业化，不断把生态优势转化为
发展优势，在生态与产业共促、
人与自然共生中，我们将赢得
一个更高质量、更可持续、更具
韧性的发展未来。

（来源：《人民日报》）
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“花旅+”如何走向“四季常青”
【核心提示】 自古以来，在百花渐次绽放之时，赏花弄影便是刻在中国人血脉里的浪漫基因。近年来，从北国花海到

岭南芳菲，从江西婺源万亩油菜花田到西藏林芝桃花秘境，一幅流动的赏花文旅画卷徐徐展开。赏花游持续升温的背后，正

是“花旅+”模式的悄然生长与迭代升级。

【核心提示】“村播”的本质是什么？是真实的乡土生活，是质朴的农家故

事，是田间地头的新鲜气息。事实证明，最打动人心的往往是不经意间流露的真

诚，这是“村播”最宝贵的资产，也是任何算法都无法模拟的竞争力。

□白雪蕾

如今的“花旅+”以花卉为
核心，通过嫁接非遗、科技、
体育等多重元素，打破了传统
赏花的单一观光模式，重构沉
浸式、多元化的赏花体验。例
如，上海国际花卉节升级全域
布局，联动商圈打造快闪花展
与花艺市集，让花卉融入城市
公共空间，实现“全城皆花
园”的沉浸式体验；河南洛阳
将牡丹观赏与实景演艺、古风
巡游相结合，让游客在花香中
感受千年牡丹文化的厚重底
蕴；云南昆明梦幻蓝花楹文化

节引入 AR 花影打卡、蓝紫色
潮玩市集与夜间花巷光影秀，
将城市街道升级为全天候的情
绪消费场，带动主题文创等二
次消费持续攀高……从感知自
然文化到收获情感共鸣，不同
客群都可以在花旅中找到自我
归属。

“花旅+”的魅力，从来不止
于花卉颜值带来的视觉盛宴，
更在于其背后承载的情绪价
值、社交价值与文化价值。它
既是年轻人投身自然、纾解压
力的“心灵补给站”，也是代际
互动中触摸土地记忆、联结亲
情的“连心桥”，当然也为传统

文化与非遗技艺提供了“破圈”
传播的新载体。我们看到，西
藏林芝的百年野桃林中，镜头
记录下的乡土日常传递着质朴
温情；河南南阳的月季博览会
上，传统烙画融入月季元素，指
尖技艺随花绽放；湖北麻城围
绕古杜鹃花开发纯露、花茶与
永生花礼盒等深加工产品，将
漫山红艳凝结为可珍藏的春日
记忆。当游客在花影中触摸先
辈与自然和谐共生的智慧，赏
花便不再是简单的打卡观光，
而成为一场寻求文化自信的旅
途。

然而，热潮之下，更应保持

冷思考。不少花海景点“一季
热闹、三季冷清”，难以实现
长期收益。要让花旅从“春日
限定”真正走向“四季常青”，
必须在差异化与品质化上破题
发力：时间上，应打破对单一花
期的依赖，深度挖掘四季花景
潜力，如春天办花海赛事，夏
天推“薰衣夜话”“荷塘纳
凉”，秋天开发压花课程与花
馔制作，冬天利用温室培育错
季花品，让花田季季可赏、可
玩、可停留；空间上，提升体验
精度，科学划分摄影区、观赏区
与体验区，推行“无痕”花田理
念，实现业态丰富与生态友好

并行不悖。
此外，还应以花为纽带，联

结城乡发展。在城市商圈设置
快闪花田、移动花展，在通勤线
路植入花卉主题影像与助农链
接，让奔忙的都市人在转角便
能邂逅乡野诗意；同时，将城市
的消费需求与运营理念引入乡
村花旅项目，完善住宿、餐饮、
交通等配套设施，让乡村花海
既留住游客，也留住消费。

未来，期待“花旅+”不止步
于一季花事，更能在四季流转
中持续创新，以花为媒，激发文
旅产业蓬勃的内生动力。

（来源：光明网）

各抒己见

城市更新需要

更多精细研究

□陈宏江

当前，我国城市发展已从
大规模增量建设，转向存量提
质与增量结构调整并重的关键
阶段，城市更新成为推动城市
高质量发展的重要抓手。与传
统城市规划不同，新时代城市
更新涉及资金平衡、利益协调、
文脉保护、资产盘活等多重复
杂课题，绝非简单的拆建改
造。大规模项目推进的背后，
更需科学决策、系统谋划，而

“研究先行”正是破解难题、少
走弯路的关键。

城市更新中的“研究先
行”，不是空洞的理念，而是必
须落实到实践的前置程序。要
坚持问题导向，把资金平衡、利
益协调、文脉保护等群众关心、
实践急需的问题作为研究重
点，不搞“纸上谈兵”；要深入一
线摸底，全面掌握每一处更新
单元的真实状况、改造潜力和
群众诉求，让研究贴合实际；要
凝聚多方智慧，推动政府部门、
专业机构、社区居民协同论证，
让方案更具科学性、可行性和
针对性，真正实现“谋定而后
动”。

城市更新一头连着城市长
远发展，一头关乎群众切身利
益。各地城市更新研究院的设
立，正是城市治理从粗放管理
向精细治理转变的具体体现。
唯有始终坚守“研究先行”，以
专业研究支撑科学决策，以系
统谋划引领有机更新，才能让
城市在迭代升级中留住历史根
脉，在品质提升中增进民生福
祉，走出一条兼具温度与质感
的城市发展之路。

（来源：《陕西日报》）

绿色获得感从何而来

□徐建辉

一部手机、一场直播，让深
山的土特产飞入千家万户，让
静谧的乡村成为“网红打卡
地”。然而热潮之下隐忧渐显：
低俗博眼球者有之，低价内卷
者有之，物流短板掣肘者有之，
形式主义“盆景式”直播亦有之
……这也引起我们的冷思考：

“村播”如何越播越火？
要让“村播”行稳致远，平

台不能只做“流量贩子”。算法

推荐机制不应唯低价、唯爆款
是从，而应向优质内容、特色农
产品倾斜。一些主播为了迎合
算法，不得不压低价格，陷入恶
性竞争，最终伤害的是整个产
业链。平台有责任优化流量分
配逻辑，让好产品卖得出好价
钱，让用心创作的人得到应有
的回报。

与此同时，物流配套的短
板必须加快补齐。“村播”往
往地处偏远，物流成本高、时
效慢成为制约发展的最大瓶

颈。一单农产品的物流费用甚
至占到销售价的一半以上，这
让农户和消费者都难以承受。
政府应加大农村物流基础设施
建设力度，整合快递、电商等
资源，打通“最初一公里”。
只有让农产品出村更顺畅、更
便宜，“村播”才能真正释放潜
力。

更值得警惕的是形式主义
与“拔苗助长”。一些地方把

“村播”当作政绩工程，变相下
指标、压任务，乱搞评比竞赛，

甚至花钱请人假播、刷单，制造
虚假繁荣。这种“盆景式”直
播，不仅浪费财政资金，更透支
了农民和消费者的信任。“村
播”的生命力在于内生动力，在
于农民自愿、自觉、自主的参
与。任何脱离实际、违背规律
的“大干快上”，最终都会适得
其反。

“村播”的火热，是数字时
代赋予乡村的机遇。能否抓住
这个机遇，不在流量的大小，而
在扎根的深浅。去掉浮躁、回
归本真，让每一个镜头都对准
真实的生活，让每一场直播都
传递真诚的价值，如此才能让

“村播”越播越火，成为乡村振
兴的持久动力。

（来源：《内蒙古日报》）

让“村播”越播越火


