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2026上海乡村春游季，用一场“农文商旅体展”六业融合的实践，为市民描绘了一幅沪郊春日的诗意画卷。

自3月15日启动至5月15日落幕，春游季推出的55条推荐线路、50项品牌活动，串联起9个涉农区的田园、花

海、咖啡馆与民宿，让“去村里度假”成为这个春天上海市民的新选择。

其实，数字之外，更值得记录的是这场“春日实验”的另一面：上海第一次把9个区的乡村资源放在同一个平

台上“练兵”，第一次用线路和活动串起散落的乡村业态，第一次让数百万市民认真思考“下乡”这件事。

两个月的体验像一面镜子，照出了上海乡村正在从传统的“农业空间”“生态空间”，加速向“优质生活空间”转

型。春游季暂告一段落后，我们有必要复盘：这场声势浩大的春日盛宴，到底给上海乡村带来了什么？

从“单一体验”到“全链消费”

据统计，仅“五一”小长假，本市
9个涉农区主推的55条线路共接待
游客166.56万人次，带动消费总额
5765.69万元。亮眼数字的背后，是
一场以花为媒的乡村引流实验。

在奉贤，第十九届菜花节与首
届 MG 动漫游戏妆造嘉年华首次
“牵手”，菜花节景区迎来近9万名

游客，带动消费超310万元；漫展
两天售出7484张门票，带动周边
营收250余万元，吸引超6万人
次。一老一新两个活动客流

精准互补，将周末的庄行古
镇推向近15万人次的人流

高峰。
在宝山，罗店花

神节以“文香罗店·

盛世花开”为主题，仅清明小长假便
吸引游客逾 10 万人次涌入远景村
千亩花田，商户营业额普遍翻倍，客
流来源从宝山当地扩展至中心城
区。

在嘉定，沥江生态园依托“三花
节”品牌效应，在春游季期间引入汽
车后备箱集市、亲子趣味打卡、非遗
文创展示等新潮元素，“五一”假期日
均客流量2500—3000人次，游客总
量较去年增长5%—10%。在闵行，借
势上海芝士节，5天接待游客1300人
次，农文旅融合激活近郊消费。

在浦东，上海桃花节首次从“浦
东一区”走向“四区联动”，从“一季
节庆”延展为“全年 IP”。在青浦，
东厍村绣球花节自开幕以来，已吸
引约10万人次游客前往赏花游玩。

花海引来了人流，但真正让人

流连忘返的，远不止赏花本身。如何
将游客体验做到极致，如何让人来
了就不想走？为此，上海乡村不再
满足于“好看”的现状，而是努力
变得“好玩、好吃、好住、好体验”。

在崇明，赏花只是引子，真正让
人动心的，是把春天“种”进生活
里。花朝节期间，不少人看完花海，
转身就扫码认领了一块 25 平方米
的菜园。新推出的“一垄地”认领项
目，让市民不再只是看花人，而是成
为土地的“临时主人”：全年12次有
机蔬菜配送到家，还能通过小程序
远程观察作物生长全过程。

松江石湖荡镇东夏村，以九墨
文化为运营主力的业态布局，已覆
盖茶艺、餐饮、露营、民宿、农事
研学等多个领域，实现吃、喝、玩、
乐、住连点成片的布局。“五一”小长

假，九墨公司推出的美式烤肉露营
活动，日均营业额达10万元。东夏
村通过不断丰富的业态组合，让“生
态引流”与“深度体验”形成正向循
环，逐步从“路过地”变成“目的地”。

“五一”小长假期间，奉贤李窑
村人流量达 3.1 万人次，同比增长
82%；营业额超150万元，同比增长
50%。在村党总支书记何孝文看
来，村里已形成独特的“主理人文
化”——每一家小店都承载着创业
者的人生轨迹和审美偏好，游客
走进来，感受到的是城市文明与
乡村文化的有机融合。从单一
爆款到50多家商户的产业集
群，李窑村用两年时间完成
了从“普通村庄”到“优质
乡村生活空间”的跨越。
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两个月的春日盛宴，
给上海乡村带来了什么？


