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近日，农业农村部、公安
部、中国海警局在辽宁省大连
市联合举办“亮剑 2026”海洋伏
季休渔执法行动启动活动，动
员部署执法力量，明确重点任
务，凝聚三方合力，以最严格
执法监管护航海洋渔业资源休
养生息，推动渔业高质量发
展。

三部门指出，海洋伏季休
渔是我国核心渔业资源养护制
度，在修复种群、保护生态、促
进渔民增收等方面作用突出。

2026 年 5 月 1 日开始的海洋伏
季休渔恰逢新修订渔业法正式
施行，是新法落地后的首次全
面实战检验，意义重大。各相
关部门要以此次活动为抓手，
深入践行习近平生态文明思
想，全面落实“十五五”规划相
关部署，统筹渔业发展、渔船安
全与生态安全，以坚定态度、有
力举措抓实海洋伏季休渔执法
监管各项工作。

三部门要求，各地区各相
关部门要严格落实《农业农村

部、公安部、中国海警局关于
开展2026年海洋伏季休渔专项
执法行动的通知》要求，锚定
海洋渔业资源可持续发展目
标，将各项执法任务落细落
实。

一是提升执法刚性。依法
严查伏休期间擅自离港、违规
出海、不回船籍港休渔等行
为。紧盯跨海区作业、破坏北
斗设备、“三无”船舶非法捕捞
等恶性违法行为，坚持露头就
打、顶格处罚。同时，严厉打击

为违法船舶提供加油、加水、加
冰等配套服务的行为，以最严
格执法守护休渔秩序。

二是彰显服务温度。主动
靠前服务，通过上船普法、入户
叮嘱、印发明白纸等方式，普及
休渔规定、安全要求、法律责任
等相关知识，让渔民知法守
法。紧扣渔船安全“六防”要
求，依托休渔窗口期，扎实做好
渔船检修、船员培训、保险办理
等便民服务。坚持教育与处罚
相结合，对轻微、初次违法的，

以劝导教育、警示告诫为主，让
执法既有力度、更有温度。

三是深化协同联动。深化
渔政、公安、海警协作，加强工
作会商、情况通报、案件协办，
加大行刑衔接力度，形成部门
间执法合力。强化省际、海区
协同，紧盯交界水域，开展联合
管控，消除监管盲区。广泛发
动社会力量，畅通举报渠道，曝
光典型案例，营造全民共治氛
围。

（来源：《农民日报》）

□记者 欧阳蕾昵

每年的新春大联展，是上
海市民“买年货”的保留节目，
但农业展览馆的使命，远不止
办好几场展会。它还是品牌培
育的孵化器、农耕文化的传播
窗、城乡融合的连心桥。

“十五五”开局之年，记者
走进上海农业展览馆（以下简
称“农展馆”），看这个传统的农
业展示窗口，如何借助数字赋
能、品牌战略和“走出去”行动，
从线下延伸至云端，成为都市
优质农产品消费的引领平台、
乡村振兴成果展示的核心窗
口。

三大品牌展会
既要“守正”，也要“创新”

新春大联展、盛夏展、金秋
消费季——这是农展馆自主打
造的三大品牌展会，未来五年，
它们将迎来“升级版”。

“不能只是摆摊卖货。”农
展馆相关负责人介绍，新春大
联展将提前系统谋划，精准邀
约农业产业化龙头企业、本地
老字号及长三角优质供应商、
对口地区代表企业。其中，主
题展区将融入直播带货、互动

品鉴、民俗体验等多元活动，同
时，聚焦“科技强农”“绿色食
安”“农耕文化传承”等主题，策
划精品专题展览。此外，宠物
经济、花卉园艺、非遗技艺……
这些新潮内容也将走进展馆，
构建“传统品牌引领、特色专题
补充”的全年展览新矩阵。

对 外 参 展 也 要“ 精 打 细
算”。为此，农展馆瞄准中国国
际农产品交易会、绿色食品博
览会等全国性平台，集中展示
上海在种业科技、智慧农业等
领域的高质量发展成果，讲好
上海“三农”故事。

“魔都乡见”
从信息发布到产业服务生态

2025年9月，由农展馆打造
的市级乡村资源公共服务平台

“魔都乡见”正式上线，市民通
过“随申办市民云”App即可进
入平台，轻松发现并体验上海
乡村的独特魅力，实现城乡之
间的无缝连接。“魔都乡见”平
台整合农产品、乡村旅游、文化
非遗等多元资源，通过线上线
下深度融合与数据智能匹配，
打破传统服务的时空限制，使
产销对接更加精准、高效和智
慧，不断提升公益服务的能级

与覆盖面。
目前，魔都乡见微信小程

序也已上线，并与“魔都乡遇”
微信公众号等平台互融互通。
平台功能版块进一步优化，增
加乡村春游季、当季美味、村骑
赛事等内容，增强智能化与互
动性同时，拓展与小红书、B站
等平台的内容共创工作。更重
要的是，平台将积极推动与各
区融媒体中心及农业、文旅、体
育等部门的数据对接，加强与
新零售平台的数据联动，探索
通过分析用户行为偏好与交易
数据，驱动精准营销——让数
据真正会“说话”。

市级农产品品牌
从“有品无牌”到“上海优品”

上海地产农产品品质好，
但缺少一个叫得响的市级公用
品牌。“十五五”期间，这个空白
将被填补。农展馆将构建并推
出市级农产品区域公用品牌生
态体系，同步推进商标注册与
应用管理。创新“母子品牌”架
构——市级品牌为母品牌，为
区级区域公用品牌和企业产品
品牌背书，形成聚合效应。

品牌不是“一授了之”。农
展馆将制定严格的准入、管理

与退出标准，建立动态监测与
评估机制，维护品牌公信力。
在传播上，将策划“数字品牌
展”，在线下展会设立品牌专属
展区，并将品牌传播融入采摘、
乡游等体验活动，让市民在玩
乐中记住“上海优品”。

产销对接
走出展馆，进商圈、进地标

“展馆空间有限，但上海的
市场无限。”农展馆计划实施

“引进来”“走出去”战略——以
“进核心商圈、进城市地标”为
突破口，建立常态化展示阵
地。在人流密集、消费能级高
的商圈及商业综合体，合作建
立集“产品展示、现场品鉴、线

上线下联动、即时配送”于一体
的产销对接窗口。市民逛个街
就能买到优质地产农产品，农
民也多了一条“零距离”的销售
渠道。同时，借助场馆资源，深
化与对口地区、长三角及兄弟
省市的产销对接机制，优化“魔
都乡见”平台区域合作专区服
务，推动优质农产品跨区域流
通。

从三大品牌展会的“守正
创新”，到“魔都乡见”平台的

“数字蝶变”；从市级公用品牌
的“从无到有”，到产销对接的

“破圈突围”，农展馆正在打破
传统展馆的边界，努力成为连
接田间地头与市民餐桌、连接
上海与全国、连接现实与数字
的“超级枢纽”。

从展馆到商圈，上海农业展览馆的“破圈”之路

农业农村部、公安部、中国海警局
启动“亮剑二○二六”海洋伏季休渔执法行动

“十五五”开好局起好步
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