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改革论坛

观察与思考

从“商旅文体展”看城乡消费场景创新

各抒己见

抓作风建设要

返璞归真、固本培元

□屈媛媛

信念是本，作风是形，本正
而形聚，本不正则形必散。党
性是作风的内在根基，作风是
党性的外在表现。改进作风，
不能简单就事论事，而是要举
一反三，透过作风看党性，在解
决作风问题的基础上解决好党
性问题，返璞归真、固本培元。

作风反映的是形象和素
质，体现的是党性，起决定性作
用的也是党性。“求木之长者，
必固其根本；欲流之远者，必浚
其泉源。”党性纯洁则作风端
正，党性不纯则作风不正。

返璞归真，归向何处？固
本培元，“本”“元”何解？归根
结底就是党性上的坚定。必须
认识到，作风出问题的根源就
在于党性不强，在于理想信念
缺失，在于宗旨意识淡薄。只
有在立根固本上下功夫，才能
防止歪风邪气近身附体。

要教育引导各级党组织和
广大党员干部经常进行思想政
治体检，同党中央要求“对标”，
拿党章党规“扫描”，用人民群
众新期待“透视”，同先辈先烈、先
进典型“对照”，不断叩问初心、守
护初心，不断坚守使命、担当使
命。内心净化、志向高远便会力
量无穷，就会自觉保持优良作
风。（来源：《中国纪检监察报》）

【核心提示】 当前，在促消费、稳增长的经济环境下，城乡消费正面临新的机遇与挑战。自2024年4月，本市出台关于《上海市

进一步促进商旅文体展联动吸引扩大消费的若干措施》，将商旅文体展深度联动、跨界融合促进消费的议题推向公众。无论是城市消

费，还是乡村消费，“场景”成为话题的高频词。场景，是连接资源、激发活力的基本单元，不论怎样的优质资源和优质活动，最终是

要融入到创新的消费场景中去，以可感、可触、可参与的方式嵌入消费生活，提升体验感和吸引力。要以场景作为创新消费的基本空

间，以“商旅文体展”为特色和路径，实现从单一产品转向综合体验的服务供给，如此，既为城市消费赋能，也为乡村消费赋能。

【核心提示】 小龙虾旺季价格跳水，市场供需变化显著，养殖户面临积极性受挫风险。相关部门需加强监

管引导，优化产业布局，推广新技术，升级加工与餐饮，拓展销售渠道，保障产业可持续发展。

延伸

□张恒

随着夏季的到来，乡村露

营热持续升温，成为城里人亲

近自然、放松身心的选择。通

过露营，游客找到了“诗和远

方”，放松了身心；村民因此增

加了收入，支个摊子就能赚钱。

乡村露营走红的同时，问

题也随之而来。你去 A 村，白

帐篷、绿草坪、网红打卡路牌三

件套；到了B村，还是一模一样

的配置，连拍照的角度都像复

制粘贴。前阵子浙江夏阳村靠

露营火出圈，没几天，安徽古村

落旁就支起星空营地。露营的

方式千篇一律，时间一长，游客

也就失去了兴趣。

想让露营经济这把火烧得

长久，必须学会“量体裁衣”。

其实，每个村都是独一无二的

“宝藏盲盒”——有千年古戏台

的村，可以拓展“露营+民俗表

演”，游客白天在帐篷下休闲，

晚上围着篝火看皮影戏、听老

腔；满山坡樱桃树的村，游客除

了现摘现吃，还能制作樱桃酱，

带回去的不仅是伴手礼，还有

独家的乡村记忆。只有把露营

和村里的“土特产”“老手艺”深

度捆绑，才能让每个村子都有

自己的“个性ID”。

在挖掘特色的基础上，要

让游客每次来都有新体验。就

拿“营地+农场”来说，春天带孩

子来挖春笋、放风筝，夏天体验

荷塘采莲、夜观萤火虫，秋天跟

着老农收稻谷、做桂花糕，冬天

围着火炉烤红薯、写春联。同

时，要不断创新，如引入户外研

学、亲子拓展、星空观测等项

目，让露营地变成“四季不重

样”的欢乐场。

当然，硬件和服务也得跟

上。有些露营地，车没地方停、

厕所条件差，再好的风景也让

人没了兴致。此外，可以吸引

其他资本进入，邀请专业策划

团队，策划各类特色活动，如音

乐节、户外电影节等，提升营地

的吸引力和影响力，把露营地

变成乡村版“欢乐海岸”。

露营热为乡村发展开辟出

一条新赛道。只有把村里的特

色亮出来，围绕游客需求持续

更新业态，才能让露营经济在

乡村扎下根，变成村民的“摇钱

树”。

（来源：陕西农村网）

乡 村 露 营 需 打 造“ 个 性 ID ”

□首席记者 贾佳

从空间维度，要在城乡融
合中理解“商旅文体展”。笔者
留意到，在不少政策解读、调研
总结或相关报道中，关于“商旅
文体展”提法或顺序不一，有的
说“文旅商体展”，也有提到“农
文旅商体展”。提法的不稳定，
一定程度上反映了，概念的内
在逻辑关系还需进一步厘清。
笔者认为，“农”并非是与“文
旅”等并列的内容，尽管“农业”
和“乡村”本身也被视为是一种
消费场景或消费特色。但乡村
并非城市的附属，而是与城市

相并列的空间结构。乡村新消
费是推动乡村产业振兴的重要
抓手，也应是“十五五”推进乡
村振兴的重点内容之一，以“商
旅文体展”为载体和路径，在城
乡资源深度融合中为乡村消费
赋能，当前，无疑是一种机遇。
因此，以城乡融合的视角理解

“商旅文体展”，就要把乡村纳
入整个体系中加以打造，也要
让城市资源为乡村所共享，在
场景创新中激活乡村的田园经
济、体验经济和美学经济。

从运营维度，要将服务理
念融入城乡消费场景创新。不
论政府、企业，还是创业者、参
展商户，手中不乏好资源、好创
意。过去，我们习惯于站在自
身角度“做活动”。当然，从自

身出发去思考如何面向消费者
投其所好，必然是策划活动的
开始，但这种立场往往是单向
度的，容易忽略消费者的真实
偏好。“商旅文体展”场景创新
的优势就在于，它是集成化、生
态的、鲜活的。场景中，可以接
收到不同年龄、不同群体、不同
角色和不同圈层的融合碰撞，
甚至有机会看到超出预期的

“化学反应”。这些信息的收
集、分析与反馈，对于服务理念
的培育是至关重要的。消费场
景在动态更新，为我们研究真
实的群体消费需求，提供了很
好的空间和机会。优质的服务
理念，是要以“场景”为媒，在场
景运营中保持服务的创新和改
进，在对消费者需求的精准捕

捉中，不断推动活动、内容和创
意的迭代升级。换句话说，消
费活动办得好不好，策划项目
好不好，市民买不买账，最终也
是要在场景中观察、落地和检
验。

从时间维度，要以持续培
育的心态推动城乡协同赋能。
城市的消费项目尚需时间培
育，乡村更是如此。从中国城
乡变迁看，乡村历来缺乏天然
的消费流量；当前，不同乡村区
域条件不同，在消费场景培育
中的吸引力、适配性和联动性
存在的差异不小，这就不仅需
要从无到有、从内向外培育的
认知理念，更需要时间的耐
性。以上海松江云间卉谷为
例，在依托上海“3+X”花卉产

业集聚优势基础上，云间卉谷
探索“花园经济”消费新模式。
花卉作为面向城市消费者高引
流的载体，新的消费场景初显
成效，花园经济正迎来更大的
市场空间和潜力。但即便如
此，也依然需要经过长时间培
育，才能形成可持续的消费氛
围和品牌认知。不过，缺少天
然流量，并不是“坏事”。这往
往倒逼我们放下惯性思维，重
新站在“人与空间”的关系的起
点上理解场景创新，以重塑的
心态去推动“商旅文体展”的开
办，推动从供给端到需求端的
服务升级，从而实现城乡资源
之间的“协同赋能”，而不是“资
源拉扯”。

□向斯佳

眼下，随着气温不断攀升，
小龙虾消费逐渐进入旺季，而
价格却便宜了。今年前4个月，
小龙虾全国批发价格最高时约
70 元一公斤，5 月就变成 38 元
一公斤了，降幅近50%。

小龙虾价格下跌，反映了
市场供需关系的变化。一方
面，小龙虾养殖技术日益成熟，
湖北、江苏、安徽等传统主产区
持续扩产，四川、江西等新兴产
区也加速发展。2024 年，全国
小龙虾养殖面积约 3000 万亩，
产量约300万吨，已经成为淡水
养殖第四大品类。而且，不少
产地气候相近，都在每年5月到
6月集中上市，短期内市场供应
量激增，容易引发全国价格跳
水。

同时，传统运输用泡沫箱
和冰袋包装，跨区域配送时效
长，损耗率高达15%。如今，依
托全程温控冷链车、延长存活
的食品级透气包装、分布全国
的生鲜仓储中心和电商的“产
地直供”模式等，一些产区的小
龙虾能实现“凌晨捕捞+上午分
拣+下午发车+次日达全国”的
极速配送，运输成本大大降低。

另一方面，多元化餐饮市
场持续发展，熟食、预制菜、速
冻食品等受到市场欢迎，消费
者的选择更多。此外，也有人
觉得小龙虾壳多肉少、嘌呤含
量高，导致小龙虾吸引力相对
减弱。

小龙虾走上市民餐桌，催
生了分拣工、品虾师等就业岗
位，小龙虾垂钓、龙虾节等“小
龙虾+”新消费场景层出不穷，
小龙虾产业链条不断延伸。但
对养殖户来说，价格走低也会
影响他们下一季的养殖积极
性，甚至部分养殖户可能退出
市场。这同样是一个值得关注
的问题。

相关部门应持续加强监管
和引导，尤其是在小龙虾旺季，
更需注重引导和规范市场秩
序，避免出现养殖端盲目扩产、
餐饮端过度包装、价格战等恶
性竞争。从长远来看，还需根
据资源禀赋科学谋划小龙虾产
业布局。加强技术赋能，通过
与科研院所合作，采取技术培
训、科技下乡、驻点指导等形
式，推广稻虾综合种养和小龙
虾新型养殖技术，完善水利、冷
链物流等配套设施建设。

小龙虾养殖户要用好政

策、资金和技术支持，升级养殖
技术，通过水温调控、电子控
温、分池管理等手段，打造全季
控温养殖。拓展更多销售渠
道，跨区域错峰供应，延长供应
周期，缓解季节性供需矛盾，实
现“四季有虾”。小龙虾加工企
业也要进一步升级加工工艺与
装备，提升出肉率和口感品质，
积极尝试向精深加工转型升
级。

餐饮店还可以顺应消费场
景的变化，及时调整经营思维
和策略。如把小龙虾与火锅、
涮肉、烤肉等相结合，开发小龙
虾汉堡、小龙虾披萨、小龙虾粽
子等丰富吃法，让菜品应季创
新，满足消费者多样化的口味
需求，也可以强化“龙虾社交”
卖点，挖掘聚会、露营等社交场
景。

（来源：《四川农村日报》）

小龙虾价格走低倒逼产业升级
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“露营热”激发乡村旅游新活力

约三五知己，在绿水青山间搭一顶帐篷，眼看繁星，听鸟叫

虫鸣……乡村露营串联城市与乡村，将藏于乡村的山味、土货

带出了村门，将当地的红色文化、非遗文化传向了远方，已成为

乡村旅游的新业态，为乡村全面振兴注入了新活力。

荒地上露营，年轻人
回村创业让乡村更美

开车进入山东青岛崂山北
宅街道蓝家庄村，穿过安静的
乡间小路，在蓝家庄水库上方，
豁然出现一片开阔的露营地，
青岛市·1988·山语露营。

青山环绕间，一顶顶白色
的帐篷、天幕点缀其间，坐下，
可以安静地听风声虫鸣。“我就
坐在这里，可以看一天，怎么也
看不够。”36 岁的江宁，静静地
坐在一顶帐篷前，望着眼前的
青山，脸上特别平静。

“这里原先就是一片荒地，
我和对象两个人白手起家，一
点点干成了现在这个样子。”江
宁说，露营地上的活儿，除了电
焊的部分请父亲帮了下忙，其
余所有工作都是夫妻两个人自
己动手，包括营地上那个巨大
的风车，也是自己做的。

江宁爷爷的父母那一辈就
生活在这里，对于这一片土地，
她有着很深的感情。大学毕业
后，江宁在外面和人合伙做轰
趴，生意越做越大。每次回家，
看到荒废的地和垃圾，她就会
觉得心疼：“多好的大自然，如
果漂漂亮亮的没有垃圾多好，
待着也舒服。”

2019 年，江宁一家三口回
到了家乡。做了几年手工的卤
水豆腐后，从2023年开始，江宁
和丈夫开始将荒地改造为露营
地。今年5月，露营地正式对外
营业。

“农民江小爬”是江宁的网
名，她把打理露营地的点点滴
滴发在网上。“突然有一天就爆
了，很多人开始预订。”江宁说，
网络时代，有时爆得猝不及防。

虽然小爆了一下，但是江
宁坦承，现在的露营地还刚刚
开始。“花还没养起来呢，尽量
明年种满。”除了露营地中间的
一棵山楂树是保留下来的，露
营地上的花花草草都是江宁两
口子新种的，江宁的理想是把
这一片变成玫瑰山谷。

“这儿就是我们自己的家，
我们不是那种跟风做生意，慢
慢来。”江宁说，对于这片露营
地，一边生活，一边经营，不着
急。

从北宅地铁站通往北宅科

村的马路边，一块原先废弃的
三角地，工人们正在施工，这里
即将变成一处美丽的街角公
园。在蓝家庄村，江宁的露营
地紧挨着一方山野自然农场，
经过几年经营，这里已经成为

“遛娃宝地”，江宁的露营地并
不孤单。

“乡村振兴，最重要的就是
把人虹吸回来，年轻人到哪儿，
活力就到哪儿。”北宅街道文体
旅游中心主任王雅娟经常到北
宅的民宿、咖啡厅、露营地等转
转，和负责人们聊天，听听他们
的想法，也提出自己的建议。

对于北宅自己的年轻人回
村创业，王雅娟特别开心。“这
批年轻人能吃苦，而且特别有
家乡情怀，希望北宅变得更
好。”王雅娟表示，和外面来村
里创业的人相比，本土年轻人
创业具有更强的示范性，创业
成功后会带动更多的年轻人回
村。

群山间的露营基地，
美了乡村、富了村民

翻越拉脊山，沿着扎哈公
路向南行驶，一排排木屋、太空
舱错落有致，掩映在群加的巍
峨群山间，格外亮眼。

这是位于青海省西宁市湟
中区群加国家森林公园黑峡景
区的“云上群加”露营基地。
走进木屋内，透过宽敞的落地
窗看到群山连绵、层林尽染，景
区内的风景一览无余。房间
内，基地员工石玉蓉张罗着和
同事们整理酒店床单，动作利
落。

“来基地已经40多天了，很
早的时候书记就张罗我们没工
作的人来这里打工，一个月
4000 多元工资，活儿轻松又好
照顾家人。”石玉蓉是群加乡下
圈村村民，经过半个月的岗前
培训，如今干整理客房的活，轻
车熟路。

“我们露营基地一落地，村
民的就业机会随之而来。”群加
乡党委书记师永国激动难掩。

“云上群加”露营基地占地
201 亩，总投资额达 8186 万元，
其中东西部协作资金投入4500
万元，现已建成太空舱20座、木
屋民宿 44 座、帐篷民宿 30 顶，
并配套建设了游客服务中心、

帐篷餐厅、临时停车场等基础
设施。

“咱们‘云上群加’露营基
地项目是苏青协作的重要成
果，南京园林绿化设计院实施
了项目的总体布局规划。东南
大学王建国院士对项目规划给
予指导。金陵饭店集团对项目
策划、建设进行了全过程指导，
今后的运营我们也将打造金陵
山水的文旅品牌。”湟中区委副
书记、副区长徐宁说道。

自 2016 年起，南京市栖霞
区与青海省西宁市湟中区因国
家东西部对口协作发展政策而
结缘，两地在多年的合作中实
现了资源共享、优势互补，共同
推动了区域经济的协同发展。
截至目前，栖霞区已累计投入
统筹资金 2.9 亿元，精准对接

“湟中所需”，实施 52 个协作项
目，有效推动了乡村振兴战略
的深入实施。此外，通过消费
帮扶，助力 2.55 亿元“青货出
青”，并帮助 412 名农村劳动力
到江苏就业，巩固了“脱贫成
果”。同时，145 名专业人才的

“智力援湟”为湟中区的发展注
入了新的智慧和力量。

“云上群加”露营基地的建
成，是东西部协作的典范，也是
乡村振兴战略的具体实践。它

不仅为游客提供了一个亲近自
然、享受生态旅游的平台，也为
当地经济发展和乡村振兴注入
了新动力。

露营地尽情体验农家生活

夏日时节，位于内蒙古乌
兰察布集宁区白海子镇大河湾
村的小老虎趣享营地成了人们
休闲放松的理想去处。

走进小老虎趣享营地，首
先映入眼帘的就是一幅幅活泼
可爱、形态逼真的小老虎墙绘，
吸引了众多游客拍照打卡。营
地内，独具特色的地中海风情
小屋、满足年轻人需求的浪漫
小屋和充满民俗风格的怀旧小
屋成为游客所青睐的“家外之
家”，游客可以在这里住农家
院、吃农家饭，尽情体验农家生
活。

“我刚刚参加完高考，出来
放松一下。这里环境非常好，空
气清新，还有墙上的彩绘，我非
常喜欢。营地离家只有半个小
时车程，周末和家人来个短途露
营，特别好。”游客白景然说。

营地周围有一片开阔平整
的草地，旁边还有天然形成的
溪流，是非常好的自选露营
地。夏季的夜晚，约三五好友，

把内帐搭在天幕下，享受着丝
丝凉风，自然的味道就会迎面
扑来。

小老虎趣享营地是白海子
镇依托产业资源、交通优势，发
展集休闲、娱乐、养生、观光为
一体的地方特色旅游景点的一
个缩影。近年来，白海子镇因
地制宜，多措并举，打造了大河
湾李老虎村民宿聚落、大河湾
旅游度假区等一批特色产业，
带动了餐饮、住宿、交通、服务
等相关产业的快速发展，促进
农民增收富裕，推进大河湾村
的全面发展，为乡村振兴注入
了强大活力。

“我是附近的村民，村委会
推荐我来这里工作，离家近，既
能照顾家人，也可以挣钱补贴
家用，我特别满意。”村民孙建
英说。

“下一步，大河湾村将继续
发展旅游文化产业，以旅游文
化产业带动新农村建设，努力
将这里打造成自然文化与农耕
文化相结合的复合型美丽乡村
文化休闲旅游目的地。”白海子
镇大河湾村党支部书记孙建文
说。

（据人民网、澎湃新闻、《半
岛都市报》等相关报道整理而
成。文字整理：王平）
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