
□王英 记者 王平

初夏时节，走进上海谷满
香粮食种植专业合作社水稻生
产基地，随着春耕时翻耕整
田、淌匀秧田、安放秧盘、浅水
育秧等生产工作的顺利完成，
合作社正在进行配制肥料、备
足相关生产资料等，水稻种植
生产工作一环紧扣一环，正忙
得热火朝天。

多年来，上海谷满香粮食
种植专业合作社坚持绿色发展
生态种植理念，摒弃以往依赖
化肥、农药实现增产的种植模
式，将传统农耕方式与现代农
业技术相结合，抓住季节不误
农时，逐步探索总结出了“精选
良种→绿色灭菌→浸泡谷种→
精做营养土→谷种下盘→秧田
育苗→机器插秧→浅水勤灌→
施返青肥→苗期管理→生物施
药除虫→施分蘖肥→水浆管理
→施抽穗肥→机械收割→低温
烘干→精细加工→新米上市”
十八道工序，指导水稻生产全
过程。据合作社理事长陈嶔崎
介绍，这十八道工序看似简单，
实则有着很强的生产实践指导
意义，它把水稻生产中的各个
环节转变成可控模块，梳理成
公式化，指导工作人员像姑娘

绣花一样精耕细作种好水稻。
例如，为了疏松土壤增加肥效，
合作社采取种植绿肥，施有机
肥、复合肥、生态肥的方式，利
用太阳能捕虫器、种植波斯菊、
香根草、人工除草、在稻田养
鱼、养鸭等新技术替代传统化
肥、农药的作用，减肥减药，大
幅减少了农业面源污染，把各
个生产环节串联成一条绿色生
态的水稻种植链，确保了稻米
绿色、生态、优质。

用谷满香大米煮的饭软糯
清香，熬的粥稠滑香甘，富含氨
基酸和多种维生素，深受广大
市民的欢迎。家住黄浦区的市
民张先生，每年在水稻收获的
季节都会准时来到合作社基地
采购当年新米，他对米的品质
赞不绝口，总对陈嶔崎说，品尝
一碗软糯清香的谷满香优质大
米饭，仿佛又尝到了“小辰光”
的味道。

合作社还结合农业旅游和
校外农业科普教育，讲好从一
粒稻谷到一粒大米的故事，把
从农田翻耕到整田，育秧到插
秧，施肥到除虫，收割到加工等
18道精耕细作工序绘制成图片
放在田头画廊展示，方便市民
和学生了解学习，图文并茂地
展示水稻从生产加工到销售摆

上市民餐桌的各个环节，提高
市民爱护粮食节约用粮的自觉
性，实地感悟“要把中国人的饭
碗牢牢端在自己手中”的重要
意义。

合作社现有水稻种植面积
近 5000 亩，是奉贤区规模经营
较好的农业合作社。其自有品
牌“谷满香”中晚熟大米近年来

连续荣获上海市相关评比金奖
和中国农业国际博览会优秀
奖，被市民评定为“最满意的新
大米”。多年来，经国家权威部
门审核认定，合作社生产的稻
谷和大米，均符合国家绿色食
品 A 级标准，被认定为绿色食
品 A 级产品，荣获国家级绿色
食品证书和国家级有机产品证

书。农业农村部授于谷满香合
作社为国家级生态农场和国家
级农民合作示范社证书。合作
社理事长陈嶔崎被授予全国农
业合作社优秀理事长荣誉称
号。以谷满香合作社为基准的
奉贤庄行水稻种植技艺，被列
为奉贤区非物质文化遗产项目
名录。
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十八道工序精制

“谷满香”大米让您尝到“小辰光”的味道

稻香瓜甜酿出共富经 科技兴农激活振兴田

□陈志强 记者 王平

“这里以前是水稻田，今年
种了西甜瓜。”在位于奉贤区四
团镇的上海沐恩农业专业合作
社生产基地，一座座白色大棚整
齐排列，与新建成的小区高楼相
映成趣。大棚内，一个个圆滚
滚、黄灿灿的西瓜藏在绿油油的
藤蔓里，十分诱人。合作社负责
人王季华说，今年这里种了130
亩西甜瓜，眼下正是头茬西甜瓜
成熟上市的时候。

优新品种成市场新宠

“这是小黄人，黄皮红瓤，皮
薄汁多,口感沙脆；这是黑津，皮
墨绿瓤黄色，甜脆多汁，口感细
腻……”大棚里的西瓜有的黄灿

灿，有的如翡翠，有的像黑金，王
季华说，西瓜引种了小黄人、黑
津、美都、8424等5个品种，有小
型、中型、黄皮红瓤、绿皮黄瓤、
绿皮红瓤等多个类型，还有玉姑
甜瓜。这些新优品种都是农业
科技部门精心培育出来的，品质
好，价格高，在市场上很受欢迎。

为了确保西甜瓜的品质，他
将头茬瓜成熟采摘期安排在 4
月下旬。因为坐果太早，天气
冷，瓜长得小，质量一般；坐果晚
一点，气温升高了，生长旺盛，不
仅果实大，更重要的是质量好。
同时，西甜瓜秧苗是分批种植
的，这样可以错开上市时期分批
成熟。

去冬今春晴多雨少、光照充
足、气候温暖，特别是得益于多
年水稻田是今年第一次种瓜，土

壤肥沃，长势特别健壮。一个瓜
从结果到成熟，一般需要40~50
天，眼下是头茬西甜瓜的最佳赏
味期。

瓜稻轮作确保品质

“种西瓜有讲究，必须采用
瓜稻轮作技术，才能确保优质。”
王季华说，采用瓜稻轮作技术，
就是每一块西瓜地，前期都需要
种植至少5~7年的水稻，才可以
种1年西瓜。如果同一块地，第
二年还是种西瓜，就会导致长势
不良、病害增多、西瓜质量下降
的现象。这是瓜农在长期的生
产实践中摸索出来的经验。

沐恩合作社种植水稻3780
亩，实行“稻瓜轮作”具有优势。
在施有机肥方面，从搭棚整地开
始大量施润堡生物有机肥，是用
鸡粪作为基质，经生物菌发酵处
理，一般每亩施1吨。大量施有
机肥，成本虽高，但种出来的瓜
品质好，肉质细嫩，味道鲜甜。

依靠科技提质增效

今年47岁的王季华是一位
新农人。2018年8月，怀着对农
业的热爱，他回村投资创办了上
海沐恩农业专业合作社，以土地
流转的方式承包了四团镇渔洋

村、青村镇吴房村、庄行镇潘垫
村、南桥镇六墩村等的 4600 余
亩土地。他注册的“沐恩娘田”
瓜果商标，是感恩父母、感恩乡
亲、感恩社会、感恩党的好政策
的含义。

在生产实践中，他逐渐感悟
到传统的生产种植方式已经跟
不上发展的需要，光有吃苦耐劳
的干劲还不够，更需要现代科技
的助力、畅通的市场信息和新的
销售渠道，以更好更快地顺应上
海都市型现代农业的发展。

他刻苦钻研农业种植技术，
先后取得了上海市新型职业农
民、农业耕耘者带头人和上海交
通大学高素质农业经理人等证
书。在确保水稻年年丰收的同
时，积极探索瓜稻轮作、一瓜一

藤、绿色防控、水肥一体和网上
销售技术，还将新品种、新技术、
新经验传授给村民，实行标准化
生产，采取统一技术、统一管理、
统一包装、统一销售、统一服务
的模式，带动了农民增收。

发展至今，合作社种植水稻
3780亩、黄桃300亩、梨250亩、
葡萄120亩、西甜瓜130亩、草莓
30亩。王季华表示，随着农业成
本、用工成本、市场竞争等因素，
搞农业种植的盈利空间缩水，面
临着严峻的挑战，他要在运用新
品种、新技术、新装备、新模式方
面积极探索，注重机械化、数字
化、智能化新技术和现代化管理
措施，依靠科技创新实现提质增
效，为助力农业生产高质量发展
和乡村振兴注入新动能。
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□动物也神奇

阿拉斯加犬和哈士奇是两
种受欢迎的雪橇犬，尽管它们
都有浓密的毛发和活泼的性
格，但细心观察可以发现它们
之间独有的特征和个性。

外观上的差异

阿拉斯加犬通常比较大
型，体格强壮，拥有浓厚的被
毛，尾巴卷曲。它们通常有浓
密的毛发，颜色多样，包括灰
白、黑白、红白等。阿拉斯加犬
的头部宽大而有力，眼睛呈褐
色或浅棕色，表情温和而警
惕。

阿拉斯加犬的耳朵相对较
小，耳朵立起时呈三角形，耳朵
末端微微圆形。它们的耳朵直
立且紧贴头部，给人一种警觉
而聪明的印象。这种耳朵的形
状和位置有助于阿拉斯加犬在
极端环境下工作时保持耳部温
暖，并且不会妨碍它们听到周
围的声音。

哈士奇的耳朵较大，耳朵
直立时呈三角形，耳朵末端呈

尖形。哈士奇的耳朵通常站立
在头部两侧，向前倾斜，给人
一种警惕而灵敏的印象。这种
耳朵的形状有助于哈士奇在工
作时保持对周围环境的敏感，
并且不会妨碍其听力。哈士奇
的耳朵通常表现出对周围环境
的好奇和兴趣，能够敏锐地察
觉到可能的威胁或变化。

“工作方式”的差异

阿拉斯加犬最初被用作重
载雪橇的工作犬，它们有着出
色的体力和耐力，适合在寒冷
环境下工作。这种犬种在北极
圈地区的艰苦环境中被培育出
来，具有优秀的耐寒性和适应
力，能够在极端低温和恶劣天
气下工作。阿拉斯加犬的体格
强健，骨骼结实，肌肉发达，
适合长时间拉动重物或载重，
具有出色的耐力和持久力。这
使得它们成为理想的雪橇犬，
能够在极端环境下胜任各种工
作任务。虽然现代社会中阿拉
斯加犬已不再广泛用于雪橇运
输，但它们的体力和耐力特质
仍然深深植根于品种基因中。

阿拉斯加犬通常温和友
好，对家庭成员和孩子很友好，
是优秀的家庭犬种。它们通常
喜欢与人亲近，喜欢陪伴家人，
对待孩子们温和可靠。然而，
阿拉斯加犬也可能会表现出固
执和独立的特点。它们拥有自
己的思维和个性，有时可能会
表现出顽固的一面，需要主人
有耐心和坚定的领导能力来训
练和引导。不过，只要得到适
当的训练和社交，阿拉斯加犬
通常会成为忠诚可靠的伴侣，
为家庭带来无尽的欢乐和陪
伴。

哈士奇也是雪橇犬，但更
适合长距离快速奔跑，因为它
们速度快，耐力强。哈士奇是
一种优秀的长距离奔跑犬种，
拥有出色的体力和耐力。它们
的体型轻盈、肌肉发达，具有强
大的爆发力和持久力，适合在
雪地上以高速长距离奔跑。哈
士奇的体力和耐力使其成为极
佳的雪橇犬，能够在极端环境
下快速、稳定地拉动雪橇，完成
长途的旅程。除了在雪橇运输
中表现出色外，哈士奇也是一
种出色的跑步伴侣，适合陪伴

人类进行户外运动和长途跋
涉。

总的来说，阿拉斯加犬和
哈士奇各自都有着独特的魅
力。阿拉斯加犬以其温和友好
的性格和强壮的体格而闻名，
适合家庭环境并能胜任重型工
作。哈士奇则以其活泼友好、

好奇心强和优秀的跑步能力而
著称，是一种理想的伴侣犬和
工作犬。选择养一只阿拉斯加
犬或哈士奇需要考虑到自己的
生活方式、家庭环境和对狗狗
的需求，只有这样才能给它们
提供一个幸福健康的生活。
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产业规模冲刺万亿

宠物经济红海中如何杀出新赛道？
□王若宇

近几年宠物经济迅速升
温。艾媒咨询《2024—2025 年
中国宠物行业运行状况及消费
市场监测报告》中预测，今年国
内宠物产业规模将达到8114亿
元，两年后这一数字有望突破1
万亿元。

然而，宠物产业在飞速发
展的同时，也面临同质化竞争、
价格竞争倾向明显，产品核心
竞争力不足等问题。引领宠物
行业高质量发展，“热产业”背
后亟须“冷思考”。

“热产业”背后“冷思考”

这几天，国家会展中心（上
海）内人头攒动。正在举办的
第 五 届 TOPS 它 博 会 吸 引 了
1200 家企业参与，展览品类涵
盖宠物食品、用品、美容、保健、
繁育等方方面面。新产品琳琅
满目，新理念层出不穷。

数据显示，2023 年和 2024
年，相关产业规模的年增长幅
度分别为 20.1%和 18.3%，国内
宠物企业数量突破 400 万家。
市场爆发，带来相关领域投资
迅速增长。

产业热、投资热、业绩热，
是当下宠物经济的真实写照。
然而这种大热背后，也带来“冷
思考”。

艾媒咨询 CEO 张毅表示，
宠物行业在规模迅速扩大的同
时，也面临诸多问题：一是行业
门槛较低，近几年来涌入企业
过多，许多产品和服务同质化
竞争、价格竞争的倾向比较明
显，市场已经呈现一片红海。
二是受直播带货方式影响，一
些企业重营销，轻研发，无论是
产品还是企业都缺乏核心竞争
力。

国内宠物行业如何从规模
突破转向价值突破，成为行业
当下最为关注的话题。

在2025世界品牌莫干山大
会的重要主题活动——世界
500强品牌发展论坛上，天元宠
物董事长兼总裁薛元潮认为，
迈向高质量发展，宠物企业需
要围绕用户、数据、品牌等战略
关键词进行布局。

“上市以来，天元宠物通过
并购方式加快对线上线下渠道
的覆盖和触达，并推出以Petstar
为代表的系列自主品牌，从包
括非遗在内的中国传统文化中
寻找传承和创新之道，以更跨
界、更东方、更美学的形式，实
现人宠生活方式的全新迭代”，
薛元潮介绍。

文化赋能产业升级

和消费领域的其他行业类
似，一些国内宠物企业的发展

也经历了从OEM（原始设备制
造商）代工往自主品牌跃迁的
历程。业内人士认为，市场侧
和供给侧的双向奔赴，促成了
国内宠物行业在过去五年迅速
崛起。

在市场侧，国内养宠人士
不断增加，“90 后”“00”后成为
养宠主力军。新消费人群更认
同养宠所带来的“情绪价值”，
对宠物用品的需求更加多样
化，品质和设计要求也更高。

从供给侧看，不少企业正
谋求向价值链的更高端迈进，
由此带来产业链上下游加速整
合，宠物经济新业态，新内涵加
速涌现。

面对激烈的市场竞争，头
部企业正通过借力文化东风，
赋能品牌价值。用饱含中国元
素的产品开拓市场、用富有文
化内涵的精品赢得口碑，已经
成为头部企业树立定位、走向
全球的有力抓手。

2025 中国品牌日晚会现
场，七名汉服舞者牵引着同样
身穿Petstar品牌时装的宠物，演
绎满满国风，为现场观众带来
的表演惊艳全场。

此前，Petstar国风人宠走秀
已经在上海宠物时装周上“火
了一把”。而今年春节，由Pet-
star推出的醒狮猫爬架，上线几
天就卖断货，社交平台上的搜
索量涨了300%。

面世仅一年，就能从“红海
市场”杀出一条新赛道，Petstar
的成功秘诀正是文化赋能。

天元宠物副总裁，Petstar品
牌主理人虞晓春表示，文化是
产品创新的“催化剂”。一年
来，Petstar致力于通过创新把文
化变成“可体验的场景”，用文
化元素、文化理念解决宠物行
业的消费痛点。无论是带有江
南元素的宠物时装大秀，还是
融合东方美学，从二十四节气
中寻找灵感的宠物用品，都在

“红海市场”中赢得了消费者青
睐。

通过文化赋能，新生代消
费者感受到了中国传统文化、
中国美学的设计温度。

从单一品类产品代工，向
全品类，全产业链进军；从同质
化产品价格竞争走向生态布
局、平台构建、品牌跃升——宠
物经济的“中国故事”在过去五
年迅速迭代。

“以文化为支点，在扩大市
场规模的同时占领消费者心
智，在竞争中树立品牌；宠物行
业迈向高质量发展的道路正在
浮出水面”，张毅表示。

薛元潮说，在新的市场环
境下，天元将更加聚焦国内市
场，并在传统文化的传承融合、
科技产品创新等方面积极实
践。

带着“责任”去创业

每年的“618”“双十一”，都会
有不乏设计元素的宠物用品在
各大直播间热卖。然而火了一
阵以后，许多产品以及背后的品
牌又难以避免被市场大浪淘沙。

在营销主导的市场氛围
下，企业如何实现可持续发
展，从“网红”走向“长红”？

张毅认为，国内宠物行业
正处在经济高速增长阶段，未
来五到十年是产业整合、升级、
集中的关键阶段。头部企业应
当加大研发投入，在细分领域
形成核心竞争力，通过技术壁
垒去提升价值链。“譬如城市家
庭关注宠物掉毛问题，能不能
通过宠物粮食的方式去避免或
者改善，宠物医疗价格偏高的
痛点能不能通过业态创新去解
决？这些市场诉求，都是头部
企业的机会。”

在薛元潮看来，可持续发展
理念和责任意识对当下高速发
展的宠物行业至关重要。构建
一个利他的、造福社会的行业文
化，一起推动“人宠友好”“人宠美
好”社会建设，是全行业的责任。

“我们希望通过自己的行
动，引领整个宠物行业朝着更
加绿色、更高质量、更可持续的
方向发展，”薛元潮说。

（来源：新华社）
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阿拉斯加犬和哈士奇有什么区别？


