
>>>>>>>>>>日前，“拯救蜜蜂公益大行
动”在北京启动。该行动旨在搭
建一个拯救蜜蜂、保护生态、促进
农业增产增效的平台，通过广泛
宣传和有计划、有步骤、有重点、
有针对性地开展一系列公益活
动，推进我国现代农业绿色发展，
引导社会各界人士加入到关爱蜜
蜂的行动中来，共同营造人人关
爱蜜蜂、关注生态的氛围，让蜜蜂
有蜜可采，有家可居。

>>>>>>>>>>近日,中国河蟹产业峰会
暨中国河蟹互联网产业联盟成立
大会在江苏省兴化市召开,会议
旨在通过加强河蟹全产业链深度
交流和合作,提升中国河蟹行业
整体发展水平。全国多种河蟹养
殖模式在本次峰会上首次亮相,

《中国河蟹产业白皮书》《中国河
蟹商品描述标准》《河蟹全产业链
大数据建设》三大重要专项报告
首次发布。

>>>>>>>>>>今年以来，安徽省各级农
业部门大力实施绿色增产增效示
范行动，狠抓“控、替、精、统”四项
措施落实。2016 年全省农药使
用量约 1.33 万吨，与 2015 年相
比，农药使用量下降约 8.3%；和
2012~2014 年平均用量 1.59 万吨
相比，下降了16.35%；全省主要农
作物病虫害绿色防控覆盖率达
26.2%，比2015年提高3.9%。

近日，农业部公布了第三届
“全国十佳农民”名单，北京市密云
区河南寨农机服务专业合作社理事
长陈向阳等10位农民获此殊荣。

据悉，“全国十佳农民”资助项
目由有关新闻媒体单位具体组织实
施，主要资助从事现代农业5年以

上、经营规模适度、生产技术先
进、生态环境可持续、示范带动作
用显著的新型职业农民。该项目每
年开展一次，每次遴选10人，每人
资助10万元，旨在全社会营造关心
农业、关注农村、关爱农民的良好
氛围。

农业部要求各地大力宣传“全
国十佳农民”的先进事迹，总结推
广他们的经验做法，进一步加强农
村实用人才队伍建设，培养一大批
有文化、懂技术、善经营、会管理
的新型职业农民，为推动我国现代
农业发展提供坚实的人才支撑。号

召“全国十佳农民”珍惜荣誉，再
接再厉，更好地发挥表率作用，争
做产业扶贫的示范者、科教兴农的
先行者、适度规模经营的引领者、
社会主义核心价值观的践行者，在
农业农村改革发展中再立新功。
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12·25《农机装备发展行动方案（2016-2025）》发布

破解农村金融难题需依靠互联网

“农业现代化是农村金融的产业支撑，‘十三五’

期间是现代农业关键时期，总的发展目标有三大任

务：推进农业供给侧结构性改革、保护农业生态环

境、还有增加农民收入。农业部与蚂蚁金服进行合作

开发了新型农业主体直报系统，通过互联网平台将大

量的新型规模经营主体和广大保险机构直接连接。将

来把农业保证政策放进去，可以实现点对点、面对面

服务，政策精准对接。”

农业部财务司副司长秦维明在蚂蚁金服农村金

融战略发布会上表示，农村金融破局的关键是利用互

联网和信息技术，破解长期制约农村金融的“最后一

公里”难题。

“挖藕需要两个人配合，一个人挖，另一
个人则负责清洗刚挖出来的莲藕上的泥沙，
然后运到塘岸上去堆好。挖的人累了，两个
人再相互替换。”

在重庆市保合镇余家坝村二组一口藕
塘边，柯正怀和他的同伴正在挖藕。当前，
正是新鲜莲藕大量上市的时节，但莲藕好吃
却难挖。因此，很多种藕人高价雇请专业挖
藕工来挖藕。柯正怀就是一名专业的挖藕
工。

“在林业技术专家的指导下，核桃示范
园严格落实果园标准化管理，为核桃大树增
施了有机肥，涂上了林木长效保护剂，通过

拉枝扩冠、松土除草、修枝抹芽等管理措施，
促进了核桃树健康快速生长。”

说起科技种植，核桃种植大户王建忠深
有体会。冬日，甘肃华亭县神峪乡草窝村寒
风刺骨，而他却在给自家的核桃树涂白穿
“保暖衣”。

“今天我和我妈妈一起来这里采摘草
莓，草莓很好看，很好吃，我亲手采摘，很开
心，希望小朋友们都来观赏冬天的草莓。”

连日来，贵州省台江县台拱街道打革
坝草莓园里的草莓进入冬季成熟采摘期。
每天来自县城和周边县市居民纷纷前往观
赏采摘和品尝，一派丰收喜悦的景象。

为贯彻落实《中国制造2025》，
推进我国农机工业转型升级，增强
农业机械有效供给能力，提升我国
现代农业生产水平，近日，工信部、
农业部、发改委联合发布了《农机装
备发展行动方案（2016-2025）》
（以下简称《方案》）。

《方案》针对我国农机装备产品

品种不全、品质不高、中高端产品供
给不足、关键零部件受制于人、共性
技术研究基础薄弱、农机农艺结合
不紧密等五大问题，提出了未来10
年我国农机装备发展的指导思想和
基本原则、行动目标、重点任务、保
障措施。

《方案》提出，2020年我国农机

装备品种达到5000种左右；关键零
部件自给率达到50%左右；重点农
机产品可靠性较“十二五”提升
50%以上；在重点主机产品、关键
零部件领域分别形成2-3个知名
品牌；全国主要农作物耕种收综合
机械化率达到68%。2025年我国
农机装备品种达到7000种左右；关

键零部件自给率达到70%以上；重
点农机产品可靠性达到国际先进水
平；形成3-5家具有国际影响力和
较强国际竞争力的农机行业领军企
业；全国主要农作物耕种收综合机
械化率达到70%以上。

12·26 第三届“全国十佳农民”揭晓

12·23 我国蜂业首部团体标准加快推行
我国蜂蜜首个团体标准近日出

台，在现行国家标准的基础上，增
加了蜂蜜真实性判定的检验方法，
优化了蜂蜜中水分、果糖和葡萄糖
等特征指标的标准，并新增了酸
度、淀粉酶活性等技术指标，倡导
质量分级、优质优价。

据介绍，为了细分蜂蜜市场，
满足不同消费人群的需要，此项蜂
蜜团体标准将产品划分为合格品、
优级品、特级品三个等级，其中特
级品的包装将加贴优质蜂产品溯源
标识。消费者用手机扫描标识上的
专属二维码，便可以查询到产品产

地、生产商、原料、检测报告等信
息。

“我们的目的就是要坚持标准引
领，提高蜂蜜质量。”中国蜂产品协
会会长王啉表示，标准是经济活动
和社会发展的技术支撑，只有采用
高标准，才会有高质量的产品。

中国蜂产品协会是由从事养蜂
生产、蜂产品加工、经营、外贸、
科研、教学等企事业单位和个人自
愿组成的跨地区、跨部门、跨所有
制的全国一级行业协会，目前协会
会员涵盖业内规模以上企业的近
70%。

12·24 中国肥料产业聚焦科技创新
由中国农业科学院、中国农村

技术开发中心指导，中国农业科学
院农业资源与农业区划研究所、中
国农村科技杂志社、金正大生态工
程集团股份有限公司主办的第三届
中国肥料产业科技发展峰会在北京
召开。来自农业部、科技部、环保

部、工信部、肥料协会、各省土肥
站、高校、科研院所以及企业、农
民专业合作社100余人参加会议。

此次会议以“大变革、重突围、
聚合力、赢未来”为主题，聚焦“十三
五”期间肥料产业转型升级、结构调
整，关注改善和优化原料结构、推动

产品结构和质量升级、提高科技创
新能力、增强核心竞争力等行业热
点，就肥料产业未来发展趋势、产业
政策、可持续发展、联合创新、资源
整合、全产业链模式等议题进行深
入研讨，并对在肥料领域里做出突
出贡献的企业和优秀单位进行了表

彰。
会上，由中国农业科学院农业

资源与农业区划研究所研究员张树
清发布了《中国肥料产业科技发展
报告》，该报告全面分析了我国肥
料产业科技发展的最新动态，引起
了参会代表的广泛关注。

第二届中国(上海)上市公司企业社会责任峰会成功举办
日前，第二届中国（上海）上市

公司企业社会责任峰会暨《上海上
市 公 司 企 业 社 会 责 任 蓝 皮 书
（2016）》发布会在上海成功举办。
峰会以“改革·责任·行动”为主
题，旨在为企业社会责任信息披露
方面尚处于起步阶段的中国上市
企业，提供更多的指导与关注。

上海证监局副局长韩少平在
峰会上致辞指出，一年来，上海上
市公司在积极回报投资者的同时，
注重履行社会责任，树立了良好的
社会形象，起到了较好的示范引领
作用。其中主要表现为企业社会
意识进一步增强；回报股东意识进
一步增强；投资者关系管理进一步

增强。韩少平说，这些成绩值得肯
定，但与社会各界期待仍然存在一
定差距，践行社会责任永远在路
上。为此他建议企业，首先，要进
一步提升对企业社会责任的认识，
上市公司应在追求股东利益最大
化的同时，在消费者权益保护和社
会公益慈善事业和环境可持续发
展等方面积极履行社会责任；其
次，要进一步加强企业社会责任报
告的披露，进一步提升现有社会责
任报告的质量，由重形式向内容与
形式并重、由强调共性规范向更加
突出企业个性转变；第三 ，要进一
步推动企业社会责任与公司制度
建设的有机结合，靠制度来保障社

会责任的履行，从而形成有效的社
会责任履行机制。

峰会中，《上海上市公司企业
社会责任蓝皮书 （2016）》 正式
发布。蓝皮书依据国际通行标
准，从经济、环境和社会业绩三
个方面揭示公司政策和经营活动
对社会的影响，计算出中国企业
社会责任报告的得分、排名以及
企业社会责任报告发展阶段性特
征，并将企业社会责任按照一星
至最高五星进行分级，分别对应
为“旁观者”、“起步者”、“追赶
者”、“先行者”和“卓越者”五
个发展阶段。

中国社科院经济学部企业社

会责任研究中心主任钟宏斌代表
课题组对《蓝皮书》进行了解读。
他表示，与2015年相比，2016年上
海上市公司企业社会责任发展呈
现 出“ 整 体 向 上 ”的 发 展 态 势 。
2016 年上海上市公司社会责任发
展指数平均得分为33.7分，比上年
相比提升 10.9 分。同时实现了三
大突破，一是五星级企业实现零的
突破，6家企业表现卓越，荣膺“社
会责任五星级企业”；二是三星级
行业实现零的突破，金融业，生物
医药业，食品业，交通运输、邮政和
仓储业，房地产业五大行业成长为
三星级行业。

此外，峰会上还举行了上海上

市公司企业社会责任评选颁奖活
动。本次活动秉持“公开、公平、公
正”的原则，从多角度审视上市公
司履行社会责任的基本情况，通过
大众投票、媒体评审、专家评审相
结合的模式，对所有申报的上市企
业进行了综合评分，最终评选出了
5个“杰出企业奖”、3个“杰出企业
家奖”以及8个单项奖等共计16个
奖项。其中，海立股份获得第二届
中国（上海）上市公司企业社会责
任峰会科技创新奖；中国联通获得
诚实守信奖；中远海能获得合作共
赢奖；浦东建设获得绿色环保奖；
上海建工获得劳动关系和谐奖。

据《新华网》

山西产品“混搭”赢市场

“你看，这是咱今年试种的‘济薯26’鲜食
地瓜新品种，卖相好、口感香甜，亩产还能达
到六七千斤。”前不久，在山东省东营市利津县
盐窝镇大赵村，村民赵玉民兴奋地说。

赵玉民这片土地，最初是种棉花，后来棉
花价格连续下降，2010年后又改种粮食。“咱这
儿属于黄河三角洲冲积平原，土壤偏盐碱。种
粮食产量不高，加上去年开始玉米价格大降，
也不挣钱。今年，俺就琢磨着种点儿地瓜等杂
粮试试。”

在东营市科协驻村第一书记曲学勇的帮助
下，山东省农科院研究员、甘薯专家王庆美团
队来到这里，为赵玉民量身打造了鲜食甘薯新
品种“济薯26”耐盐碱种植解决方案。赵玉民
施用配方肥和农家肥降低土壤盐碱度，再追施
发酵过的黄豆或香油渣提高香甜度，种出来的
地瓜“长得顺溜、形状漂亮、大小适中、口味
糯甜”，很受市场欢迎。赵玉民又申请注册了

“大赵薯香”，甘薯地头收购价达到七八毛一
斤，亩均纯收入超过2000元。

赵玉民的这番调整，恰恰顺应了山东农业
供给侧结构性改革的思路。今年初，山东提
出，适当调减籽粒玉米种植面积，因地制宜改

小麦和玉米两季轮作为小麦和花生、杂粮等作
物轮作或间作。其中，甘薯、大豆、谷物等杂
粮作物是发力重点。

山东省农科院作物所杂粮室主任管延安介
绍，甘薯和大豆都属于大类杂粮作物。甘薯产
量高，近年来鲜食消费需求持续上涨，加工方
向更趋多元，有一定的市场空间；大豆近年来
受进口冲击较为严重，在山东的种植面积呈下
滑趋势，好在近年来推出的一些高油、高蛋白
食用型新品种表现出了很强的竞争力，一些地
区的种植面积开始恢复。

在嘉祥县纸坊镇申村，种粮大户王允春
说：“咱种的是‘齐黄34’高蛋白大豆新品种，
亩产四五百斤，售价2.35元/斤。而且，大豆生
长期短，种植成本低，算下来，比种玉米节本
增效近300 元。”“从今年的市场行情看，这两
大类杂粮作物的种植效益都要高于玉米，体现
出了推广价值。”管延安说。

“非常感谢村委和扶贫单位帮助我们引进了
富硒谷子，这一粒粒都是我们发家致富的金米
啊！”淄博市博山区大黑山后村的村民们高兴地
说。据包村干部介绍，富硒谷子是村里免费为
150 余户村民引进的新品种，一般亩产可达到

600余斤，这种小米品质好，市场销售价格在每
斤15元，突破提高了小米的产量、质量和经济
效益。为推动建设大黑山后村富硒小米种植示
范基地，博山区引进了千余亩富硒种子，并积
极协调相关部门技术人员指导雨季管理，努力
打通销售渠道，推动现代农业向纵深发展。

济南市今年开始实施杂粮提质增效工程。
以发展谷子、大豆、绿豆、红小豆、芝麻五大
杂粮为重点，计划到2020年，重点培育杂粮精
加工企业10家、杂粮生产合作社30家，引领带
动全市杂粮种植面积达到30万亩以上。

11月8日，山东省现代农业产业技术体系
杂粮创新团队领建的“杂粮试验示范基地”，在
位于东营市的黄河三角洲农高区挂牌成立。山
东省杂粮创新团队首席专家、省农科院农作物
种质资源中心主任丁汉凤介绍，随着农业供给
侧结构性改革的不断推进、农业产业结构的优
化与调整，山东杂粮产业发展呈现良好势头。
此次与山东禾丰农业科技开发有限公司推进

“科企合作”，挂牌成立“杂粮试验示范基地”，
开展多种类杂粮种植试验与技术示范推广，旨
在给力供给侧改革，提升山东杂粮作物种植和
品牌打造的科技支撑能力。 吕兵兵

给力供给侧 山东亮出杂粮品牌

从 2015年开始，山西土特产中销售最火爆的是“红枣夹核桃”，即在去核红枣中夹上酥脆的核桃

仁。红枣补血，核桃补脑，两种山西土特产经过完美组合，成为一种营养更丰富的山西时尚特产。业

内人士称，2015年，山西红枣夹核桃的销售总额超过 10亿元。这个数据引起了山西决策层的思考

——农产品打出组合拳，由卖特产走向卖营养卖方便，成为山西特色农产品扩大销售、增加农民收入

的品牌规划和市场营销必由之路。

【延伸】

●十年前的创意
十年后火了

2014年年末，在太原市场尚无“红枣夹核
桃”时，晋养源公司制作出1万袋“红枣夹核
桃”尝试销售，并首次将该产品上网销售。

“比我预想得还要火爆，腊月二十六就销售
一空。我本想留上一些送给亲友，结果卖得供
不应求，根本留不下。”晋养源公司的杨总回忆
起当年的情形，仍然充满自豪。当时，第一批

“红枣夹核桃”并未注册商标，只起了个名字叫
“枣想核你在一起”。

后来，“枣想核你在一起”被一家公司注册
为商标。晋养源开始生产第二代“红枣夹核
桃”礼盒，名称为“众里寻枣千百度”，后又以

“大器枣成以核为道”为商标进行了注册，在太
原市杏花岭区丈子头高速出口处建厂，专业生
产“红枣夹核桃”。

与晋养源一起在市场上竞争的同类产品几
乎是一夜之间遍布太行山上、吕梁山脚下。各
类网店和实体店，该产品都销售火爆。

其实，这一创意并不是最新的。十多年
前，山西的龙头企业吕梁仙塔集团就生产过，
而且选择了先在北京市场投放。仙塔当时不缺
品牌效应，也不缺符合卫生标准的生产技术，
投放北京的选择不可谓不对，但市场反应平平。

十年之后，枣夹核桃却火得一塌糊涂。这
反映出了消费观念的升级和转变。只吃枣太
甜，只吃核桃太涩，双方同吃口感大变，甜与
涩的问题都得以解决，从营养角度讲 1+1=2，
但是消费者却有了增值的获得感；从消费者角
度讲，枣夹核桃的做法做到了开袋即食，为消
费者提供了方便服务，产品的加工组合做到了
服务商品化和商品服务化。

“枣夹核桃这一黑马的杀出，给了我们很多
思考，概括来讲，基于满足消费者需求的商品
设计，都是加工，都是深加工。”山西省农产品
加工局局长李岳峰说，“引申开来，基于市场的
产业化才是真正的产业化，山西的农产品加工
要在使用价值上征服或说服消费者，用“混

搭”的方式去卖营养成为看得见的一条路子。”

●组合破题
“小”、“杂”、“粮”

这一营销理念其实也在渐渐为山西的新型
职业农民们接受和尝试。

太原市阳曲县振华种养殖专业合作社是一
家集种植、养殖为一体的专业合作社，现有杂
粮生产基地2200亩，核桃生产基地500亩，种
羊养殖基地3500平米，是全国著名的“种粮大
户”。主要种植谷子，小杂粮，豆类。其注册商
标“黄土乡”的谷子、荞麦、核桃被农业部认
定为无公害农产品。

刚刚参加完山西青年农场主培训的张鑫是
振华合作社的负责人，之前，合作社的产品销
售以卖原粮为主，针对的市场是礼品市场，每
盒十斤，五个小包装，一小包两斤，产品突出
了馈赠亲友的销售思路。一开始，销售还可
以，后来礼品市场的竞争很激烈，合作社的销
售又回到了卖粮食的原点。

后来，张鑫开始思变。粮豆组合销售卖营
养，并缩小包装，启用 450 克装的组合套装，
走起了“组合+配方”的营销之路。

在太行山集中连片贫困区的忻州市，山西
小杂粮的优势种植区，一家以五台山为商品品
牌的汇丰粮业有限公司也打出了饭中有豆的组
合营销牌。

该市静乐县的华青藜麦公司从去年开始，
已经委托山西省人民医院做相关杂粮组合的临
床试验，瞄准医用膳食食品的意图凸显。

新型经营主体的自觉探索，反映出山西特
色农产品的集体突围。山西农产品的特点质优
而量小，品种众多而却又繁杂，其中以小杂粮
为代表。

山西小杂粮王国称号闻名遐迩，小杂粮振
兴工程实施以来，山西小杂粮产业一直停滞在
原粮及初加工产品阶段。小、杂、粮，道出了
山西特色农业的特点，也揭示出了产品的缺板
和劣势。

三个问题解决不了，小杂粮振兴是句空
话。现实也表明，市场销售的不温不火，导致
的是小杂粮种植面积萎缩和产量逐年下降，这
揭示出农民种植小杂粮的信心不足。由此，山
西的调结构转方式很难扭转。

“配方+营销”，正成为小杂粮组合营销的
一个方向，也成为山西振兴小杂粮解决“小、
杂、粮”问题的一个工具。

“适度规模解决‘小’的问题，即特中求
大、大中求强的问题；标准化开发解决‘杂’
的问题，即杂而小，多而弱的问题；开发产品
树品牌解决‘粮’的问题，即由原粮变为食
品、变为主食的问题。三个环节涉及生产科研
和加工、营销。这是山西小杂粮瞄准市场需求
进行供给侧改革的方向。”李岳峰说。

“具体到企业而言，还是要瞄准消费理念变
化做好产品开发。从这个意义说，山西小杂粮
缺乏好产品，缺少类似于枣夹核桃一样的创意
产品。”这成为农业进入品牌化优质优价时代之
后，山西必须解决好的一个课题。

山西省科协新任书记许富昌目前与山西省
农业厅接洽，计划请部分业内养生保健专家，
技术专家，选十几个杂粮加工企业，以药食同
源为主题，对接互动进行深度交流，用产品组
合的方式，引导企业从卖原粮向卖营养、卖方
便的方向升级换挡，以此提升山西小杂粮产业
对农民增收的带动性。

吴晋斌

【政策】

重庆合川大力实施
农业品牌战略

“太和胡萝卜”“合川湖皱丝瓜”
“合川白山羊”“合川黑猪肉”……近
年来，重庆市合川区大力实施品牌
战略，积极拓展市场，农业效益不断
提高，农民收入不断增加。

据介绍，该区通过“三个抓手”，
大力实施品牌战略推动现代农业发
展。

抓产品质量，“保”农业品牌。
该区以市场为导向，围绕市场需求
开发产品，提高农产品的市场竞争
力。三品一标农产品累计达 194
个，其中无公害农产品153个，绿色
食品和有机农产品38个，农产品地
理标志3个。

抓龙头建设，“扩”农业品牌。
该区调动龙头企业、行业协会和专
业合作组织培育农业品牌的积极
性，初步形成了品牌化发展的新格
局。建立“市场牵龙头、龙头带基
地、基地连农户、协会搞服务”的运
作模式，壮大农业生产经营主体。
目前，家庭农场756家，农民合作社
475个，销售收入12.4亿元，农民入
社率66.7%。

抓基地打造，“扬”农业品牌。
目前，该区的 5 个现代农业园功能
配套和产业布局不断完善，园区入
驻农业企业 100 余家，土地流转面
积3万余亩，基本形成粮油、生态循
环养殖、水产、蔬菜、果业等现代特
色效益农业快速发展新格局。

段立军

微山湖大闸蟹
获河蟹大赛“金蟹奖”

日前，第十届蟹文化节暨2016
全国河蟹大赛上，来自上海、江苏、
山东、安徽、浙江、江西、河南等地近
70 家养殖单位选送的 1900 余只河
蟹角逐全国河蟹产业界的“奥斯卡
金奖”。山东省微山县高楼乡永胜
河蟹养殖专业合作社选送的“微山
湖大闸蟹”获“金蟹奖”、“最佳种质
奖”等三项金奖。

微山湖大闸蟹以其青壳、白肚、
金爪、黄毛、体壮膏肥、香味浓郁的
特点，赢得消费者的青睐。此次是

“微山湖大闸蟹”连续五年在“王宝
和”杯河蟹评比中获奖。微山湖是
南水北调东线重要输水通道和中继
水源地，必须确保水质，搞生态养
殖。近年来，高楼乡密切联系水产
院校、科研院所，引进并创新技术，
对河蟹无公害养殖和池塘生态养殖
技术进行统一规范，向广大渔湖民
群众大力宣传推广虾蟹混养高效生
态养殖技术，实现了微山湖长远的
可持续发展。高楼乡被评为“中国
河蟹之乡”，微山湖大闸蟹被批准列
为国家地理标志保护产品，河蟹打
入了北京、天津、广州等地市场。

陈雷志 春泽滨

贵州龙里绿色蔬菜
远销粤港澳

12月中旬，贵州省龙里县湾滩
河现代高效生态农业示范园内，工
作人员在采收直供粤港澳的绿色蔬
菜。据介绍，龙里县目前已建成供
粤港澳蔬菜种植基地 3 万余亩，预
计年产值达3亿元。 吴秉泽


